EZEQUIEL SAUL ORDUNA MORGA, Presidente Municipal de Tapachula, Chiapas, a sus

habitantes HACE SABER: que el Ayuntamiento que presido, con fundamento en los articulos

115 fraccion Il de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, 62 fraccion | de

la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Chiapas, 38 fraccion Il, 42 fraccion VI,

146,153 y 164 de la Ley Organica Municipal del Estado de Chiapas, y
CONSIDERANDO

QUE LA CIUDAD DE TAPACHULA CHIAPAS, EN LOS ULTIMOS DIEZ ANOS A
EVOLUCIONADO EN SU URBANIZACION, SERVICIOS, VIALIDADES, INDUSTRIAS,
COMERCIOS, EN CONSECUENCIA ACTUALMENTE LAS EMPRESAS Y PERSONAS
DEDICADAS AL NEGOCIO DE LA PUBLICIDAD Y EL MANEJO DE ANUNCIOS, ASI
COMO LOS MISMOS ANUNCIOS, HAN SUFRIDO CAMBIOS IMPORTANTES, QUE HAN
REVOLUCIONADO ESTA INDUSTRIA, ADEMAS LA CIUDAD SE HA VISTO INVADIDA
POR UN GRAN AUMENTO EN EL NUMERO DE ANUNCIOS (1999-2009), LOS CUALES
EN ALGUNOS SECTORES DE LA POBLACION HAN ALCANZADO DENSIDAD
ALARMANTE, ADEMAS EL REGLAMENTO VIGENTE, CARECE DE SENALAMIENTO
EXPRESO CON RELACION A LOS PROCEDIMIENTOS DE EJECUCION, DE LOS
ASPECTOS TECNICOS SOBRE INSTALACION Y DE LOS LINEAMIENTOS ESPECIFICOS,
DE LUGAR, FORMA, UBICACION, CLASIFICACION, CATEGORIAS, TIPOS DE
ANUNCIOS Y LAS LIMITACIONES DE ESTOS MISMOS. LO ANTERIORMENTE
MENCIONADO HACE NECESARIO REVISAR, ACTUALIZAR Y MODIFICAR EL
REGLAMENTO VIGENTE EN BENEFICIO DEL MUNICIPIO Y QUE NO SE REPRESENTE
DANO O RIESGO PARA LA POBLACION, PARA REGULAR ESTE RUBRO Y EN SU
MOMENTO OPORTUNO ADECUARLO A LA LEY DE INGRESOS PARA EL MUNICIPIO DE
TAPACHULA EJERCICIO 2009, EN BASE A LO ANTERIOR SE EXPIDE EL PRESENTE:

REGLAMENTO DE ANUNCIOS PARA EL MUNICIPIO DE TAPACHULA
TITULO PRIMERO
CAPITULO UNICO
Articulo 1.- EI Ayuntamiento Municipal de Tapachula, tiene entre sus atribuciones:

a).- Propiciar en nuestro Municipio una imagen urbana ordenada, libre de elementos que
provoquen contaminacioén visual y la afecten o deterioren arquitecténicamente;

b).- Asegurar que los anuncios generados para la publicidad de empresas y/o
establecimientos que comercializan bienes, productos o servicios, asi como aquellos
que realicen actividades econdémicas, sociales o culturales aun las de caracter no
lucrativo, sean planeados, dosificados, disefiados y ubicados en la forma y en los
sitios dispuestos y no representen dafo o riesgo a la poblacion;

c).- Vigilar y garantizar que la instalacion de anuncios, asi como su mantenimiento, y en
su caso el retiro, se realice cumpliendo con el procedimiento que este Reglamento
marca, observando lo que en esta materia dispongan los demas ordenamientos
aplicables;

d).- Establecer y reglamentar los anuncios a los que corresponda cubrir el pago de
Derechos por su uso o instalacion, de forma que sean acordes con los propdsitos
mencionados con anterioridad, sin aplicacién del presente Reglamento cuando se
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e).-

trate de la manifestacién o difusion oral, escrita o grafica que realicen las personas en
ejercicio de las garantias consignadas en los articulos 6, 7 y 8 de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, asi como de los anuncios colocados en el
interior de los lugares en donde se realiza alguna actividad comercial, profesional o
de servicio a los que tenga el publico libre acceso; y

Lograr el equilibrio armonico entre las actividades comerciales, sociales y culturales
que se publiciten sin que afecten la perspectiva panoramica y la imagen urbana del
Municipio.

Articulo 2.- Las disposiciones de este Reglamento son de interés publico, de observancia
obligatoria y tienen por objeto regular la fijacion, instalacién, colocacién, ubicacion,
caracteristicas, requisitos y distribucion de anuncios en los sitios o lugares de la via publica o
aquellos a los que tenga acceso el publico o que sean visibles desde la via publica.

En lo no previsto por este reglamento, sera de aplicacion supletoria el Reglamento de
Construcciones.

Articulo 3.- Para los efectos de este Reglamento se considera como:

Il.-
Il.-
V.-
V.-

Anuncio: El conjunto de letras, palabras, frases, dibujos, signos, voces, sonido o
musica, mediante el cual, se ofrece un bien, producto, servicio, espectaculo o evento;
los medios que se utilicen para dar a conocer el nombre comercial, razén social,
logotipo, profesion o actividad de las personas fisicas o morales; y la difusion de
mensajes de interés general que realicen el Gobierno Federal, el Estatal o Municipal,
los organismos descentralizados y los fideicomisos publicos.

Ayuntamiento: Al Ayuntamiento de Tapachula.

Secretaria: A la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia.

Ley Organica: A la Ley Organica Municipal del Estado de Chiapas
Reglamento: Al Reglamento de Anuncios de Tapachula, Chiapas.

Articulo 4.- Son autoridades competentes para la aplicacion del presente Reglamento, las
siguientes:

l.-
Il.-
Il.-
V.-

El Ayuntamiento.

El Presidente Municipal.

La Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia.
Proteccién Civil Municipal.

Articulo 5.- Son atribuciones del Ayuntamiento:

Dictar los acuerdos y medidas que sean necesarios para la mejor aplicacion del
presente Reglamento.
Las demas atribuciones que le confieren el presente Reglamento.

Articulo 6.- Son atribuciones del Presidente Municipal:

Proveer en el ambito administrativo a la exacta observancia del presente Reglamento.
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Las demas que determine el presente Reglamento.

Articulo 7.- Son atribuciones de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia:

V.-
V.-

VI.-
VII.-

Determinar las normas técnicas y demas especificaciones referentes a las diversas
clases de anuncios;

Otorgar, negar, revocar y cancelar licencias para anuncios;

Practicar inspecciones de los anuncios a fin de verificar el cumplimento de las
especificaciones senaladas en la autorizacion;

Ordenar los trabajos de conservacion y reparacion necesarias para garantizar la
estabilidad, seguridad y buen aspecto de los anuncios;

Imponer sanciones por infracciones al presente Reglamento;

Las demas que determine el presente Reglamento.

Ordenar la modificacion o llevar a cabo el retiro de los anuncios que constituyan un
peligro para la vida y la seguridad de las personas y de los bienes; asi como de
aquellos que no cuenten con autorizacién; de los que estén autorizados o no se
ajusten a este apartado; y de aquellos cuya licencia se termine, revoque o cancele.

Articulo 8.- Es competencia de la Direccion de Proteccion Civil Municipal:

Emitir dictamen técnico para determinar el Riesgo o No Riesgo para anuncios tipo “C”
previa peticién que formule la Secretaria.

Coadyuvar con la Secretaria, en la supervisién de la correcta aplicacion de presente
Reglamento;

Las demas que determine el presente Reglamento.

TITULO SEGUNDO
DE LOS ANUNCIOS

CAPITULO |
GENERALIDADES

Articulo 9.- Los anuncios se clasifican de la siguiente manera, en consideracion del lugar en
que se fijen, instalen o coloquen:

a).- De fachadas, muros, paredes, bardas o tapiales;

b).- De vidrieras, escaparates y cortinas metalicas;

c).- De marquesinas y toldos;

d).- De piso de predios no edificados o de espacios libres de predios parcialmente

edificados;

e).- De azoteas, y;

f).- De vehiculos.
Articulo 10.- Atendiendo su duracion, los anuncios se clasifican en Transitorios y
Permanentes:

Se consideran Transitorios o Eventuales:



a).- Los volantes, folletos y muestras de productos y, en general, toda clase de
propaganda impresa y distribuida en forma directa;
b).- Los que se refieran a baratas, liquidaciones y subastas;
c).- Los que se coloquen en tapias, andamios y fachadas de obras en construccion;
).- Los programas de espectaculos o diversiones;
e).- Los referentes a cultos religiosos;
f).- Los que se coloquen con motivo de fiestas o actividades civicas o conmemorativas;
g).- Los relativos a propaganda politica, durante las campafas electorales;
h).- Los que se coloquen en el interior de vehiculos de uso publico;
i).- Los referidos en el articulo 22, fraccién VI de este Reglamento, y
)--  En general, todo aquel que se fije, instale o coloque de manera provisional por un
término no mayor a 30 dias naturales.

Los anuncios Transitorios no podran rebasar una superficie de cinco metros cuadrados, sin
que atraviesen calle o avenida; su colocacién en la via publica de forma aérea estara
condicionada a los lugares preestablecidos por la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia.

Los anuncios Transitorios impresos en mantas, lonas textiles, plasticos o en cualquier otro
material similar que exceda de la superficie sefalada en el articulo anterior, deberan contar
con la responsiva estructural en materia de imagen urbana y protecciéon que emita el Director
Responsable de Obra certificado; podran ser instalados con estructura que lo sustente y
ubicados en lugares preestablecidos por la Secretaria

Se consideran Permanentes:

a).- Los pintados, colocados o fijados en cercas o predios sin construir;

b).- Los pintados, adheridos o instalados en muros o bardas;

c).- Los pintados o instalados en marquesinas o toldos;

d).- Los que se fijen o instalen en el interior de los locales a los que tenga acceso el
publico;

e).- Los que se instalen en estructuras sobre predios no edificados;

f).- Los que se instalen en estructuras sobre azoteas;

g).- Los contenidos en placas denominativas;

h).- Los adosados o instalados en salientes en fachadas;

i).- Los pintados o colocados en poérticos, portales o pasajes;

).- Los pintados o colocados en puestos fijos o semifijos;

k).- Los pintados en vehiculos, y

).- En general, todo aquel que se fije, instale o coloque de manera definitiva.

Articulo 11.- Los rétulos o anuncios en las marquesinas, se colocaran en el borde exterior o en
el espesor de las mismas; entre el nivel de la banqueta y la parte inferior del anuncio, debera
haber como minimo una altura de dos metros y medio.

Por ningun concepto y como consecuencia de los anuncios que se instalen en las
marquesinas, podran usarse como balcones.

Articulo 12.- Los anuncios a que se refiere el articulo 23, fraccion V de este Reglamento,
contendran solamente el nombre de la persona y referencia profesional; y los industriales y



comerciales, la razén social del establecimiento de que se trata, en su caso, el nombre
comercial, pudiendo ademas llevar el logotipo correspondiente.

Articulo 13.- Los anuncios relativos a la fijacion de propaganda impresa que promocionen
actividades turisticas, culturales, deportivas y otras de interés general, se permitiran en la via
publica previo pago del derecho por uso o instalacion, siempre que se coloquen en tableros,
bastidores, carteleras u otros elementos disefiados y colocados expresamente para ese
objeto, previa aprobacién por parte de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia, de los
disefios, dimensiones y materiales que se vayan a utilizar.

La autorizacién o negacion para la instalacion de esta tipologia de anuncios en los centros
historicos de los pueblos, barrios, zonas de monumentos o en centro histérico, sera de la
competencia unica y exclusiva de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia.

Articulo 14.- Por sus fines los anuncios se clasifican en:

a).- Denominativos, aquellos que soélo contengan el nombre, denominacion, razéon social
de la persona fisica o moral de que se trate, profesion o actividad a la que se
dedique, o el signo o figura con que sea identificada una empresa o establecimiento
mercantil;

b).- De propaganda, aquellos que se refieran a marcas, productos, eventos, servicios o
actividades similares promoviendo su venta, su uso 0 consumo;

c).- Mixtos, aquellos que se contengan como elementos del mensaje, los comprendidos
en los denominativos y de propaganda, y

d).- De caracter civico, social, cultural y politico.

Articulo 15.- Se considera parte de un anuncio, todos los elementos que lo integran, tales
como:

I.- Base o elementos de sustentacion;

Il.- Estructura de soporte;

lll.- Elementos de fijacion o de sujecion;

IV.- Caja o gabinete del anuncio;

V.- Caratula, vista o pantalla;

VI1.- Elementos de iluminacién

VIl.- Elementos mecanicos, eléctricos, plasticos o hidraulicos;
VIIl.- Elementos e instalaciones accesorias.

Articulo 16.- Para los efectos del presente Reglamento se considera como:

Acotamiento: El area reservada que se deja en el limite extremo de una via publica que no
puede ser utilizable para otros fines.

Alineamiento: La traza sobre el terreno que limita el predio respectivo con la via publica en
uso, o con la futura via publica determinada en los planos y proyectos legalmente aprobados.
Altura: Distancia vertical desde el nivel del suelo, la calle, fachada y/o techo del edificio,
segun sea aplicable, medido hasta el punto mas alto del sefialamiento y/o anuncio.



Animacién: La generacion de movimientos de ilusion Oéptica de cualquier parte de la
estructura, disefio o secuencia pictérica del anuncio incluyendo cualquier variacién de la
iluminacion. se utiliza en las pantallas electronicas y anuncios de movimiento sincronizado.
Anuncio adosado: Aquellos que se fijen o adhieran sobre las fachadas o muros de los
edificios o en vehiculos.

Anuncio auto-sustentado: Senalamiento y/o anuncio sostenido por estructuras que se
extiendan en la superficie; fijadas permanentemente en el piso, en firmes o en muros de
edificaciones.

Anuncio combinado: Aquel que esta soportado parcialmente por un poste y por la estructura
de un edificio.

Anuncio doble frente: Son aquellos compuestos de dos caras o en forma de "V" espalda con
espalda, separados a una distancia no mayor de 1.20 metros en su punto de contacto y que
tienen un angulo interior entre ambas caras menor a 45° las caras pueden compartir o estar
sujetas a diferentes estructuras.

Anuncio de identificacién de edificio: Cualquier anuncio identificando un edificio o negocio
con un nombre o simbolo, estos podran ser tipo "B" o tipo "C".

Anuncio de pantalla electrénica: Anuncio que funciona con un sistema de animacién
electrénica, presentando continuamente diferentes mensajes publicitarios.

Anuncio con proyector: Anuncio cuyo contenido publicitario y animacion se genera en caja
de proyector dirigiendo las imagenes hacia la pantalla o caratula de fondo blanco, proyectando
continuamente diferentes mensajes publicitarios.

Anuncio de techo: Un anuncio construido o soportado parcial o totalmente sobre el techo o
losa de un edificio.

Anuncio de tipo manta: Todos aquellos que son pintados sobre una tela de manta o
cualquier otro material para usarse en forma similar a la manta y que se sujeten por medio de
cuerdas o cualquier otro elemento.

Anuncio de venta o renta de propiedades: Son aquellos para tal propdsito.

Anuncio en marquesinas: Los pintados, inscritos y/o fijados y soportados a una marquesina.
Anuncios en pared: Los pintados o colocados sobre la pared de una edificacion en forma
paralela sin salir mas de cuarenta y cinco centimetros del pafo del muro, se asimilan a estos
los colocados en cercas de malla o muros divisorios, cualquiera que sea el material con el que
se haya construido.

Anuncio ilegal: Cualquier anuncio que por sus caracteristicas propias no cumpla con las
leyes y reglamentos vigentes que le sean aplicables.

Anuncio iluminado directamente: Aquel diseiado para funcionar con iluminacién artificial y
conectado a la energia eléctrica, asi como cuando cuente con su propio generador de
energia.

Anuncio iluminado indirectamente: Cualquier anuncio cuya cara refleje la luz de alguna
fuente luminosa.

Anuncio iluminado internamente: Aquel que tenga encerrada la fuente de luz no visible del
exterior.

Anuncio multiple: Estructura disefiada y construida para ser usada con sefalamientos o
anuncios que identifiquen diversas negociaciones o establecimientos de un centro comercial,
de oficinas o similar.

Anuncio no ajustado al reglamento: Cuando exista algun anuncio que cuente con un
permiso y este siendo utilizado legalmente pero que no cumpla con lo establecido en este
reglamento.



Anuncio para eventos especiales: Aquellos que publican o promocionan temporalmente
algun evento especial, no comercial.

Anuncio panoramico o unipolar: Todos los sefialamientos o anuncios asentados sobre una
estructura y que tengan un area para el mensaje publicitario mayor a diez metros cuadrados.
Anuncio peligroso: Cualquiera que por su permanencia y por el estado en que se encuentra
o represente un riesgo para las personas y/o bienes.

Anuncio provisional: Todos aquellos que se coloquen en forma temporal que sean utilizados
por un periodo menor a seis meses, con excepcion de anuncios de obras en proceso.
Anuncio sobre bastidor: Aquellos que sobre una armazén de madera o metal se fija un
lienzo con el mensaje publicitario.

Anuncio tipo bandera: Sefialamiento o anuncio que por su forma de sustentacion tiene
similitud con esos objetos.

Anuncio tipo paleta: Sefialamiento o anuncios que por su forma de sustentacion tiene (sic)
similitud con esos objetos.

Anuncios tipo prisma: Aquellos hechos con cuerpos de varias caras lo que les da diferentes
vistas.

Anuncio tridimensional o volumétrico: Aquellos que presentan cuerpos de tres o cuatro
caras en forma de objeto.

Anunciado: Toda persona moral o fisica, privada o publica que contrata, arrienda o hace uso
del area de exposicion del anuncio para el mensaje publicitario, ya sea directamente o por
medio de terceras personas y/o empresas.

Anunciante: La persona fisica o moral que utilice anuncios para promocionar o sefalar algo
con cualquier propdsito, ya sea de actividades propias o ajenas.

Area del anuncio: La superficie del anuncio expresada en metros cuadrados que muestra
algun anuncio publicitario o propaganda. En caso de tener letras o signos separados se
contara el espacio entre ellas. En anuncios de dos caras se tomara la cara de mayor
superficie. En anuncios de caras multiples se sumara el area de todas sus caras.

Bandera corporativa: Bandera que muestra el nombre, simbolo o logotipo de identificacion
de una empresa o institucion.

Bel: indice empleado en la cuantificacién de la diferencia de los logaritmos, decimales de dos
cantidades cualesquiera.

Centro comercial: Agrupacion de tres o mas locales comerciales que cuenten con
estacionamiento comun.

Centro de oficinas: Agrupacion de tres o mas oficinas administrativas, de servicios
profesionales o de ventas que cuenten con estacionamiento comun.

Constructor: Toda persona fisica o moral que participe en alguna forma en la instalacion,
fijacion, levantamiento, colocacidon, mantenimiento y/o conservacion del anuncio.

Cuota: Se entiende como tal, la cantidad equivalente al salario minimo general diario vigente
en la entidad.

Decibel: Décima parte de un Bel; su simbolo es db.

Derecho de via: Area de terreno prevista para calles, avenidas, carreteras y sus futuras
ampliaciones.

Densidad de anuncios: Referente a la cantidad de anuncios por unidad de superficie.
Director técnico o perito de la obra: El responsable técnico de la instalacion, seguridad y
calidad del anuncio.

Estructura del anuncio: Todos los soportes, marcos, montantes, abrazaderas vy
componentes estructurales de un anuncio.



Estructura de anuncio abandonada o sin uso: Cualquier estructura de anuncio que no haya
sido utilizada por un periodo de ciento ochenta dias naturales o mayor.

Fachadas: Las paredes exteriores de una edificacion, incluyendo cualquier anadido a las
mismas.

Instalaciéon o montaje: Colocar por cualquier medio; cambiar de lugar; pegar, grapar, colgar o
de cualquier manera fijar a un soporte ya existente o de nueva fabricacién; rotular o pintar
para hacer un sefialamiento o anuncio.

Linea de techo: La parte superior del techo de una edificacion.

Licencia de anuncio: Acto definitivo de autorizacion expedido por la oficialia mayor para la
instalacion de un anuncio.

Mantenimiento: Cualquier procedimiento de limpieza, pintura, reparacién y/o reposicién de
partes defectuosas de un sefialamiento o anuncio, sin alterar el disefio, tamafo o estructura
original.

Marquesina: Cobertizo o techumbre construido sobre la pared exterior de una edificacion, en
la que se pretenda instalar un anuncio.

Mensaje publicitario: Contenido grafico escrito para promover comercialmente un producto,
actividad, lugar, persona institucion, negocio, evento, etc.

Pabellén: Edificacion auto soportada, consistente en una cubierta sostenida por columnas y/o
postes.

Parada de transporte publico: Cualquier estructura anexa a la via publica que sirva para dar
cobijo a los usuarios de transporte publico.

Pendén o gallardete: Pieza de tela o cualquier otro material no rigido, desplegado que tenga
como proposito anunciar, dar aviso o sefialamiento de eventos o propaganda no comercial.
Permiso del anuncio: Autorizacién expedida por la Secretaria de Desarrollo Urbano y
Ecologia. Para los anuncios temporales y tipo “A”:

Propaganda: Toda accién de difundir una opinién, una religion, una ideologia, un mensaje
politico o similar. Se incluyen los mensajes de interés general que realice el gobierno federal,
estatal o municipal, los organismos descentralizados y los fideicomisos publicos.

Refrendo: Tramite realizado anualmente ante la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia,
para mantener la vigencia de la licencia, previo el pago de los derechos por uso o instalacion
de los anuncios.

Responsable del anuncio: Toda persona fisica o moral que tenga o sea propietario de
cualquier tipo de anuncio incluido en este Reglamento.

Regularizacion: Tramite realizado ante la Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia, para la
obtencion de licencia o permiso correspondiente en un anuncio ya instalado que no cuente
con ellos previamente, dicho tramite no obliga a la autoridad a otorgar la licencia.

Ruido: Todo sonido indeseable que moleste o perjudique a las personas.

Senalamiento preventivo: Cualquier anuncio temporal utilizado para la prevencién de
accidentes, bienes o personas, que no tengan ningun propésito comercial.

Solicitud: El acto y documento mediante el cual se hace la peticion de permiso o licencia para
instalar un anuncio o sefialamiento.

Tablero informativo: Estructura a la que se le puede pegar o adherir material publicitario o de
noticias, en forma intercambiable.

Vigencia: Término durante el cual surte efectos juridicos la autorizacion contenida en la
licencia o permiso.

Volante: Hoja de papel en la que se escribe alguna comunicacion o aviso con fines
publicitarios o cualquier otro tipo.



Articulo 17.- El contenido de los anuncios debera ajustarse a lo siguiente:

I.-  No dar falso concepto de la realidad, o sobre las cualidades de un bien, producto o
Servicio;

II.-  No ofender la moral o las buenas costumbres;

lll.- Ultilizar exclusivamente, la lengua castellana;

IV.- No emplear palabras extranjeras, salvo que se trate de nombres propios de
productos, marcas o nombres comerciales debidamente registrados;

V.- Incluir la tradicién de lo anunciado, a otro idioma, siempre y cuando la magnitud de
area que para ello se ocupe, no exceda del 20% de la totalidad del anuncio;

VI.- No usar los simbolos nacionales, los colores que forman la bandera nacional, el
escudo del estado o del municipio o emblema tal que el uso exclusivo sea de caracter
oficial;

VIl.- No utilizar los nombres de las personas o fechas consignadas en nuestros anales
histéricos;

VIIl.-No emplear signos, indicaciones, formas, colores, palabras, franjas o superficies
reflejantes, semejantes a los utilizados en los sefialamientos para regular el transito; y

IX.- Contar con la autorizacion o aprobacion que exijan otros ordenamientos legales.

Articulo 18.- El area que ocupen los anuncios pintados o fijados sobre bardas, tapias, cercas,
paredes, techos o cualquier parte exterior de una edificacion, no debera exceder del
porcentaje de la superficie total del parametro o superficie que se utilice de ellas, y. que se
indica a continuacion:

I.-  30% si tiene una altura hasta de 15 metros o0 menos;

II.-  20% si tiene una altura hasta de 30 metros, pero no menor de 15 metros; y

lll.- 10% si tiene una altura mayor de 30 metros.
Articulo 19.- En ningun caso se permitira la colocacién de anuncios que, por su ubicacion y
caracteristicas, puedan poner en peligro la salud, la vida o la integridad fisica de las personas,
que dafien los objetos cercanos, ocasionen molestias a los transeuntes, a los vecinos del
lugar o afecten la normal prestacion de los servicios publicos.
Articulo 20.- Para el establecimiento o colocacion de los anuncios, debera contarse con
licencia expedida por la Secretaria, a excepcion de los casos a que se refiere el articulo 47 de
este instrumento legal.
Articulo 21.- La aplicacion y vigilancia de este Reglamento, asi como el tramite y resolucion de
los asuntos relativos, corresponde al Presidente Municipal, por conducto de la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Ecologia.

CAPITULO I
CLASIFICACION DE ANUNCIOS POR CATEGORIAS.

Articulo 22.- Corresponden a la categoria “A” los anuncios siguientes:



I.- La propaganda o publicidad distribuida en forma de volantes, folletos o cualquier otro
medio impreso;

Il.- Los que son a base de magna voces y amplificadores de sonido;

Ill.-  Los conducidos por personas o semovientes;

IV.- Los colocados en vitrinas o escaparates, siempre que tengan vista a la via publica;
V.- Los proyectados hacia pantallas visibles desde la via publica, que sean colocados en
estructuras que no requieran la intervencion del director responsable de la obra;

VI1.- Los pintados en mantas y otros materiales semejantes;
VII.- Las figuras inflables o globos aerostaticos que contengan leyendas comerciales o
nombre de establecimientos.

Articulo 23.- Corresponden a la categoria “B” los anuncios siguientes:

I.- Los pintados en tapias y fachadas de obras en construccion o en bardas y techos;

Il.- Los colocados, adheridos o fijados en tapias, andamios y fachadas de obras en
construccion o en bardas y techos, salvo los clasificados en el articulo siguiente;

lll.- Los pintados o colocados en vehiculos;

IV.- Los pintados o colocados en marquesinas, en salientes o en toldos, salvo los
clasificados en el articulo siguiente;

V.- Los pintados en la edificacién en que se realicen actividades industriales, comerciales
o de servicio; y

VI.- Los fijados y colocados sobre tableros bastidores o carteleras.

Articulo 24.- Corresponden a la categoria “C”, los anuncios asegurados por medio de postes,
mastiles, ménsulas, soportes u otra clase de estructuras, ya sea que sobresalgan del
parametro, que estén colocados en las azoteas o sobre el terreno de un predio.

Se entiende por parametro, la parte de cualquiera de los lados de la edificacion que limita el
espacio edificado.

CAPITULO lII
DE LOS ANUNCIOS CATEGORIA “A”
Articulo 25.- La propaganda distribuida en forma de volantes o folletos, solamente se permitira
cuando sea repartida en los domicilios particulares o en el interior de los lugares que tengan
libre acceso al publico.

Articulo 26.- Los anuncios a base de magna voces y amplificadores de sonido, sélo se
permitiran en el interior de los lugares a los cuales tenga acceso al publico.

Articulo 27.- Los anuncios conducidos por personas o semovientes, se permitiran cuando no
obstruyan, por su forma o dimensiones, el transito de peatones o vehiculos y no deberan
estacionarse en la via publica.



Articulo 28.- Los anuncios proyectados por medio de aparatos cinematograficos, electronicos
o similares, en muros o pantallas, no deberan ocasionar aglomeraciones en la via publica que
obstruyan el transito de peatones o vehiculos.

Se exceptuan aquellos anuncios de categoria “A” cuyo uso o instalacion se haga en la via
publica.

CAPITULO IV
DE LOS ANUNCIOS CATEGORIA “B”

Articulo 29.- Los anuncios que correspondan a la categoria “B” deberan sujetarse a los
requisitos siguientes:

I.- Las dimensiones, dibujos y colocacion guardaran equilibrio y armonia con los
elementos arquitecténicos de las fachadas o de los edificios en los que estén
colocados, asi como los colindantes;

Il.- Las dimensiones de los colocados en las tapias, andamios, fachadas de obras en
proceso de construccion y en bardas o en cercas, seran proporcionales en los
términos del articulo 18, de este Reglamento; y

lll.- Los colocados en edificios que formen parte del conjunto de una plaza, monumento,
parque o jardin, se ajustaran a un disefio que no altere la perspectiva del lugar o el
conjunto arquitecténico.

Articulo 30.- Los anuncios pintados o colocados en tapias, andamios y bardas de obras en
construccidon, permaneceran solamente por el tiempo que dure la obra, debiendo cumplir,
ademas de los requisitos indicados en otras disposiciones de este Reglamento, con los
siguientes:

.- La altura maxima de los marcos sobre los que se coloquen o pinten los anuncios, no
pasara de 3 metros sobre el nivel de las banquetas; y
Il.- El anuncio debera estar acondicionado o asegurado para evitar accidentes.

Articulo 31.- Los anuncios pintados o fijados en los vehiculos de servicio publico o particular,
deberan cumplir ademas de los requisitos que para el contenido prevén la Coordinaciéon del
Transporte del Estado; y los vehiculos de servicio particular sélo anunciaran el rétulo de la
persona o empresa a que pertenezcan y los productos de su comercio o industria, direccion y
nuamero telefonico.

CAPITULO V
DE LOS ANUNCIOS CATEGORIA “C”

Articulo 32.- Los anuncios que corresponden a la categoria "C", deberan cumplir con los
siguientes requisitos:

I.- Tener las dimensiones, aspectos y ubicacidn adecuados para no desvirtuar los
elementos arquitecténicos de los edificios en que se pretendan colocar o estén
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colocados; y para que su posicion y efecto en perspectiva sobre una calle, edificio o
monumento, armonice con estos elementos urbanos;

Il.- El disefio de cada anuncio comprendera las estructuras soportes, anclajes y cualquier
elemento que sirva para fijarlo o sostenerlo, asi como sus accesorios e instalaciones
de forma tal que todos ellos integren una unidad que armonice con la cartelera del
anuncio, con el inmueble en que quede colocado y con el paisaje urbano de la zona
en que se ubica;

lll.- Ninguna parte de los anuncios volados o en saliente de la fachada de un edificio,
debera sobresalir del alineamiento, salvo cuando existan marquesinas, en cuyo caso,
no deberan exceder de la anchura de éstas, la distancia maxima desde el parametro
del edificio, hasta la parte exterior del anuncio, sera de 2.00 (dos) metros.

Se entiende por alineamiento: la traza sobre el terreno que limita el predio respectivo
con la via publica en uso, o con la futura via publica determinada en los planos y
proyectos legalmente aprobados;

IV.- La instalacién de un anuncio en volado o saliente, debera hacerse por lo menos a
2.00 (dos) metros de la colindancia del predio vecino, salvo que presente por escrito
el consentimiento del propietario;

V.- En los anuncios colocados sobre azoteas de los edificios, la altura maxima de
aquellos no debera exceder 3.00 (tres) metros, cuando éstos sean de un piso, de
4.00 (cuatro) metros, cuando sean de dos pisos y de 6.00 (seis) metros, cuando sean
de tres pisos 0 mas; y

VI.- Sujetarse, en cuanto a la estructura e instalaciones, a los preceptos del Reglamento
de Construccion.

Articulo 33.- Los anuncios que se encuentren dentro de la categoria "C", se autorizaran en las
zonas aéreas o predios que legalmente hayan sido determinados para usos industriales,
comerciales o de servicios.

CAPITULO VI
DIRECTOR RESPONSABLE DE LA OBRA

Articulo 34.- El disefio, la colocacion o instalacion de estructuras especiales y necesarias
destinadas a anuncios que se fijen o apoyen en algun inmueble, asi como la construccion,
instalacion, modificacién, ampliacion, reparacion, conservacion, mantenimiento y retiro de los
anuncios con estructuras e instalaciones especiales para soportar el peso de anuncios cuya
dimensiones sean superiores a los diez metros cuadrados, debera realizarse bajo la direccion
e intervencion de un director responsable de obra, registrado ante la autoridad municipal.

Articulo 35.- El director responsable, al disefiar, calcular y dirigir la construccion de anuncios,
esta obligado a aplicar las normas técnicas correspondientes y utilizar los materiales de la
calidad y resistencia adecuadas para satisfacer, principalmente, los requisitos de seguridad.

Articulo 36.- Las funciones de un director responsable terminaran con aprobacién escrita de la
autoridad municipal cuando:

I El duefo del anuncio de que se trate designe nuevo director responsable;



Il El director responsable renuncie a seguir dirigiendo los trabajos relativos, o bien, el
propietario no desee que continué haciéndolo, siempre que el director no tuviere
pendiente alguna responsabilidad; y

Il Se terminen debidamente los trabajos y se levante el acta correspondiente. En
cualquier caso, el director respondera de las fallas que resulten en instalaciones o
trabajos por él efectuados, asi como de las consecuencias respectivas.

Articulo 37.- No requieren la intervencion de director responsable, los siguientes anuncios:

I Los comprendidos en las categorias "A" y "B";

Il Los volados o en salientes sobre fachadas, muros, paredes, bardas o tapias cuyas
dimensiones sean menores de 10.00 (diez metros cuadrados) y que no excedan de
50 (cincuenta) kilos de peso.

Articulo 38.- Son responsables solidarios con los duefios de los anuncios, por los gastos y
multas que se deriven:

I Los directores responsables de la obra, por los dafios y perjuicios que se causen a
las personas y sus bienes; y por los gastos y multas que finque la autoridad municipal
por irregularidades en la etapa de colocacién e instalacién de anuncios, y

Il Quienes hayan otorgado el uso de propiedad para colocar o instalar un anuncio, que
en su uso o instalacion contravengan el presente Reglamento

CAPITULO VII
DE LAS LICENCIAS

Articulo 39.- Las licencias para anuncios se concederan por un plazo maximo de un afo,
vencido el cual, el anuncio sera retirado por el propietario, y de no hacerlo, lo retirara la
autoridad municipal a costa de aquel. Los interesados podran gestionar nueva licencia por lo
menos 15 dias antes de que termine el plazo, la que se les concedera si las condiciones de
estabilidad y conservacion del anuncio, son satisfactorias y cumplen con los requisitos de este
Reglamento.

Articulo 40.- No requieren de licencia los anuncios de las categorias " A" y "B" a que se refiere
este Reglamento, siempre que se usen o instalen en los términos que establece el capitulo
y IV de este Reglamento.

Se exceptuan y requieren licencia cuando los anuncios se usen o instalen en la via publica;
tratandose de anuncios pintados o colocados en vehiculos, requieren permiso cuando se trate
de empresas cuyo giro sea la prestacion del servicio de publicidad, de igual forma los
vehiculos que usen o tengan instaladas, bocinas, magna voces o aparatos amplificadores de
sonido.

Articulo 41.- Los anuncios de productos alimenticios, bebidas no alcohdlicas, bebidas
alcohdlicas, tabaco, medicamentos, aparatos y equipos médicos, productos de perfumeria,



belleza y aseo, substancias psicotropicas, plaguicidas y fertilizantes, para obtener la licencia,
deberan presentar la autorizacion de la Secretaria de Salud.

Articulo 42.- Las personas que hubieren violado este Reglamento, sin haber corregido las
irregularidades cometidas, no podran obtener nueva licencia o permiso.

CAPITULO VIII
DE LAS OBLIGACIONES DE LOS PROPIETARIOS DE ANUNCIOS

Articulo 43.- Los propietarios de anuncios de la categoria “C", cumpliran ademas, con las
obligaciones siguientes:

I.- Dar aviso del cambio de director responsable, en su caso, dentro de los diez dias
habiles siguientes al dia en que ocurra;

II.- Dar aviso de la terminacién de los trabajos correspondientes, dentro de los diez dias
habiles siguientes al dia en que se hubiesen concluido; y

lll.- Incluir en lugar visible del anuncio, su nombre, domicilio y numero de la licencia
correspondiente.

Articulo 44.- Expirado el plazo de la licencia, el anuncio debera ser retirado por su propietario
dentro de los siguientes treinta dias naturales, en caso de que no lo haga, la autoridad
municipal ordenara y en caso necesario ejecutara el retiro a costa y riesgo del propietario o
del solidario responsable, con las sanciones correspondientes a las que se hagan acreedores.

Articulo 45.- En caso de cambio de leyenda y figuras de un anuncio de la categoria “C",
durante la vigencia de la licencia respectiva, previamente se obtendra nueva autorizacion.

CAPITULO IX
DE LAS PROHIBICIONES
Articulo 46.- Se prohibe todo anuncio en los lugares siguientes:

.- En un radio de 100 metros, medido en proyeccion horizontal del entorno de los
monumentos publicos, exceptuandose los anuncios instalados en forma adosada;

Il.-  Enla via publica cuando obstruyan el paso peatonal o vehicular, asi como rampas de
ascenso y descenso.

lll.- En las zonas clasificadas como residenciales; parques y plazas publicas,
excluyéndose las oficinas particulares de profesionistas y cualquier otro servicio.

IV.- A la entrada o salida de un paso a desnivel, 0 a menos de 50 metros de cruceros en
la via rapida o de ferrocarril y zonas de acotamiento de las vialidades primarias norte
y sur, y boulevares principales.

V.- En los cerros, rocas, arboles, bordes, rios, postes que formen parte del entorno
urbano, bienes propiedad del municipio o en cualquier otro lugar en que puedan
afectar la perspectiva panoramica, la armonia del paisaje o la imagen urbana.

VI.- Los demas prohibidos expresamente por otras disposiciones legales y por este
Reglamento.



El incumplimiento a las disposiciones establecidas en el presente Reglamento, dara lugar a
aplicar las sanciones que legalmente correspondan.

TITULO TERCERO
DE LOS ANUNCIOS EN MATERIA ELECTORAL

CAPITULO UNICO
DE LA PROPAGANDA ELECTORAL

Articulo 47.- Se entiende por propaganda electoral al conjunto de escritos, publicaciones,
imagenes, grabaciones, proyecciones y expresiones que durante el aio electoral producen y
difunden los partidos politicos, los candidatos registrados y sus simpatizantes, con el propdsito
de presentar ante la ciudadania a los precandidatos y candidatos contendientes.

Articulo 48.- En ano electoral, tanto los partidos politicos, como los precandidatos, candidatos
y particulares que tengan interés en instalar y colocar anuncios electorales en beneficio del
partido de su preferencia solicitaran los permisos correspondientes, a la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Ecologia, en los términos establecidos por el Titulo Segundo, Capitulo
VIl, de este Reglamento.

La propaganda politica de cualquier tipo durante campanas electorales, sera regulada en los
términos que para tal efecto sefialen las leyes que regulan la materia y los convenios
correspondientes.

El Cabildo determinara los lugares autorizados para la fijacion e instalacién de la propaganda,
a efecto de que no se altere el mobiliario urbano.

Articulo 49.- Todos los interesados en la instalacion, fijacion y pinta de anuncios de contenido
electoral, se sujetaran a la clasificacién contenida en el titulo segundo del presente
Reglamento.

Articulo 50.- Sélo podran instalar los anuncios electorales los que cuenten con el permiso
correspondiente, por haber reunido todos los requisitos solicitados por este Reglamento,
mismo que se otorgara en forma temporal, teniendo el compromiso la persona fisica o moral
que lo obtuvo de retirados tres dias antes del dia de la jornada electoral.

Articulo 51.- En la colocacién de los anuncios o propaganda electoral, las personas que
realicen este trabajo, observaran las reglas siguientes;

I.- Podra colgarse en elementos del equipamiento urbano, bastidores y mamparas
siempre que no se dafie el equipamiento, se impida la visibilidad de conductores de
vehiculos o se impida la circulacion de peatones.

Il.- Podra colgarse o fijarse en bardas, edificios, terrenos y obras de propiedad privada,
siempre que medie permiso escrito del propietario.

lll.- Son responsables de cualquier dafio que los anuncios puedan ocasionar las personas
que aparezcan como permisionarios.



Articulo 52.- se entiende por lugares de uso comun los que son propiedad de los
ayuntamientos, susceptibles de ser utilizados para la colocacion y fijacion y pinta de la
propaganda electoral.

Dichos espacios seran proporcionados por el ayuntamiento sin costo alguno a las autoridades
electorales locales y federales, previo convenio que se realice, para que dichas autoridades
los distribuyan equitativamente entre los partidos politicos contendientes.

Articulo 53.- Para la fijacion, instalacion y pinta de la propaganda electoral, los interesados
deberan constrefirse al contenido del permiso y sélo podran ubicarla en el lugar y forma
autorizada por la autoridad municipal sin contravenir lo que disponga el Cédigo Federal de
Instituciones y Procedimientos Electorales.

Articulo 54.- Los anuncios de caracter electoral deberan ser retirados en los términos
sefalados por las leyes que fijen los procedimientos electorales federales y estatales; de no
hacerlo asi se procedera a su retiro a costa del partido u organizacion politica respectiva,
haciéndose ademas responsables de los dafios y perjuicios que se ocasionen al municipio y
sus bienes.

TITULO CUARTO

CAPiTULQ I
DE LA NULIDAD Y REVOCACION DE LAS LICENCIAS

Articulo 55.- Son nulas y no surten efecto alguno, las licencias otorgadas en los siguientes
casos:

I.-  Cuando los datos proporcionados por el solicitante resultaren falsos; y
Il.- Cuando el funcionario que las hubiere otorgado carezca de facultades para ello,
independientemente de la responsabilidad en que incurra.

Articulo 56.- Las licencias se revocaran en los siguientes casos:

I.- Cuando el propietario no cumpla los adeudos que tenga en la tesoreria municipal.

Il.- Cuando habiéndose ordenado al propietario efectuar trabajos de conservacioén del
anuncio, no los lleve a cabo dentro del plazo que se le haya sefnalado;

lll.- Si el anuncio se fija o coloca en sitio distinto del autorizado; y

IV.- Cuando con motivo de proyectos de remodelacién urbana, u otras razones de interés
publico o de beneficio colectivo, el anuncio deba retirarse.

Articulo 57.- La revocacion, sera dictada por la autoridad que otorgo la licencia, previa citacion
para audiencia con el interesado, a quien se le notificara en el ultimo domicilio que se haya
sefalado en la licencia que sea objeto de revocacion.

Articulo 58.- Contra la resolucién dictada para declarar la revocacion de una licencia,
procedera el recurso administrativo, mismo que habra de interponerse por escrito ante el juez
administrativo en los términos que para tal efecto dispone la Ley Organica Municipal y el
Bando Municipal.



TITULO QUINTO
DE LAS MEDIDAS DE SEGURIDAD, SANCIONES Y RECURSOS

CAPITULO |
MEDIDAS DE SEGURIDAD

Articulo 59.- La Secretaria de Desarrollo Urbano y Ecologia, en proteccion del interés publico
y con el fin de evitar dafios que puedan causarse a bienes o personas, podra imponer como
medidas de seguridad, ademas de las establecidas por otros ordenamientos juridicos
aplicables, las siguientes:

l.-
Il.-
Il.-
V.-

Suspension de los trabajos;

La demolicién de estructuras y/o el retiro de las instalaciones;

El aseguramiento de objetos materiales; y

La realizacién de acciones con cargo a los obligados a ejecutarlos en caso de
rebeldia.

Para la aplicacion de las medidas de seguridad, se podran habilitar todos los dias del afio y
las veinticuatro horas del dia.

Articulo 60.- Son nulas y no surtiran efecto alguno, las licencias otorgadas en los siguientes

Casos.

Cuando los datos proporcionados por el solicitante resultasen falsos, y con base en
ellos se hubiera expedido licencia.

Cuando el funcionario que lo hubiere otorgado, carezca de competencia para ello; y
Cuando se hubiera otorgado con violacion manifiesta de un precepto de la ley, de
este Reglamento o por error.

Articulo 61.- Las licencias se revocaran en los siguientes casos:

Il.-
V.-

V.-

VI.-

En los casos de nulidad a que se refiere el articulo anterior;

Cuando habiéndose ordenado al propietario para efectuar trabajos de conservacion y
mantenimiento del anuncio, y no los efectue dentro del plazo que se haya sefalado;
Si el anuncio se fija o coloca en un sitio distinto del autorizado en la licencia.

Cuando el titular de la licencia modifique el anuncio en tal forma que no se ajuste a
las disposiciones de este Reglamento y no realice las modificaciones al mismo,
dentro del plazo que la autoridad le sefale.

Cuando con motivo de proyectos aprobados de obra publica, remodelacion urbana,
cambios de regulacién de zona donde esté colocado el anuncio u otras razones de
utilidad publica o de beneficio colectivo, el anuncio resulte prohibido o deba retirarse;

y
Cuando asi lo resuelva alguna autoridad judicial o administrativa.

Articulo 62.- La revocacion de la licencia y permisos sera dictada por la autoridad municipal
que la haya expedido y debera ser notificada al titular o a su representante en su caso.



Articulo 63.- Cuando los propietarios del anuncio, el representante solidario o cualquier
persona, que ilegalmente se opongan y pretendan obstaculizar la aplicaciéon de medidas de
seguridad o sanciones ordenadas por la autoridad municipal, esta podra:

I.- Solicitar el auxilio de la fuerza publica, a fin de ejecutar las acciones y diligencias
correspondientes;

Il.- Imponer las multas que sefala la Ley de Ingresos del Municipio de Tapachula o la
Ley Organica Municipal del Estado de Chiapas;

lll.- Proceder en los términos del Cédigo Penal para el Estado de Chiapas.

Articulo 64.- La Secretaria ordenara el retiro de los anuncios al responsable y/o propietario;
poseedor, usufructuario o quien ostente con derechos sobre el predio y/o el anuncio, si éste
se ha instalado sin contar con la licencia o permisos correspondientes.

Ordenara también el retiro de aquellos que por sus notorias condiciones de inseguridad
representen un riesgo o peligro inminente para personas o bienes, se encuentren en lugares
prohibidos o haya sido revocada su licencia.

Al efecto fijara un término de cinco dias habiles, transcurrido el cual, si no se hubiese retirado,
la autoridad municipal lo retirara a costa del responsable; si el anuncio representa un peligro
inminente, el plazo para retirarlo sera de dos dias habiles.

Tratandose de anuncios cuya licencia haya concluido su vigencia y no se haya refrendado en
el término de la Ley de Hacienda Municipal, éstos podran ser retirados del lugar en que se
encuentran a costa de su propietario.

CAPITULO Il

DE LAS SANCIONES

Articulo 65- Son infracciones al presente Reglamento y se sancionaran conforme a lo
establecido en la Ley de Ingresos Municipal, las siguientes:

I.- Establecer o colocar sin licencia un anuncio que lo requiera, segun este Reglamento.

II.-  Omitir dar los avisos que establece este Reglamento;

lll.- Instalar, ampliar, modificar, reparar o retirar un anuncio de la categoria “C” sin la
participacion de un perito responsable;

IV.- Realizar actos referentes a anuncios como perito, sin estar registrado ante la
autoridad municipal;

V.- Establecer o colocar un anuncio cuyo contenido no se ajuste a los preceptos
reglamentarios;

VI.- No cumplir con los requisitos que para cada categoria de anuncio en particular,
sefale este Reglamento;

VIl.- No observar las obligaciones que el presente Reglamento indica a los propietarios de
un anuncio;

VIII.- Establecer o colocar un anuncio en lugar prohibido;

IX.- Repartir volantes sobre la via publica sin autorizacion;

X.- Colocar mantas sin autorizacion;



Xl.- Fijar publicidad eventual como de circos, teatros, eventos musicales, entre otros, sin
autorizacion,
XIl.- Fijar publicidad impresa, adherida a fachadas, postes, arboles y mobiliarios urbanos;
XIlll.- Proporcionar en los avisos, las solicitudes de licencia y permisos, datos, informacion
o documentos falsos;
CAPITULO llI

DE LOS RECURSOS
Articulo 66.- En contra de las resoluciones que dicten las dependencias municipales en

materia de anuncios, procederan los recursos de reconsideracion o de revisidbn segun
corresponda, en términos de los articulos 171 al 180 del Bando Municipal.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- EIl presente Ordenamiento entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion en
el Periddico Oficial del Estado de Chiapas, y posteriormente debera ser publicado en la

Gaceta Municipal del Ayuntamiento de Tapachula, Chiapas.

SEGUNDO - Se abrogan las disposiciones anteriores que se opongan al presente

Reglamento.

TERCERO.- Lo no previsto en este Reglamento, sera resuelto por el ayuntamiento

Dado en el Salon de Sesiones de Cabildo del Palacio Municipal de Tapachula, Chiapas; el 21
de Julio de 2008, misma fecha en que se promulga de conformidad con el articulo 150 de la
Ley Organica Municipal del Estado de Chiapas. Firman:

EZEQUIEL SAUL ORDUNA MORGA,

ANGEL OCTAVIO GONZALEZ DEL ROSARIO,

JOSE LUIS PINOT VILLAGRAN,
ALEJANDRO GARCIA RUIZ,

MIGUEL ANGEL CONSTANTINO SOLIS,
MARIA CRISTINA PEREZ GOMEZ,
SAMUEL ALEXIS CHACON MORALES,
MIGUEL ANGEL SANTIAGO DUQUE,
OLGA LIDIA BALLINAS ESPINOZA,
MARTIN MALDONADO MEJIA,

JOSE ANTONIO HERNANDEZ FLORES,
ORLANDO LEY REGALADO,

RUBEN PENALOZA GONZALEZ,
JESUS VILLAGRAN MATIAS,

MARINA MENDOZA LOPEZ,

ESTHER RAMOS SANCHEZ,
LAUREANO RODRIGUEZ ARCURI,

PRESIDENTE MUNICIPAL
SiNDICO

PRIMER REGIDOR
SEGUNDO REGIDOR
TERCER REGIDOR
CUARTO REGIDOR
QUINTO REGIDOR

SEXTO REGIDOR

SEPTIMO REGIDOR
OCTAVO REGIDOR
NOVENO REGIDOR
DECIMO REGIDOR
DECIMOPRIMER REGIDOR
DECIMOSEGUNDO EGIDOR
DECIMO TERCER REGIDOR
DECIMOCUARTO REGIDOR
SECRETARIO DEL
AYUNTAMIENTO
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