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RESOLUTIVO No. 4525 QUE APRUEBA EL REGLAMENTO DE ANUNCIOS PARA

EL MUNICIPIO DE DURANGO.

El suscrito ING. FRANCISCO JAVIER PEREZ GAVILAN LEON, Presidente Municipal del
Durango,

a sus habitantes hace saber: Que el H. Ayuntamiento del municipio de Durango se ha servido
aprobar el Reglamento de Anuncios para el Municipio de Durango, con base en los siguientes:
ANTECEDENTES:

PRIMERO.- Que el proceso de reforma municipal, iniciado por esta administracion, ha dado
como resultado no solo la actualizacion de la reglamentacion vigente, sino la necesidad de
crear nuevos ordenamientos, que acordes con la modernidad de la sociedad, tiendan a
regularla y a propiciar una vida arménica entre sus habitantes y la autoridad.

SEGUNDO.- Que el presente reglamento es resultado de un amplio trabajo de consulta e
intercambio de ideas, previo trabajo de investigacién respecto a la necesidad de reglamentar
todo lo relacionado con los anuncios; de esta manera, al seno de la Comisién de Desarrollo
Urbano, érgano de participacion ciudadano, se han involucrado distintos organismos de la
iniciativa privada interesados en el impacto que tendra el presente reglamento.

TERCERO.- Que el crecimiento de la ciudad y el desarrollo urbano de la misma, han hecho
del municipio de Durango, un conjunto arquitecténico sumamente complejo, pues en el
confluyen, tanto estilos arquitecténicos propios de la época colonial, como conjuntos de estilos
contemporaneos, que propician un estilo mixto, de un gran contenido cultural e histérico.
CUARTO.- Que junto a esta riqueza arquitectonica, se ha propalado en todo el municipio, la
instalacion y colocacion de distintos tipos de anuncios, de todos tipos y tamanos, como los
son: anuncios espectaculares, marquesinas, anuncios en bardas, propaganda politica, los
llamados refugiatones, expresiones publicitarias, que rompen con la armonia y con la imagen
urbana del municipio.

QUINTO.- Que gran parte de estos anuncios, se encuentra colocados en las inmediaciones
del centro histérico del municipio, lo que propicia un detrimento en la imagen del mismo.
SEXTO.- Que aunado a lo anterior, el aspecto de seguridad en la poblacion, motiva a esta
Administracion Municipal, ha sentar las bases que habran de regular todo lo referente a los
requisitos minimos que garanticen, no solo la armonia estructural y arquitectonica, sino la
seguridad e integridad de la ciudadania y de sus bienes, requisitos que habran de satisfacer,
quienes soliciten licencia o permiso para la colocacion de dichos anuncios; y
CONSIDERANDO:

PRIMERO.- Que para promover el Desarrollo Urbano armonico asi como las Actividades
Productivas es necesario propiciar el control de anuncios para mejorar, conservar y proteger la



Imagen Urbana de las ciudades y centros de poblacion, ademas de sentar las bases para un
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verdadero ordenamiento de la ubicacion, distribucion, magnitud y contenido en los anuncios y
su impacto en el ambito urbano.

SEGUNDO .- Que revisten una especial importancia el impacto visual en la Imagen Urbana,
que de igual manera requiere principal atencion establecer lineamientos especificos para
prever o minimizar riesgos fisicos o patrimoniales por causa directa o indirecta de la fijacién o
colocacion de anuncios, considerando siempre el interés de la autoridad municipal por
promover las actividades econémicas, culturales y sociales.

TERCERO.- Que debido a la dinamica actual de las actividades urbanas, principalmente las
economicas, la demanda de anuncios y todo lo relacionado con publicidad mediante imagen,
textos, logos, y demas medios, se ha incrementado considerablemente y que los
ordenamientos existentes al respecto, resultan insuficientes, poco claros, inadecuados o
deficientes para el apropiado aprovechamiento de espacios, edificaciones y todos los
elementos que conforman el entorno urbano, por lo que se hace necesario la elaboracion del
presente reglamento.

CUARTO.- Que debe propiciarse el impulso al desarrollo econémico de manera ordenada a
través de la reglamentacion de la publicidad por medio de anuncios.

En virtud de lo anterior el H. Cabildo aprob¢ el siguiente:

RESOLUTIVO No. 4525

EL H. AYUNTAMIENTO DEL MUNICIPIO DE DURANGO, 1998-2001, DE CONFORMIDAD
CON LAS FACULTADES QUE LE OTORGA EL ARTICULO 24 DEL BANDO MUNICIPAL,
RESUELVE:

UNICO.- Se aprueba como Reglamento de Anuncios para el Municipio de Durango, el
siguiente:

REGLAMENTO DE ANUNCIOS PARA EL

MUNICIPIO DE DURANGO

DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1.- Las disposiciones de este Reglamento son de interés publico y de observancia
obligatoria general en todo el Municipio y tienen por objeto regular la emision, fijacion,
instalacion, colocacién, conservacién, ubicacion, caracteristicas, requisitos, distribucion y retiro
de anuncios, en los sitios o lugares a los que tenga acceso el publico o que sean visibles
desde la via publica, asi como establecer los procedimientos y lineamientos aplicables en
materia de anuncios y todo lo relacionado con publicidad mediante imagen, textos, logos y
cualquier otro medio.

El Centro Histérico de la Ciudad de Durango se regira por su propio reglamento, que sera
aplicable a todas las areas sujetas a conservacion del patrimonio histérico o cultural del
Municipio.

Articulo 2.- Son facultades del Ayuntamiento en materia de anuncios:

I. Autorizar o negar licencias o permisos a que se refiere este ordenamiento previa justificacion
con sustento en el presente reglamento;
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II. Exigir se quiten, retiren, o modifiquen los medios de publicidad que infrinjan las presentes
disposiciones u otras aplicables;

lll. Realizar las vistas de inspeccidn necesarias, para verificar el cumplimiento y observancia
del presente reglamento y de los demas ordenamientos aplicables; y

IV. Levantar las infracciones y ejercer las acciones establecidas en este y en los demas
ordenamientos aplicables.

Articulo 3.- Para los efectos de este Reglamento, se entiende por:

[. Municipio: El Municipio de Durango, Durango;



Il. Direccién: La Direccién Municipal de Desarrollo Urbano y Obras Publicas del Municipio de
Durango;

[ll. Comision: La Comisién Municipal de Desarrollo Urbano, del Municipio de Durango;

IV. Codigo: El Codigo de Desarrollo Urbano para el Estado de Durango;

V. Reglamento: El presente ordenamiento;

VI. Programa: El Programa de desarrollo urbano de la Ciudad Victoria de Durango vigente;
VII. Fachada: El muro exterior de la construccion, que contiene macizos y vanos, que delimita
el inmueble de la via publica; para fines de publicidad se podra aprovechar la superficie libre
de fachada en los términos de este Reglamento;

VIII. Licencia o permiso: La autorizacién expedida por la Direccién previa aprobacién del H.
Cabildo para la fijacion, instalacion, colocacion, ampliacion, modificacion o retiro de anuncios
permanentes, eventuales o transitorios;

IX. Ventanilla Unica: Lugar en donde se tramita lo relacionado a los anuncios, dependiente
de la Direccion;

X. Ampliacion o modificacion de un anuncio: Se entiende que existe ampliacién de un
anuncio cuando se incrementa la superficie publicitaria en mas de un cinco por ciento de la
originalmente autorizada y se infiere que hay modificacion de un anuncio, cuando éste
cambia su tipo; cuando llevarla a cabo, requiera la elaboracién de un nuevo célculo
estructural o se cambie su texto;

XI. Anuncios denominativos: Se consideran como denominativos, aquellos que se refieren
unicamente a la identificacion domiciliar, horario de labores y denominacién del negocio, sus
lemas publicitarios, logotipos, sus esldganes, y marcas o servicios que se prestan, razon o
nominacion social del establecimiento, o nombre del profesionista;

Xll. Remate Visual: Se considera como tal el punto focal de una perspectiva, constituido por
los elementos de valor histérico patrimonial, paisajistico o urbano, cuya principal caracteristica
es que puede ser visible desde varios puntos o bien contrasta con su entorno inmediato.
Dichos puntos estan determinados por este Reglamento y en ellos se prohibe la colocacion
de anuncios estructurales;

XIlII. Anuncio: Todo medio de informacién, comunicacién o publicidad que indique, sefiale,
exprese, muestre o difunda al publico cualquier mensaje relacionado con la produccion y
venta de productos y bienes, con la prestacion de servicios y con el ejercicio licito de
actividades profesionales, civicas, politicas, culturales e industriales o comerciales;
igualmente se entendera por anuncio a las carteleras o pantallas en las que se haga algun
tipo de publicidad, dar a conocer mediante un medio impreso en bardas, tapias, estructuras,
pantallas, moviles y otros, mediante imagenes, letras, numeros, textos o logotipos, la
solicitud u oferta de bienes o servicios;

GACETA MUNICIPAL 7

Viernes 3 de Agosto del 2001

XIV. Cartel: Pieza de papel, cartén, madera, tela o cualquier otro material con inscripciones,
rétulos, figuras, imagenes, nimeros o logotipos que sirven como aviso, propaganda o medio
publicitario;

XV. Cartelera de informacién urbana: Se considera el medio de publicidad para servicios al
turismo y a la poblacién en general relacionadas con hoteles, clinicas o centros hospitalarios
y servicios publicos, que indique razén social, ubicacion, tipo de servicio, 6 categoria, asi
como las correspondientes a la administracién publica; y

XVI. Contaminacion Visual: El efecto negativo que cause algin medio de publicidad publico
o privado, que rompa y/o modifique total o parcialmente la armonia de la imagen urbana por
sus caracteristicas, forma, contenido, materiales empleados, estado de conservacion y otros;
asi como el medio de publicidad que bloquee, obstruya, distorsione o confunda total o
parcialmente elemento(s) arquitecténicos, edificios, sefales de vialidad, paisaje, remates
visuales determinados en el anexo grafico de este Reglamento, sitios y/o monumentos de
valor histérico o cultural, hitos o sefialamientos oficiales.



Articulo 4.- La persona fisica o moral, publica o privada, que pretenda fijar, instalar, colocar y
retirar anuncios regulados por este ordenamiento, debera obtener previamente la licencia o
permiso, segun sea el caso, en los términos dispuestos por el presente Reglamento.

Articulo 5.- No se requiere licencia para la colocacion de anuncios adosados cuando no sean
publicitarios, sino que se refieran a lo que se conoce como placas profesionales, siempre y
cuando su superficie no sea mayor a un metro cuadrado. Tampoco requieren licencia los
anuncios denominativos, cuando su superficie no exceda de dos metros cuadrados.

Cuando se pretenda instalar este tipo de anuncios dentro del Centro Histérico o en las Zonas
Especiales consideradas por este Reglamento, el interesado debera presentar ante la
Direccidn un croquis acotado o fotografia, indicando las dimensiones del anuncio y el lugar en
que se pretenda colocar, en cuyo caso debera sujetarse a las restricciones que se establecen
en este Reglamento, para la instalacién de anuncios en dichos lugares.

Articulo 6.- Para la aplicacion del presente reglamento, se entenderan sujetas a las
disposiciones de éste, las personas fisicas o morales, publicas o privadas, que en el territorio
del Municipio, lleven a cabo las acciones de:

I. Obras de fijacion, colocacion, instalacion, conservacion, ubicacion, modificacion, ampliacion,
reproduccion de anuncios en la via publica y/o que sean visibles desde la misma, asi como

el retiro de los mismos; y

II. El uso de los espacios publicos y de los demas espacios utilizados para la colocacion de
medios de publicidad que se especifican en este reglamento, con los siguientes propdsitos:
a) Lograr equilibrio entre la actividad econémica, la publicidad exterior y la imagen urbana del
Municipio

b) Asegurar que los anuncios generados para la publicidad de empresas, locales comerciales
y de servicios, productos y demas actividades econdmicas y sociales, sean planeados,
dosificados, disefiados y ubicados en la forma y en los sitios dispuestos y que no representen
dafio alguno a la poblacion.

c) Coadyuvar para que el Municipio ofrezca una imagen urbana ordenada, clara, limpia y libre
de elementos que la deterioren visualmente.
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d) Garantizar que los anuncios publicitarios se fabriquen, coloquen, instalen y retiren
cumpliendo con la normatividad de la materia y por ende se eviten riesgos a la poblacion y en
Su caso se reparen los dafios causados;

e) Allegarse de fondos para que el Municipio, a través de la Direccion, regule, registre,
inspeccione, verifique, sancione, asi como determine el pago de los derechos
correspondientes, con relacion a la colocacion, instalacion, fijacion y retiro de anuncios, de
forma que sea acorde con el Codigo y este Reglamento y logre asi la salvaguarda de los
propositos mencionados con anterioridad, y Articulo 7.- Para la aplicacion del presente
reglamento, la Direccion tiene las siguientes atribuciones:

I. Expedir previa autorizacion del H. Cabildo licencias o permisos para la instalacion, fijacion o
colocacion y retiro de los anuncios a que se refiere el presente Reglamento y en su caso,
negar o cancelar las licencias o permisos en caso plenamente justificado;

II. De conformidad con lo previsto en la Ley de Hacienda del Municipio vigente, determinar el
costo de cada licencia, refrendo y o permiso;

. Practicar inspecciones y/o verificaciones a los anuncios y ordenar los trabajos de
conservacion, mantenimiento y reparacion que fueren necesarios, para garantizar su
estabilidad, seguridad y buen aspecto;

IV. Solicitar a la Comision cuando sea necesario, su Dictamen para la instalacion, colocacion o
fijacion de anuncios 6 el retiro de los mismos;

V. Cuando se contravenga este reglamento y previo dictamen técnico emitido por la Direccion,
ordenar al propietario del anuncio, o al propietario y/o poseedor del inmueble en donde se
ubique éste, el retiro o modificacién del anuncio que constituya un peligro para la estabilidad
de la construccidn en que se encuentre instalado o para la seguridad de las personas y de



los bienes.

Para los efectos de la fraccion V del presente articulo, la Direccién notificara a cualquiera de
esas personas la orden de retiro o modificacion del anuncio, otorgandole un plazo de quince
dias naturales para el inicio de las acciones que correspondan, salvo en caso de riesgo
inminente para personas 0 bienes, en que se debera actuar de inmediato, dejando a salvo los
derechos del particular para acudir ante la instancia del Juez Administrativo Municipal, a
ejercer su derecho de defensa que corresponda.

En caso de que la persona no cumpla dentro del plazo otorgado con el retiro o0 modificacién
del anuncio, la Direccién podra retirar el anuncio y cuyos trabajos referidos se haran con cargo
al propietario del anuncio o del predio donde se ubique, constituyendo un crédito fiscal a cargo
de esa persona fisica 6 moral. Incluso la Direccion podra contratar los servicios de empresas
particulares, para el efecto descrito en el parrafo que antecede.

VI. Expedir licencias, refrendos y o permisos para ejecutar obras de ampliaciéon o modificacion
de anuncios espectaculares 6 semi-espectaculares;

VII. Establecer, actualizar y poner a disposicion publica permanentemente los siguientes
registros:

a) De fabricantes de anuncios;

b) De arrendadoras de publicidad exterior;
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c) De rotulistas, y

d) De licencias y permisos otorgados, con sus correspondientes datos de vigencia.

VIII. Coordinar a los organismos oficiales, descentralizados o privados que, como prestadores
de servicios publicos o sociales, requieran de sefialamientos o anuncios en vias publicas para
el desempefio de sus funciones o para la instrumentacién de programas o campafas de
caracter social, cultural o deportivo, estableciendo las condiciones especiales a que habran
de sujetarse;

IX. En caso de considerarlo necesario, supervisar las obras de instalaciéon de anuncios, sin
que eso implique eximir la responsabilidad que tienen los Peritos Responsables de Obra y
Especialistas respectivos;

X. Solicitar a la Direccion de Gobernacion Municipal para que por su conducto se utilice la
fuerza publica, cuando fuere necesario, a efecto de hacer cumplir sus resoluciones y
determinaciones;

XI. Solicitar a la Delegacion del Instituto Nacional de Antropologia e Historia, su opinion
respecto de la autorizacién de anuncios que pretendan ubicarse en la Zona de Proteccion
Historico-cultural, Patrimonial de la Ciudad de Durango, asi como de retiro en su caso;

XII. Imponer las medidas de seguridad y sanciones previstas en este Reglamento, asi como
en el Codigo; y

XIIl. Las demas que le confieren este Reglamento y otras disposiciones juridicas y
administrativas aplicables.

La Direccion Municipal de Desarrollo Urbano y Obras Publicas debera vincularse con las
diversas instancias Municipales que tengan competencia en la aplicacion del presente
reglamento.

Articulo 8 .- La Comision tendra las siguientes atribuciones:

I. Constituirse en organismo de apoyo y asesoria para la Direccién en materia de anuncios;

[I. Emitir su opinion cuando le sea solicitada por parte de la Direccion, respecto de la
autorizacion de anuncios o de su retiro;

[ll. Emitir su opinién respecto a los convenios de concesion que pretendan celebrarse con los
particulares, para la explotacion de espacios publicos, equipamiento y mobiliario urbano;

IV. Presentar propuestas y recomendaciones a las autoridades municipales en materia de
anuncios, incluyendo modificaciones al presente Reglamento;

V. Previo estudio, proponer modificaciones a las areas consideradas de remate visual de
acuerdo al anexo, y



VI. Las demas que se establecen en este Reglamento y las que le encomiende el
Ayuntamiento en materia de anuncios.

Articulo 9.- El presente Reglamento no sera aplicable a los anuncios que se difundan por
radio, television o periddicos, ni los medios regulados por ordenamientos federales en materia
de comunicaciones.

Tampoco es aplicable para los anuncios graficos o luminosos colocados en el interior de
inmuebles en donde se realice alguna actividad comercial, profesional o de servicios, asi como
los no visibles desde la via publica.
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Articulo 10.- Los anuncios de caracter politico se regularan atendiendo a los siguientes
periodos:

I. Durante las campanas electorales de los partidos politicos, a los tiempos establecidos en la
legislacion Electoral Federal o Estatal segun corresponda; y

II. En el tiempo en que no se desarrollen aquéllas.

Articulo 11.- Durante las campafias electorales, los anuncios de propaganda politica se
sujetaran a las disposiciones aplicables de las leyes electorales, asi como a los términos y
condiciones que se establezcan en los acuerdos y convenios que el H. Ayuntamiento de
Durango celebre con las Autoridades Electorales.

En el tiempo en que no se desarrollen las campafias politicas, los anuncios de caracter politico
se sujetaran a las disposiciones legales aplicables.

CAPITULO |

DE LA CLASIFICACION DE LOS ANUNCIOS.

Articulo 12.- Los anuncios, ademas de la clasificacion establecida en otras disposiciones
legales aplicables, se clasifican de conformidad con los siguientes articulos.

Articulo13.- Se consideran anuncios volados o en saliente, todos los dibujos, letreros, signos,
avisos, banderas o cualquier otra representacion que sirva para anunciar, advertir o indicar asi
como los relojes, focos de luz, aparatos de proyeccion, etc., asegurados en un edificio por
medio de postes, mastiles, ménsulas y otra clase de soportes, de manera que cualquiera de
los anuncios mencionados o parte de ellos, sea visible desde algun punto de vista de la via
publica o que se separe del alineamiento del edificio.

Articulo 14.- Se consideran medios de publicidad de paleta aquellos colocados en bastidores,
sencillos o multiples, soportados por un solo pie vertical, de dimensiones menores a un metro
cuadrado.

Articulo 15.- Se consideran medios de publicidad espectaculares aquellos que ocupan una
superficie mayor de 35.00 m2., los pintados o colocados sobre bardas, azoteas o en piso,
sobre estructuras metalicas o cualquier material estructural, bastidores, pedestales y otros; las
pantallas eléctricas o electrénicas y/o luminosas .

La superficie maxima de el anuncio espectacular se considera hasta de 75.00 m2..

Articulo 16.- Para los efectos del presente Reglamento los medios de publicidad se clasifican
en: Provisionales o Transitorios, Permanentes, Volados o en Salientes.

Articulo 17.- Los anuncios, en consideracion al lugar en que se fijen, coloquen o instalen, se
clasifican de la siguiente manera:

I. De fachadas, muros, paredes, bardas o tapiales;

II. De vidrieras, escaparates y cortinas metalicas;

[ll. De marquesinas y toldos;

IV. De piso de predios no edificados o de espacios libres de predios parcialmente edificados;
GACETA MUNICIPAL 11

Viernes 3 de Agosto del 2001

V. De azoteas; y

VI. De vehiculos.

Articulo 18.- Atendiendo a su duracion, los anuncios se clasifican en transitorios y
permanentes:



I. Son medios de Publicidad Provisionales o Transitorios:

a) Los volantes, folletos, la propaganda en forma de muestras de toda clase de productos y en
general toda clase de propaganda impresa y distribuida en la via publica o a domicilio;

b) Los que anuncian para publicitar baratas, liquidaciones y subastas;

c) Los programas de espectaculos o diversiones;

d) Los que se coloquen en tapiales, andamios y fachadas de obras en construccion;

e) Los de adornos que se coloquen con motivo de las fiestas navidefias, actividades civicas o
conmemorativas;

f) Los que se coloquen en el interior de vehiculos de uso publico;

g) Los relativos a la propaganda politica, durante las campafias electorales;

h) Escaparates vy vitrinas;

i) Mantas y carteles de plastico o materiales similares;

j) Carteles y pendones;

k) Inflables;

I) Los anuncios basandose en voces, musica o sonido;

m) En general todo aquel que se fije, instale o coloque por un término no mayor de noventa
dias naturales.

II. Son medios de Publicidad Permanentes:

a) Los pintados o colocados en tapias o andamios y fachadas de obras en construccion;

b) Los pintados, colocados o fijados en cercas y en predios sin construir;

c¢) Los pintados, adheridos o instalados en muros y bardas;

d) Los pintados o colocados en muros exteriores o techos de los locales comerciales o
industriales;

e) Los pintados o instalados en marquesinas y toldos, los colocados en salientes o en las
azoteas de los edificios.

f) Los que se instalan en estructuras sobre predios no edificados, ademas de que por su
tamano, peso y cimentacion, requieren de un célculo estructural explicito, asi como de equipo
especializado para su transportacion y colocacion;

g) Los semiestructurales son aquellos que se encuentran separados de las construcciones,
mismos que por sus caracteristicas requieren de un célculo estructural, asi como de equipo
especializado para su transportacion y colocacion. Estos anuncios se fijan al piso con postes
menores a 12 pulgadas de diametro o lado o en forma de navaja o estela o se construyen a
base de mamposteria;

h) Los que se instalan en estructuras sobre azoteas;

i) Los contenidos en placas denominativas, La propaganda impresa siempre y cuando se fije
sobre tableros, bastidores o carteleras.

j) Los pintados o colocados en pérticos y pasajes;

k) Los pintados o colocados en puestos fijos y semifijos;

I) Los pintados y colocados en vehiculos; y

m) Los colocados en las calzadas y carreteras fuera de las zonas urbanas.

Articulo 19.- Por sus fines, los anuncios se clasifican en:
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I. Denominativas: Aquellos que solo contengan el nombre, denominacion o razén social de la
persona fisica o moral de que se trate, profesion o actividad a que se dedique o el signo, asi
como la figura con que sea identificada una empresa o establecimiento mercantil; su lema
publicitario, los elementos y logotipos que se comercializan en esos negocios; incluyendo
aquellos que sirven para promocionar productos 0 servicios mediante carteles de cualquier
material de dimensiones no mayores a 0.30 m2,( 0.65 X 0.45 mts. como maximo) y que se
fijen a muros u otro elemento que forme parte de la negociacién 6 establecimiento; en ningun
caso deberan rebasar el indice de saturacion establecido por este reglamento;



Se consideran dentro de esta clasificacion aquellos anuncios mixtos cuyas dimensiones no
rebasen 1.00 m2 de cualquier tipo 6 material que no contravenga lo establecido por este
reglamento y demas disposiciones aplicables;

Il. De propaganda: Aquellos que se refieren a marcas, productos, eventos, servicios o
actividades analogas para promover su venta, uso 0 consumo;

[ll. Mixtos: Aquellos que contengan como elemento de mensaje publicitario, los comprendidos
en anuncios denominativas y de propaganda;

IV. Carteleras de edificacion urbana; y

V. De caracter civico, social y politico.

Articulo 20.- Los anuncios en cuanto a su colocacion, podran ser:

I. Adosados: Aquellos que se fijen o adhieran sobre las fachadas o muros de los edificios o
vehiculos;

II. Autosoportados: Aquellos que se encuentran sustentados por uno o mas elementos
apoyados o anclados directamente al piso de un predio y cuya caracteristica principal sea
que su parte visible no tenga contacto con edificacion alguna;

[ll. De azotea: Aquellos que se desplanten sobre el plano horizontal de la misma;

IV. Pintados: Los que se hagan mediante la aplicacion de cualquier tipo de pintura, sobre
superficie de las edificaciones o de los vehiculos; y

V. Integrados: Los que en alto relieve, bajorrelieve o calcados, formen parte integral de la
edificacion que los contiene.

Articulo 21.- Los anuncios por su tipo se clasifican en:

I. De poste menor a 12 pulgadas de diametro o lado;

II. De poste con medida de entre 12 y 18 pulgadas de diametro o lado;

[ll. De poste mayor a 18 pulgadas de diametro o lado;

IV. Cartelera de azotea;

V. Cartelera de piso;

VI. Pantalla electrdnica;

VII. De estela o navaja 6 bandera;

VIIl. De mamposteria;

IX. De toldo;

X. Gabinete corrido;

XI. Gabinete individual por figura;

XIl. Voladizo;
Xlll. Rotulado;
XIV. De tijera;
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XV. Colgante;

XVI. En plano vertical; y

XVII. Movil.

Articulo 22.- Los anuncios por sus variantes se clasifican en:

I. Opacos;

[I. Luminosos;

[ll. De nedn;

IV. lluminados;

V. Giratorios;

VI. Multicaras;

VII. Animados;

VIII. Portatiles;

IX. Altorrelieve; y

X. Proyectados.

Articulo 23.- Son anuncios especiales, aquellos cuyas caracteristicas no corresponden a
alguno de los clasificados por el Cédigo o por este Reglamento o bien los que se adapten a un



determinado disefio arquitecténico o se adecuen armoniosamente al entorno circundante en
forma unica.

Articulo 24.- Se consideran parte de un anuncio desde el inicio de su instalacioén o colocacion,
todos los elementos que lo integran, tales como:

|. Base, elementos de sustentacién o cimentacién;

[I. Estructura de soporte;

[ll. Elementos de fijacion o sujecion;

IV. Caja o gabinete del anuncio;

V. Caratula, vista o pantalla;

VI. Elementos de iluminacion;

VII. Elementos mecanicos, eléctricos, plasticos o hidraulicos; y

VIII. Elementos e instalaciones accesorias.

Articulo 25. La sujecién, soporte y/o anclaje para montaje de anuncios de dimensiones
mayores, espectaculares, pantallas electrénicas o eléctricas, en bases metalicas, sobre pisos
0 azoteas, debera previo a la expediciéon de permiso o licencia, presentar:

I. Uso de suelo;

[I. Dictamen Técnico de la Unidad de Proteccion Civil;

lll. Plano de elementos estructurales;

IV. Plano que contenga cortes, perspectiva y plantas;

V. Memoria de calculo general, memoria de calculo estructural, considerando el empuje por
vientos maximos historicos en el area de instalacion, asi como Estudio de Mecanica de
suelos y cimentacion en su caso;

VI. Materiales de construccion;

VII. Acreditar propiedad, permiso o convenio para la utilizacion del espacio a ocupar;

VIII. Firma de perito responsable con registro vigente en planos, proyectos, calculos y
solicitud;

14 GACETA MUNICIPAL

Viernes 3 de Agosto del 2001

IX. Dictamen de la Comision Federal de Electricidad que asegure el cumplimento de las
Normas Técnicas de Proyecto, de distancias con respecto a lineas de distribucion, y en su
caso sistemas de proteccion contra corto circuito, de tierras, proteccién de sobrecarga y
demas relativas a la seguridad de personas y/o bienes;

X. Carta responsiva o fianza en su caso, para aseguramiento de dafos a terceros; y

XI. Reporte anual del mantenimiento y estado de conservacion de la estructura del anuncio.
Articulo 26.- Los medios de publicidad permanente deberan contar con el dictamen de la
autoridad competente, asi como sujetarse a los requisitos generales siguientes:

I. Sus dimensiones, dibujos y colocacion deberan de guardar equilibrio y armonia con los
elementos arquitectonicos de las fachadas o edificios en que estén colocados;

Il. Las dimensiones de los colocados en tapiales, andamios, fachadas de obras en
construccion, en bardas o en cercas de predios sin construccién deberan de ser
proporcionales a las de éstos; y

[ll. Los colocados en edificios que forman parte del conjunto de una plaza, monumento,
parque, etc., deberan proyectarse de manera tal que no alteren la perspectiva del lugar o al
conjunto arquitectonico.

CAPITULO I

REQUERIMIENTOS TECNICOS GENERALES DE LOS ANUNCIOS.

Articulo 27.- Cualquiera que instale, coloque o rente anuncios, debera identificarse por medio
de placa metalica o calcomania que contenga los datos de la licencia emitida por la Direccion
y cuyas dimensiones dependeran del tamafio del anuncio, la cual sera colocada en la parte
inferior del anuncio, debiendo ser legible desde la via publica y ademas que contenga el
nombre o razon social del propietario, fabricante, arrendatario o rotulista, 6 artesano.
Articulo 28.- La persona fisica o moral propietaria o poseedora de algun anuncio estructural,
semiestructural en poste mayor a 12 pulgadas de diametro o lado en su caso, espectaculares,



pantallas, seran responsables de cualquier dafo que éste pudiera causar a la infraestructura
municipal instalada en la via publica o a terceros en sus bienes o en sus personas. Para tal
efecto, esas personas deberan contratar seguro ante una compafiia legalmente autorizada por
la Comision Nacional de Seguros y Fianzas o en su defecto una carta compromiso de
responsabilidad civil, a favor del H. Ayuntamiento, con el fin de garantizar el cumplimiento de
la responsabilidad civil por los dafios que pudieran causarse por cualquier eventualidad
durante el periodo que dure el anuncio, desde su colocacion hasta su retiro, liberando al
Ayuntamiento de cualquier reclamacion que terceros pudieran hacer en su contra por este
motivo.

Articulo 29.- Todos los anuncios y elementos estructurales, eléctricos 0 mecanicos de los
mismos, deberan estar disefiados e integrados en un solo elemento formal, sin desarmonizar
con la arquitectura del inmueble ni la imagen urbana del contexto, aplicandose, en todo caso,
las disposiciones legales respectivas.

Articulo 30.- Los anuncios y estructuras portantes, deberan mantenerse en buen estado fisico
y operativo.
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Es responsabilidad del propietario del anuncio cumplir con esta obligacion, en caso contrario
no se revalidara la licencia del anuncio y sera motivo suficiente para que el retiro inmediato del
anuncio, en los términos previstos en este Reglamento.

Articulo 31.- En caso de estructuras iguales para soporte de anuncios iguales, se podra
registrar una sola memoria de calculo por cada anuncio, debidamente firmada en original por
un Perito registrado ante la Direccion, siempre y cuando las caracteristicas de suelo sean
similares y no se encuentre bajo la influencia de una falla geoldgica; si las caracteristicas son
distintas, debera presentarse una memoria de calculo por cada anuncio.

Articulo 32.- Los materiales a emplear seran siempre adecuados y de primera calidad.
Previendo posibles riesgos de desprendimiento, conflagracién, colapso, accidentes o caso
fortuito, y dependeran de las caracteristicas particulares, como son dimensiones, ubicacion,
peso, medios de sujecion o elementos estructurales que lo compongan, y coincidiran con los
especificados en la Memoria de calculo, en su caso

CAPITULO 1lI

DE LOS ANUNCIOS ESTRUCTURALES O ESPECTACULARES

Articulo 33.- Las dimensiones podran ser establecidas para cada caso particular y/o las que a
juicio de la autoridad se fijen con la autorizacion o licencia, previo dictamen de las autoridades
competentes.

En el caso de los anuncios espectaculares que se indican en este reglamento, se permiten
dentro del area que ocupen las empresas, negociaciones o centros comerciales propietarios
de las marcas, patentes, logotipos o razén social que identifican los bienes, productos o
servicios que se anuncian, y en los limites exteriores de la mancha urbana o en los accesos
carreteros siempre que no se contravenga este ordenamiento o las demas disposiciones
juridicas aplicables, asi mismo y de acuerdo con sus caracteristicas y/o dimensiones, se
establecen las siguientes categorias.

Articulo 34.- Los anuncios estructurales 6 espectaculares tipo poste de entre 12y 18
pulgadas de diametro o lado, con una altura maxima de poste de 12 metros, contada desde el
nivel del piso a la parte inferior de gabinete, que pretendan ubicarse en predios baldios o
edificados, ademas de los requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar los
siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo del anuncio, no debera rebasar el limite de
propiedad privada, ni invadir via publica 6 rebasar el alineamiento oficial;

Il. En el caso de los lotes esquineros, se permite colocar el anuncio en diagonal a las
vialidades, sin que rebase el limite de la propiedad privada, ni invada la via publica 6 rebase
el alineamiento oficial;

lll. La distancia minima entre dos anuncios de este tipo debera ser de 300 mts., sobre el



mismo sentido de circulacion de la vialidad. En vialidades de doble sentido, de seccion

mayor de 25.00 mts., como ejes viales, vialidades primarias, corredores urbanos, o accesos
carreteros, la distancia entre los centros de este tipo de anuncios, podra ser hasta un minimo
de 150.00 mts. que se ubiquen en lados opuestos de la vialidad, debiendo observar siempre
las restricciones establecidas en este reglamento y en las demas disposiciones juridicas
aplicables;
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IV. La distancia minima del punto mas préximo de cualquier elemento integrante del anuncio a
la colindancia con construcciones, no debera ser menor de 0.50 metros; y

V. La superficie maxima permitida de anuncios, sera de 75.00 metros cuadrados por cara,
pudiendo tener como maximo dos caras y cuya proporcion entre sus lados como limite

debera ser de uno a tres, siendo 15.00 mts. Lineales el limite para el lado mayor.

Articulo 35.- Los anuncios estructurales 6 espectaculares tipo poste de méas de 18 pulgadas
de diametro o lado, con una altura maxima de 12.00 metros, contados desde el nivel del piso
hasta la parte inferior del gabinete, los cuales se ubiquen en predios baldios o edificados,
ademas de los requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo del anuncio, no debera rebasar el limite de
propiedad privada, ni invadir la via publica 6 rebasar el alineamiento oficial;

II. En el caso de los lotes esquineros, se permite colocar el anuncio en diagonal a las
vialidades, sin que rebase el limite de la propiedad privada, ni invada la via publica 6 rebase
el alineamiento oficial;

[ll. La distancia minima entre dos anuncios no debera ser menor a 300.00 metros, medidos de
centro a centro de poste, y de centro de cartelera a centro de poste, en cualquier direccion.
En vialidades de doble sentido, de seccion mayor de 25.00 mts., como ejes viales, vialidades
primarias, corredores urbanos, o accesos carreteros, la distancia entre los centros de este
tipo de anuncios, podra ser hasta un minimo de 150.00 mts. Que se ubiquen en lados
opuestos de la vialidad, debiendo observar siempre las restricciones establecidas en este
reglamento y en las demas disposiciones juridicas aplicables;

IV. La distancia minima del punto mas préximo de cualquier elemento integrante del anuncio a
la colindancia con construcciones, no debera ser menor de 0.50 metros;

V. La superficie maxima permitida de anuncios sera de 75.00 metros cuadrados por cara, de
tal forma que su lado horizontal no exceda 15 metros lineales, permitiéndose como maximo
dos caras; y

VI. Los anuncios cuyos postes sustentantes rebasen la altura de 12.00 metros, se analizaran
en forma especial por parte de la Direccion; la altura maxima permitida sera de 18.00 metros.
Articulo 36.- Los anuncios estructurales ¢ espectaculares tipo cartelera de piso o cartelera de
azotea, permitidos en predios baldios o edificados, ademas de los requisitos aplicables por
este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. Para los anuncios estructurales del tipo cartelera 6 espectaculares de piso:

a) El plano que contenga el frente del anuncio no debera rebasar el limite de la propiedad en
donde se situe;

b) En el caso de lotes esquineros, se permite colocar el anuncio en diagonal a las vialidades;
c) La distancia minima entre el punto mas proximo de cualquier elemento integrante del
anuncio y las construcciones colindantes, debera ser de 0.50 metros;

d) La altura maxima permitida desde el desplante de la estructura del anuncio sera de 12.00
metros, con una superficie maxima de exhibicion de 75.00 metros cuadrados de superficie por
cara y con un maximo de dos caras, de tal forma que su lado horizontal no exceda 15.00
metros lineales;
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e) La distancia minima entre los anuncios sera de 300.00 metros entre centro de cartelera a
centro de cartelera, o de centro de cartelera a centro de poste, sobre el mismo sentido de
circulacién de la vialidad.

En vialidades de doble sentido, de seccion mayor de 25.00 mts., como ejes viales, vialidades
primarias, corredores urbanos, o accesos carreteros, la distancia entre los centros de este tipo
de anuncios, podra ser hasta un minimo de 150.00 mts. Que se ubiquen en lados opuestos de
la vialidad, debiendo observar siempre las restricciones establecidas en este reglamento y en
las demas disposiciones juridicas aplicables.

Il. Para los anuncios estructurales del tipo cartelera 6 espectaculares de azotea:

a) La distancia del plano que contenga el frente del anuncio, no debera ser menor de 1.00
metro del limite del pafio principal de la edificacion y sin rebasar el limite de la propiedad en
ningun sentido;

b) La altura maxima del desplante de la estructura al inicio de la superficie publicitaria, debera
ser como maximo de 2.30 metros y del anuncio con relacion a la altura del pretil del inmueble;
la altura maxima de desplante de la superficie publicitaria, debera ser segun las siguientes
proporciones:

1. 4.00 metros en edificaciones de un nivel, teniendo como superficie maxima 75.00 metros
cuadrados por cara y con un maximo de dos caras, de tal forma que su lado horizontal no
exceda de 15.00 metros lineales, y una altura maxima al nivel superior del anuncio de 12.00
metros desde el nivel de piso;

2. 5.60 metros en edificaciones de dos niveles, teniendo como superficie maxima 75.00 metros
cuadrados por cara y con un maximo de dos caras, de tal forma que su lado horizontal no
exceda de 15.00 metros lineales, y una altura maxima al nivel superior del anuncio de 12.00
metros;

3. 8.60 metros en edificaciones de tres niveles 6 mas, teniendo como superficie maxima 75.00
metros cuadrados por cara y con un maximo de dos caras, de tal forma que su lado horizontal
no exceda de 15.00 metros lineales, y una altura maxima al nivel superior del anuncio de
18.00 metros.

c). La distancia minima entre los anuncios sera de 300.00 metros entre centro de cartelera a
centro de cartelera o de centro de cartelera a centro de poste, en cualquier direcciéon o sobre
el mismo sentido de circulacion de la vialidad;

En vialidades de doble sentido, de seccion mayor de 25.00 metros, como ejes viales,
vialidades primarias, corredores urbanos, o accesos carreteros, la distancia entre los centros
de este tipo de anuncios, podra ser hasta un minimo de 150.00 metros, que se ubiquen en
lados opuestos de la vialidad, debiendo observar siempre las restricciones establecidas en
este reglamento y en las demas disposiciones juridicas aplicables.

d). Memoria de calculo estructural del edificio considerando el anuncio.

Articulo 37.- Los anuncios estructurales 6 espectaculares en pantallas electrénicas, deberan
ubicarse en un sitio tal que no interfieran, ni reduzcan la visibilidad de los sefalamientos de
transito, principalmente los semaforos y a una distancia minima de 25.00 metros de estos
elementos. Las 18 GACETA MUNICIPAL
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normas en cuanto a dimensiones y ubicacion en el inmueble, son las mismas que las
establecidas para los anuncios estructurales 6 espectaculares.

CAPITULO IV

DE LOS ANUNCIOS SEMIESTRUCTURALES

Articulo 38.- Los anuncios semiestructurales de poste menor a 12 pulgadas de diametro o
lado y del tipo estela o navaja, ademas de los requisitos aplicables por este Reglamento,
deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo de los anuncios no debera rebasar el limite de la
propiedad privada;

Il. La distancia minima de cualquier elemento integrante del anuncio, a cualquier parte del
pano principal del edificio, debera ser de 0.50 metros;



[ll. La altura del anuncio sera de 12.00 metros maximo, incluyendo todos los elementos. La
superficie maxima sera de 34.00 metros cuadrados por cara, con un maximo de dos caras,
cuya proporcién entre sus lados como limite debera ser de uno a tres, siendo 10.00 metros
Lineales el limite para el lado mayor;

IV. La distancia minima entre uno y otro anuncio sera de 70.00 metros sobre una misma
direccion de la vialidad. En vialidades de seccion de 16.00 a 25.00 metros, como ejes

viales, vialidades primarias, corredores urbanos, etcétera, la distancia entre los centros de
este tipo de anuncios, podra ser hasta un minimo de 35.00 metros Que se ubiquen en lados
opuestos de la vialidad, debiendo observar siempre las restricciones establecidas en este
reglamento y en las demas disposiciones juridicas aplicables;

V. La distancia minima de cualquier elemento integrante del anuncio hasta la colindancia del
inmueble en que se ubique debera ser de 0.50 metros; y

VI. La altura minima del area publicitaria con relacién al nivel del piso sera de 2.50 metros.
Articulo 39.- Los anuncios semiestructurales de perfil bajo o mamposteria, ademas de los
requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo de los anuncios no debera rebasar el limite de la
Propiedad;

II. Sélo podra colocarse un anuncio de este tipo por predio o por cada acceso de un desarrollo
habitacional, comercial, industrial o especial, autorizado por el cabildo;

[ll. La distancia minima de cualquier elemento integrante del anuncio, a cualquier parte del
pano principal del edificio, debera ser de 0.50 metros, sin rebasar el limite de propiedad; y

IV. La altura maxima del anuncio sera de 6.00 metros y como superficie maxima debera tener
15.00 metros cuadrados, incluyendo todos los elementos del mismo.

Articulo 40.- La cartelera de informacion urbana, ademas de los requisitos aplicables por este
Reglamento, debe de llenar los siguientes requisitos:

I. La altura maxima del anuncio sera de 6.00 metros, incluyendo todos los elementos. La
superficie maxima sera de 2.00 metros cuadrados por cara, con un maximo de dos caras,
donde se considera la proporcion de altura y superficie publicitaria;

Il. La distancia minima entre uno y otro anuncio sera de 70.00 metros del anuncio, en
cualquier direccion. En vialidades de seccién de 16.00 a 25.00 metros, como ejes viales,
vialidades
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primarias, corredores urbanos y vialidades similares, la distancia entre los centros de este
tipo de anuncios, podra ser hasta un minimo de 35.00 metros. Que se ubiquen en lados
opuestos de la vialidad, debiendo observar siempre las restricciones establecidas en este
reglamento y en las demas disposiciones juridicas aplicables;

[ll. No podran colocarse en camellones, plazas, jardines 6 en los lugares regulados por este
reglamento;

IV. La altura minima desde el nivel de piso al borde inferior del anuncio, debera ser de 2.20
metros;

V. No se otorgaran permisos para instalar anuncios en cualquier elemento que forme parte del
mobiliario urbano, como son arbotantes, postes, bancas, arboles, contenedores de basura 'y
similares, excepto los casos en que expresamente se autoriza en este reglamento; y

VI. En todo caso, sera responsabilidad del propietario del anuncio el mantenimiento del mismo
y retirarlo llegado el plazo por el que se autorizé su colocacion.

CAPITULO V

DE LOS ANUNCIOS SIN ESTRUCTURA SOPORTANTE

Articulo 41.- Los anuncios tipo toldo opaco o luminoso, ademas de los requisitos aplicables
por este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo del anuncio en tipo toldo, del pafio de la
construccién hasta del limite de la banqueta no debera ser menor de 0.50 metros;

Il. La altura minima desde el nivel de la banqueta, debera ser de 2.50 metros;



[ll. Se permitira rotular en los costados de los toldos hasta un 30% de la superficie en
proyeccion vertical,

IV. El porcentaje de mensajes o logotipos escritos en el toldo, no debera ser mayor de un 40
por ciento de la superficie total del toldo y respetando el 30 por ciento maximo del total de la
fachada;

V. La altura maxima del toldo, con relacion a la altura del inmueble, debera ser segun las
siguientes proporciones:

1. Un maximo de 1.20 metros, cuando la altura de la construccién no rebase los 3.50 metros;
2. Un maximo de 2.40 metros, cuando la altura de la construccion sea de hasta de 10.00
metros; y

3. Para alturas mayores se requiere la opinién de la Comision.

Articulo 42.- Los anuncios de gabinetes corridos e individuales por figura, opacos o
luminosos, ademas de los requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar los
siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo del anuncio, debera ser menor de 0.40 metros del
limite de propiedad o del pafio del inmueble;

Il. Se ubicara en forma paralela al limite de la propiedad o pafio del inmueble;

[ll. La altura minima desde el nivel de banqueta debera ser de 2.10 metros a la parte inferior
del anuncio;

IV. La superficie total del anuncio, no excedera del 30 por ciento de la superficie total de la
fachada, en caso de estar adosados al inmueble;

V. En el caso de caja individual por figura, la superficie total del anuncio no debera exceder del
30 por ciento de la superficie total de la fachada donde se ubique, calculandose esta area por
medio del perimetro del anuncio; y
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VI. No se permitira la instalacién en muros laterales, salvo autorizacion expresa del vecino o
propietario.

Articulo 43.- Los anuncios voladizos a muro, opacos o luminosos, ademas de los requisitos
aplicables por éste reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo del anuncio sobre la via publica, debera ser
maximo de 0.60 metros del limite de la propiedad y siempre menor al ancho de la banqueta;
asimismo debera instalarse con una distancia de al menos 0.60 metros de separacion de
cualquier linea o elemento de infraestructura urbana;

Il. Se colocaran en forma perpendicular al limite de propiedad o pafo del inmueble donde se
ubique;

[ll. La altura minima, desde el nivel de la banqueta hasta la parte baja del anuncio, debera ser
de 2.50 metros;

IV. El perfil del anuncio no debera separarse mas de 0.15 metros del pafio vertical del
inmueble;

V. Sdlo se permitira un anuncio de este tipo por inmueble;

VI. En edificios de un nivel, la superficie total del anuncio no debera ser mayor de 2.00 metros
cuadrados;

VII. En edificios de dos o tres niveles, la altura maxima del anuncio no deberd rebasar mas de
1.60 metros de la altura del frente principal del edificio, ni la superficie total del anuncio sera
mayor de 5.00 metros cuadrados; y

VIII. En edificios de cuatro o mas niveles, la altura maxima del anuncio, no debera rebasar
mas de 1.60 metros de la altura del frente principal del edificio, ni la superficie total del anuncio
sera mayor de 8.00 metros cuadrados.

Estos anuncios no se permitiran en la Zona del Centro Histérico Patrimonial de la Ciudad de
Durango.

Articulo 44.- Los anuncios rotulados y adosados, ademas de los requisitos aplicables por este
Reglamento, deben llenar los siguientes:



I. La superficie total del anuncio no debera exceder del 30 por ciento de la superficie total de la
fachada donde se ubique, incluyendo los vanos del inmueble;

Il. La superficie permisible debera estar contenida en un solo elemento rotulado;

lll. La altura minima desde el nivel de la banqueta, debera ser de 2.10 metros para los
anuncios adosados y de 1.50 en rotulados; esta disposicién no sera aplicable para los
anuncios instalados en las bardas de los lotes baldios;

IV. En los muros laterales de las edificaciones, se podra permitir la pintura de anuncios
comerciales, siempre y cuando sean estéticos o decorativos. Cuando se trate de anuncios no
comerciales, la mencion de la firma o razén social que lo patrocine, no excedera del 30 por
ciento de la superficie utilizada;

V. El texto y contenido de los anuncios en los puestos o casetas, fijos o semifijos, instalados
en la via publica deberan relacionarse con los articulos o productos que en ellos se expendan
y sus dimensiones no excederan del 20 por ciento de la envolvente o superficie total; y

VI. No se permitiran en la Zona definida como de Centro Histérico Patrimonial de la Ciudad de
Durango.
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Articulo 45.- Los anuncios eventuales de tijera o caballete, ademas de los requisitos
aplicables por este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La superficie total del anuncio, no debera exceder de 1.5 metros cuadrados por cara;

II. No podran colocarse en la via publica y espacios publicos, pero si en servidumbres, y

[ll. La altura maxima desde el nivel de piso, debera ser de 1.60 metros.

Articulo 46.- Los anuncios colgantes como mantas, mallas y otros materiales ligeros, se
consideran eventuales; ademas de los requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar
los siguientes:

I. Sélo podran permanecer hasta treinta dias como maximo, contados a partir del dia siguiente
a aquel en que se otorgod la autorizacion correspondiente;

Il. La superficie maxima permisible para este tipo de anuncios no debera exceder los limites de
la propiedad donde se instale sera de 2.00 metros de ancho por 10.00 metros de largo;

[ll. Su colocacién podra ser en forma horizontal o vertical;

IV. La colocacion en forma perpendicular sobre la via publica o espacios publicos quedara
sujeta a la autorizacion de la Comision;

V. No se otorgaran permisos para instalar anuncios en cualquier elemento que forme parte del
mobiliario urbano, como son arbotantes, postes, bancas, arboles, contenedores de basura y
similares, excepto los casos en que expresamente se autoriza en este reglamento; y

VI. En todo caso, sera responsabilidad del propietario del anuncio el mantenimiento del mismo
y retirarlo llegado el plazo por el que se autorizé su colocacion.

Articulo 47.- Los anuncios engomados de cartel, deberan ser colocados en las areas
especificamente destinadas para ello por parte de la Direccion.

Respecto de estos anuncios, no se permite colocarlos con pegamento, engrudo o cualquier
material que dificulte su retiro, los cuales no podran ubicarse en ninguna superficie o mobiliario
urbano.

A dichos anuncios se les aplicara lo previsto por este Reglamento para los catalogados como
eventuales colgantes.

Articulo 48.- Los anuncios eventuales de pendoén colgante en plano vertical, ademas de los
requisitos aplicables por este Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La proyeccion vertical del saliente maximo de los anuncios no debera rebasar el limite de la
propiedad; la banqueta.

Il. Sélo podran permanecer treinta dias como maximo, los cuales empezaran a contarse a
partir del dia en que se otorgo el permiso correspondiente;

lll. En el caso de lotes esquineros, la distancia minima del plano vertical que contiene el
anuncio, paralelo a la vialidad hasta la esquina, debera ser de 2.50 metros;

IV. La altura minima debera ser de 2.50 metros y la maxima de 5.00 metros, en cuanto a su



superficie se permite como maximo de 5.00 metros cuadrados, incluyendo todos los
elementos del mismo;

V. Los anuncios de difusion social deberan cumplir con lo previsto en la fraccion VIl del
presente articulo, los cuales deberan ser retirados una vez concluida la campafia
correspondiente;
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VI. Los anuncios que pretendan instalarse en elementos o mobiliario de propiedad municipal,
como lo son los postes de alumbrado publico, se sujetaran a las condiciones que se
establezcan en el convenio que celebre el solicitante con el H. Ayuntamiento. Estos anuncios
seran colocados o instalados de tal forma que no obstruyan los sefialamientos de vialidad, y
su instalacion solo se autorizara para eventos de indole cultural, deportivo o de beneficio a la
comunidad, salvo convenio expreso con el H. Ayuntamiento;

VII. No se permite pegar los anuncios con cualquier clase de material adhesivo, cinta,
pegamento, engrudo u otro.

Articulo 49.- Los anuncios comerciales en tapiales, andamios y fachadas de los inmuebles en
proceso de construccion, se regiran por las disposiciones de este Reglamento y solamente se
permitiran los de los Peritos Responsable de la obra o especialistas y de las empresas que
promocionen, ofrezcan trabajo o material para la misma obra. Ninguna parte de un anuncio de
este género, estara a menos de 1.50 metros de altura, ni con una superficie que rebase los
10.00 metros cuadrados o en 20% de la superficie total de la fachada, incluyendo los vanos o
espacios abiertos.

Respecto de la placa que deben colocar los Peritos Responsables de Obras, la misma estara
exenta del pago de derechos municipales y las condiciones de esa placa se sujetaran a lo
establecido por el reglamento de construcciones.

Articulo 50.- Los anuncios eventuales Inflables de piso o globos aerostéaticos no tripulados,
utilizados para promocionar en forma eventual, ademas de los requisitos aplicables por este
Reglamento, deben llenar los siguientes:

I. La altura maxima permisible para los anuncios eventuales Inflables de piso sera de 8.00
metros de alto; desde la superficie de sujecion;

Il. Podran colocarse en servidumbres de paso, pero no en las vias publicas;

[ll. El plazo por el que se otorgara el permiso para su colocacion, sera de 30 dias como
maximo, contabilizado a partir del dia siguiente a aquel en que se hubiera otorgado la
autorizacion respectiva; y

IV. La altura permitida para los globos aerostaticos sera de 25.00 metros como maximo,
medidos desde el nivel del piso; desde la superficie de sujecion. su ubicacion se analizara y
determinara por la Direccion previo dictamen de la Comision.

La responsabilidad de cualquier tipo de dafio que se origine con motivo de la utilizacién de
estos anuncios, quedara a cargo de su propietario.

Articulo 51.- La Direccion, con la opinion de la Comision, resolvera los casos que por sus
caracteristicas sean considerados como especiales o que no tengan similitud con los anuncios
mencionados en este Reglamento, con base en lo siguiente:

I. Los pintados sobre muros, tapias o fachadas en general, que deberan observar lo
establecido en este Capitulo;

Il. Los colocados sobre muros, tapias o fachadas en general realizados en mantas, plastico o
cualquier material similar, ya sea pintados o impresos por cualquier medio manual o
electronico en cuyo caso no deberan rebasar los 15 m2 y la proporcion entre largo y alto no
debera ser superior de 1:3; en ningun caso se permitira cuando cubran u oculten totalmente
una fachada o que ocupen una superficie mayor del 30% de la misma;
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lll. Los pintados, colocados o fijos sobre tableros, planos o tridimensionales, sobre estructuras
en piso, bardas o azoteas no deberan rebasar los 45m2 y la proporcion entre largo y alto no



debera ser superior de 1:3 y su altura maxima de 12 m. Del nivel de piso al borde superior
del anuncio; y

IV. Los pintados, colocados o fijos sobre figuras tridimensionales con o sin escala de su
presentacion comercial, en cuyo caso la suma de la superficie de las caras no debera
rebasar los 45 por superficie m2, la altura maxima de 12 m. Del nivel de piso al borde
superior del anuncio.

Articulo 52.- Los anuncios que sean luminosos deberan integrarse a la Imagen Urbana
conservando una proporcidon no mayor al 30% de la fachada o elemento arquitectonico que lo
contenga y su entorno, en ningun caso podra rebasar lo sefialado en la fraccion IV del Articulo
anterior, de igual manera deberd integrarse o formar parte del alumbrado publico urbano, en
los casos en que su altura de montaje sea el del promedio de las de luminarias de alumbrado
publico; deberan ser construidos con materiales que no constituyan riesgo de conflagracion,
con protecciones adecuadas contra corto circuito y solo podra utilizarse como medio de
iluminacion los generados por medio de electricidad o electrénicos. En los casos en que los
anuncios sean iluminados por medio de reflectores, estos deberan colocarse de manera tal
que no obstruyan, confunda, o cause riesgo alguno para conductores y peatones, y ademas:
I. No deberan contener reflejos o concentracion intensa de Luz considerada esta ultima a las
mayores de 55 Lumenes por metro cuadrado de anuncio.

Il. Las alternancias de luz y obscuridad deberan guardar un ritmo que no moleste o cause
dafo visual.

CAPITULO VI

DEL CONTENIDO DE LOS ANUNCIOS

Articulo 53.-Todos los anuncios provisionales o transitorios y los permanentes, deberan de
observar en su contenido las condiciones siguientes:

I. El texto de los anuncios debera redactarse en idioma espafiol con sujecién a las reglas de la
gramatica, no pudiendo emplearse palabras en otro idioma, salvo que se trate de dialectos
nacionales o de nombres propios de productos, marcas o0 nombres comerciales en lengua
extranjera debidamente registrados, conforme a las disposiciones relativas;

Il. No emplearan mas palabras extranjeras que las que se refieran a nombres propios, razones
sociales o marcas industriales debidamente registradas, salvo los casos en los que el
eslogan o contenido formen parte de la imagen de las marcas o productos;

Ill. No debera usarse la ensefia Nacional o la combinacién de colores que forman nuestra
bandera, simbolos patrios, escudos o emblemas oficiales de cualquier tipo o Institucion,

salvo por las Instituciones mismas;

IV. Las negociaciones tales como cantinas, billares, hoteles, fondas o las que sean similares,
no usaran en su propaganda o rétulos los nombres de personas o fechas consignadas en
nuestros anales histéricos; y

V. Los medios de publicidad podran contener la traduccion de lo anunciado a otro idioma,
siempre que ocupe un lugar secundario en la superficie total del anuncio y que no cubra mas
del 20% de la misma.
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Articulo 54.- Todo medio de publicidad no podra contener frases, dibujos o signos de
cualquier indole, que ofenda a la moral y las buenas costumbres, de conformidad a las normas
juridicas aplicables.

No se otorgara licencia o permiso para la fijacion, instalacion o colocaciéon de anuncios, cuyo
contenido haga referencia a ideas o imagenes con textos o figuras que inciten a la violencia,
sean pornograficos, desarmonicen la imagen visual de su entorno o la arquitecténica de los
edificios, promuevan la discriminacién de raza o condicidn social, resulten ofensivos,
difamatorios o atenten contra la dignidad del individuo o de la comunidad en general, asi como
para anuncios que, de acuerdo al dictamen emitido por la Comision.

Articulo 55.- La Direccidn requerira al solicitante que presente el registro o autorizacion que



previamente le hubieran expedido la Autoridad Federal, Estatal o Municipal competente o
entidad correspondiente, que permitan la difusién al publico del bien o servicio de que se trate,
para los efectos de otorgar la licencia o permiso respectivo, particularmente en los siguientes
casos:

I. Cuando se trate de bienes o servicios nuevos que se vayan a introducir al mercado y que
puedan poner en riesgo la integridad fisica o salud de los consumidores; y

II. Cuando se trate de la venta de terrenos, casas, departamentos, locales comerciales y de
servicios, ubicados en fraccionamientos, condominios o desarrollos habitacionales, que
hubieran requerido obras de urbanizacion e introduccion de infraestructura urbana.
CAPITULO VII

DE LOS MEDIOS O SISTEMAS DE SUJECION, SOPORTE, LUGAR Y USO DE ESPACIOS
PUBLICOS O PRIVADOS.

Articulo 56.- Se permite la fijacion de propaganda impresa, solamente en tableros bastidores
o carteleras colocadas expresamente para tal objeto y que deberan de reunir ademas los
requisitos siguientes:

I. La parte inferior estara cuando menos a 1.15 metros de altura sobre el nivel de la banqueta;
y

Il. Se sujetaran soélidamente a los muros de los edificios que los contengan.

Articulo 57.- La propaganda que sea distribuida en forma de volantes o folletos solamente se
permitira cuando sea repartida en los domicilios particulares, dentro de los locales de las
casas comerciales anunciadas, en el interior de los lugares de reunion publica, como
estaciones de transportes, salas de espectaculos y en los lugares que para tal efecto autorice
la autoridad competente

La distribucién de ésta propaganda podra realizarse en la via publica, cuando no constituya un
estorbo para el transito de vehiculos o peatones y en los sitios de reunién.

Articulo 58.- La propaganda distribuida en la via publica en forma de muestra de toda clase
de productos perecederos, alimentos, cosméticos, bebidas y similares, so6lo se permitira
cuando las autoridades sanitarias y demas competentes en la materia, hayan expedido el
correspondiente permiso de fabricacion y distribucion.
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La distribucion de ésta propaganda podra realizarse en la via publica, cuando no constituya un
estorbo para el transito de vehiculos o peatones y en los sitios de reunién.

Articulo 59.- Los anuncios ambulantes portados o conducidos por personas, animales o
vehiculos, se permitiran cuando no constituyan por su forma o dimensiones, o por el trayecto
que recorran, un obstaculo para el transito de vehiculos y personas. Queda prohibido su
estacionamiento permanente en la via publica.

Articulo 60.- Los anuncios para publicidad de liquidaciones, baratas, se permitiran de manera
temporal, cuidando que los armazones, tableros o bastidores que se usen, no obstruyan la
visibilidad de los anuncios de otras negociaciones.

Articulo 61.- Los anuncios pintados o colocados en los vehiculos de servicio publico o
particular, se autorizaran cuando se llenen las condiciones siguientes:

I. Los vehiculos de servicio particular, sélo podran pintar o fijar el logotipo, identificacion, razén
social o rotulo de la persona o empresa a que pertenecen los anuncios que se refieran a
productos de su comercio, industria o giro;

Il. Los vehiculos de servicio publico podran pintar o fijar el rétulo de los anuncios de las
negociaciones de personas extrafias al propietario del vehiculo;

[ll. Los dmnibus de servicio publico, solamente podran pintar anuncios en la parte posterior del
vehiculo o dentro del mismo; en los costados en la parte solida o carroceria; en los cristales
laterales solo con autorizacion de la Comision.

Quedan terminantemente prohibido en los carros de servicio publico o particular, la pintura o
colocacién de anuncios en los cristales, lo mismo que la colocacién de anuncios sobre telas,
de laminas o bastidores en los costados de los mismos, salvo autorizacién de la Comision.



CAPITULO ViII

DE LOS INDICES DE SATURACION DE IMAGEN Y PORCENTAJE EN FACHADAS.
ARTICULO 62.- Los anuncios colocados en las marquesinas de los edificios, solamente se
autorizaran cuando éstas los contengan como parte de la estructura arquitecténica del edificio;
como acontece en la construccion de salas de espectaculos, teatros, y demas edificios de
caracteristicas analogas, salvo en los casos en que se presente memoria de calculo que
asegure contra fallas de la marquesina.

ARTICULO 63.- En publicidad sobre fachadas los textos, marcas, logotipo, imagenes y demas
elementos graficos que componen el anuncio debera ocupar un maximo del 30% del area a
utilizar, permitiéndose pintar el resto con el o los colores que identifiquen o distingan el bien,
producto, servicio, marca o patente.

ARTICULO 64.- En el caso de los carteles diversos, solo podran ocupar el 30% del area
autorizada en fachada, siempre y cuando no se sobrepongan con un anuncio, observando las
especificaciones y/o restricciones que establece este reglamento.
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ARTICULO 65.- Podran ser pintados, instalados o colocados anuncios en una misma cuadra
siempre y cuando la suma de la superficie utilizada no rebase el 20% de la superficie total de
fachadas, conservando siempre una distancia minima entre anuncios de 5.00 m.

ARTICULO 66.- Los anuncios o carteles cualquiera que sea su dimensién o forma deberan
conservar entre si, una distancia tal que no constituya cualquiera de los supuestos
establecidos en este reglamento.

CAPITULO IX

DE LOS PERITOS RESPONSABLES, EMPRESAS Y ARTESANOS

ARTICULO 67.- Seran peritos responsables los ingenieros o arquitectos inscritos en &l Padrén
de peritos de obra de la Direccion.

ARTICULO 68.- Las empresas, negociaciones, artesanos o particulares que lleven a cabo
actividades como pintura, colocacion, instalacion, reparacion y en general todo lo relacionado
con anuncios y carteles ademas de requerir el permiso respectivo, seran responsables de
acatar lo dispuesto en este reglamento y demas disposiciones juridicas aplicables.
CAPITULO X

DE LAS PROHIBICIONES Y LIMITACIONES.

Articulo 69.- Los anuncios estructurales 6 espectaculares se sujetaran a lo siguiente:

I. Se prohibe la colocacién de este tipo de anuncios en los inmuebles que, por sus
caracteristicas arquitectonicas, se encuentren o puedan encontrarse inventariados como
monumentos historicos, segun la Ley Federal sobre Monumentos y Zonas Arqueoldgicas,
Artisticos e Historicos y su reglamento o las determinaciones de Instituto Nacional de
Antropologia e Historia;

Il. Solo podran colocarse en vias de acceso controlado y vias principales, las cuales estan
determinadas en el Programa de Desarrollo Urbano correspondiente y en el anexo grafico
del presente Reglamento;

[ll. Las carteleras sobre azoteas, no podran colocarse en las construcciones cuyos predios
correspondan a la zona delimitada como de Proteccion Histérico Patrimonial o de algun
edificio de valor histérico o arquitectonico;

IV. La Direccion podra negar la colocacién de cualquier anuncio estructural en los casos en
que de acuerdo a la opinion de la Comision, pudiera demeritar y/o dafiar la imagen urbana o el
entorno visual de la zona o presente riesgo hacia la comunidad o de los edificios
mencionados en esta fraccion;

V. No podran instalarse anuncios estructurales o espectaculares en los remates visuales;

VI. No se permite ubicarlos en cubos de luz y ventilacion de los inmuebles;

VII. La distancia que debe guardarse entre cualquier elemento integrante del anuncio con el
cableado de la Comisién Federal de Electricidad o de cualquier otro referente a un servicio
publico, sera de 3.00 metros como minimo respetando siempre el derecho federal y las



normas establecidas por esta Dependencia Federal;

VIII. La distancia entre las estructuras o torres de antenas para centrales de
telecomunicaciones y anuncios espectaculares sera de 150.00 metros como minimo;

IX. Se prohibe la colocacion de anuncios en las estructuras de las antenas de
telecomunicaciones o de cualquier tipo; y
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X. No se permitira adicionar a este tipo de anuncios, ningun otro elemento publicitario con
caracter permanente o provisional.

Articulo 70.- Los frentes de las casas, edificios, bardas exteriores utilizados como medio de
publicidad, deberan conservarse en buen estado en lo general y muy especialmente en lo que
a pintura se refiere, la cual debera renovarse cuando su estado lo amerite para la mejor
imagen urbana, para lo cual se observara lo siguiente:

I. Queda prohibido pintar publicidad con cualquier clase de material o pintura los edificios
cuyas fachadas contengan adornos o elementos arquitectéonicos como arcos, marcos o
cornisas que sean de cantera, considerados como Histéricos o de valor arquitectonico.

Il. Los propietarios o concesionarios de los edificios deberan cuidar que los colores de las
pinturas que se usen en las fachadas armonicen con el conjunto de las demas, evitando la
utilizacion de colores que por su intensidad molesten la vista de las personas y/o que rompan
con la armonia y la imagen urbana, previo dictamen de la autoridad competente.

Articulo 71.- Queda prohibido la colocacién de rétulos o anuncios en las marquesinas, ya sea
que se coloquen en su borde exterior, por debajo o por arriba del mismo, cuando constituya un
riesgo eminente de dafio fisico o patrimonial.

De igual manera queda prohibido la instalacion de bases de cimentacion, bases o soportes de
anuncio y/o carteles de cualquier clase o tipo cuando obstruyan el paso en banquetas,
camellones o en aquellos sitios que constituyan algun tipo de riesgo u obstaculo, para la
poblacién y/o sus bienes, observando las especificaciones y/o restricciones que establece este
reglamento.

Articulo 72.- Queda prohibida la fijacion o pintura de anuncios de cualquier clase o material
en los siguientes lugares:

I. En edificios publicos, monumentos, escuelas y templos.

Il. En las calles y avenidas de la ciudad, cuando se traten de anuncios salientes que formen
arco, soportandose en los edificios de las mismas o cuando se utilicen postes, arboles,
kioscos o cualquier otro elemento de sostén.

[ll. En casetas o puestos fijos o semifijos de cualquier indole cuando estén instalados en la via
publica, en cuyo caso solamente podra ostentar el nombre, giro y razén social, y marcas
patrocinadoras.

IV. En postes o elementos del alumbrado publico.

V. En los sitios en que obstruyan, oculten o confundan la visibilidad del transito o las sefiales
colocadas para la regulacion y reglamentacion del mismo.

VI. En los lugares en que por su colocacién, dimensiones o sistemas de alumbrado, llamen
intensamente la atencién, deslumbren o confundan a los conductores de vehiculos.

VII. Los anuncios colgantes en el interior de los portales publicos de la Ciudad o aquellos que
pendan o llenen los medios puntos de la arqueria de los mismos.

VIII. No se podran usar en ninguna clase de anuncios, las indicaciones, formas, palabras, ni
las superficies reflectoras que usa la Direccién de Transito Federal o Local.

Articulo 73.- Queda prohibido fijar cualquier anuncio o medio publicitario en parques, jardines,
plazas, bulevares y areas jardinadas de los centros de poblacion.
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Articulo 74 .- Queda prohibida la fijacion o pintura de anuncios de cualquier clase o material
de cigarros, bebidas alcohdlicas, vinos, licores, cerveza, promocion de bares, a menos de
500.00 m. (quinientos metros) de los siguientes lugares:



I. Edificios publicos oficiales;

Il. Escuelas;

lll. Templos;

IV. Kioscos;

V. Parques;

VI. Jardines;

VII. Plazas; y

VIII. Areas jardinadas de los Centros de Poblacion.

Articulo 75.- Los anuncios basandose en voces o sonidos quedaran terminantemente
prohibidos en las zonas residenciales, escolares y/o de hospitales.

En el primer cuadro de la ciudad, queda prohibido el uso de esta clase de anuncios por medio
de aparatos motorizados, autorizandose solamente en las casas comerciales, siempre y
cuando se haga dentro del siguiente horario: de las 9 a las 14 horas y de las 16 a las 19 horas.
Las personas que verifiquen propaganda por este medio, lo haran a un volumen de sonido
moderado, que en ningun caso deberan rebasar los 85 decibeles.

Articulo 76.- La Direccion conjuntamente con la dependencia municipal competente en
materia de actividades econémicas, dispondran del formato Unico correspondiente, a efecto de
que el solicitante, al tramitar la expedicion de la licencia o permiso de funcionamiento de un
establecimiento mercantil, de servicios o de un espectaculo publico, se le otorgue
conjuntamente la licencia o permiso para la fijacion, instalacion o colocacién de los anuncios
respectivos.

Articulo 77.- Tratandose de giros reglamentados y cuando no se dé la situacion prevista en el
articulo anterior, por parte de la Direccidon no se otorgaran permisos y licencias para la fijacion
o instalacion de anuncios, ni se autorizara la colocacién de placas o rétulos, ain cuando sean
simplemente denominativos para anunciar las actividades de un establecimiento mercantil, de
servicios o espectaculo publico, sin que se acredite previamente a la Direccion, haber obtenido
la licencia o permiso de funcionamiento respectivo, por parte de la Autoridad Municipal
correspondiente.

Articulo 78.- En ninglin caso se otorgara licencia o permiso para la colocacion de anuncios
que, por su ubicacién, dimensiones o materiales empleados en su construccién o instalacion,
puedan poner en peligro la salud, la vida o la integridad fisica de las personas o la seguridad
de sus bienes.

Tampoco se autorizaran cuando tengan semejanza con las indicaciones o sefalamientos que
regulen el transito de personas y vehiculos o bien, sean de caracter informativo, restrictivo o
preventivo.
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CAPITULO XI

DE LA CALSIFICACION DE LAS ZONAS Y SU REGULACION

Articulo 79.- Para la aplicacion de este Reglamento, la Ciudad de Durango, se clasifica en
cinco zonas:

I. Zonas generales;

Il. Zonas habitacionales;

[ll. Zonas especiales;

IV. Zonas prohibidas; y

V. Zonas autorizadas de alta concentracion.

Articulo 80.- Las zonas generales se delimitan por razon de los usos de suelo y corresponden
a:

I. Uso mixto;

II. Uso comercial y de servicios;

[ll. Industrial; y

IV. Instalacién de infraestructura.

Articulo 81.- En las zonas generales se permitiran:



I. Todos los anuncios que no rebasen 0.30 metros cuadrados de superficie, que se refieran
exclusivamente a la identificacion domiciliar, avisos eventuales, de emergencia o de servicio
social;

Il. Los anuncios permanentes: Espectaculares, estructurales, semiestructurales y sin
estructura soporte;

[ll. Los anuncios eventuales; y

IV. Los anuncios especiales que sean autorizados por la Comision.

Todos los anuncios anteriores deberan cumplir con los requerimientos técnicos especiales,
para cada uno de los casos.

Articulo 82.- En las zonas habitacionales se prohibe la instalacion de cualquier anuncio
clasificado como espectaculares, estructural o semiestructural de los tipos de pantalla
electronica o eléctricas.

Tampoco se permiten los clasificados como sin estructura o soporte de los tipos de
mamposteria, gabinetes mayores de 6.00 m2., a excepcion de la sefializacion oficial en
materia de vialidad, asi como los anuncios domiciliarios, placas profesionales y denominativo
al comercio inmediato.

Articulo 83.- En las zonas habitacionales se permite la instalacion de los siguientes anuncios:
I. Eventuales en plano vertical, sin iluminacién y uno por cada frente del predio en
construccion, con superficie que no exceda de 0.60 metros cuadrados;

Il. Tratandose de usos comerciales en estas zonas, se podra utilizar hasta el 30 por ciento de
superficie del frente del inmueble para la colocacidon de un anuncio, siempre y cuando no se
rebasen los indices marcados en el capitulo de saturaciéon de este reglamento;

[ll. Un anuncio domiciliar por inmueble institucional, iluminado u opaco, tales como escuelas,
iglesias, servicios de salud o establecimientos similares a los anteriores, cuya superficie del
anuncio no debera exceder de 2.00 metros cuadrados; y
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IV. En caso de usos comerciales en estas zonas, se podra utilizar hasta el 30 por ciento de
superficie del frente o fachada de un inmueble.

Articulo 84.- En los casos de predios de uso mixto, colindantes con zonas habitacionales, se
deberan dirimir los criterios de instalacion de anuncios con la opinién de la Comisién.

Para los efectos de este articulo, se consideran colindantes a los predios de uso mixto,
aquellos inmuebles que se ubiquen dentro de la distancia de los 20.00 metros contados de los
puntos mas préximos.

Articulo 85.- Las Zonas Especiales, corresponden al poligono denominado Centro Histérico
asi como las que comprenden a la Zona de estudio del Programa Parcial de Desarrollo
Urbano de Centro Histdrico.

Articulo 86.- La mencionada Zona de Proteccién de Centro Histérico de la Ciudad de
Durango, se define y delimita en términos del decreto presidencial publicado en el Diario
Oficial de la Federacion en fecha 13 de Agosto de 1982, asi como la que establece el
“Programa de Desarrollo Urbano de Victoria de Durango 2000”.

Articulo 87.- También se incluyen como Zona Especial denominada de Proteccién Histérico
Patrimonial de la Ciudad de Durango, la referida en su Programa Parcial de Desarrollo Urbano
del Centro Histérico.

Articulo 88.- En las Zonas Especiales se regiran por el Reglamento especifico para el Centro
Historico de la Ciudad de Durango, Unicamente se permitira la instalacion de anuncios
referidos a la razén social del establecimiento comercial o de servicios, segun lo establecido
en el registro correspondiente y de acuerdo a las siguientes caracteristicas:

I. La superficie total de los anuncios, debera cubrir un maximo del 10 por ciento de la
superficie total de la fachada donde se instalen, incluyendo los vanos y estar, contenidos en
un solo elemento;

Il. Solamente se permitiran anuncios adosados al frente del inmueble;

[ll. Los anuncios en gabinetes individuales no podran sobresalir mas de 0.35 metros del



alineamiento oficial o pafio de construccion;

IV. El limite maximo de la altura del anuncio sera de 0.70 metros y a 2.50 metros de altura del
nivel del piso;

V. No se permitiran anuncios sobrepuestos en vanos o elementos decorativos (balcones,
cornisas, marcos o en lugares similares);

VI. Solo se permitiran anuncios rotulados adosados, de letras individuales por figura, con
iluminacion indirecta, y

VII. Deberan observarse las demas disposiciones reglamentarias en materia de imagen
urbana de la Zona de Centro Histérico Patrimonial de la Ciudad, que se expidan.

Tratandose de inmuebles de hasta tres niveles, la altura maxima de los anuncios no podra ser
mayor al 12 por ciento de su altitud. En el caso de inmuebles mas elevados, la altura maxima
de los anuncios sera la que represente el 10 por ciento de su altura, debiendo colocarse en el
tercio superior de éstos y una longitud maxima del 40 por ciento del frente del inmueble.
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Articulo 89.- Son consideradas Zonas Prohibidas para la instalacién de todo tipo de anuncios,
las siguientes:

I. Dentro de un radio de 50 metros, medido en proyeccion horizontal del entorno de
monumentos publicos y de los parques vy sitios que el publico frecuenta por su belleza o
interés historico, hecha excepcion de los anuncios de identificacion domiciliar, denominacion
o razén social 0 nombre comercial, con sujecion a las normas de zonas especiales en lo que
les resulte aplicable;

Il. La via publica, comprendiendo ésta las areas verdes, banquetas, guarniciones, pavimento,
arroyos de las calles, camellones, glorietas, plazas publicas y sus areas verdes, los jardines
publicos, asi como todos los lugares con accesos publicos, peatonales o vehiculares, los
pasos a desnivel y los elementos que lo conforman. Se exceptian expresamente de esta
prohibicién, los anuncios que se instalen como consecuencia de los convenios que celebre el
Ayuntamiento y los particulares, para la realizacion de obras o prestaciones de servicios de
beneficio colectivo a cargo de particulares, asi como los reconocimientos o respaldos de
imagen que el Ayuntamiento autorice instalar a favor de un particular, que asuma la
rehabilitacion o conservacion de areas verdes municipales o de la propia imagen del
Gobierno Municipal. En todo caso, las caracteristicas, dimensiones, ubicacion y
temporalidad de este tipo de anuncios seran de acuerdo a los términos que se autoricen en
los convenios respectivos, sobre los cuales debera opinar previamente la Direccion.

[ll. En edificios y espacios urbanos publicos de valor patrimonial e histérico;

IV. En postes, luminarias, kioscos, bancas, contenedores de basura, arboles, sefialamientos
viales, mobiliario urbano interior y exterior de los portales publicos, exceptuando a los
mencionados como de pendoén colgante;

V. Los elaborados con piedras o materiales similares en la superficie de los cerros o de
cualquier otro tipo en las rocas, arboles, bordos de rios o presas y en cualquier otro lugar,
respecto de cualquier inscripcién publicitaria, por la afectacion de la perspectiva panoramica
o la armonia del paisaje; y

VI. Las demas prohibidas expresamente por otras disposiciones legales, el Cddigo y este
Reglamento.

Articulo 90.- Son consideradas Zonas o Nodos de Alta Concentracion, las areas establecidas
por sus caracteristicas, en donde en igualdad de condiciones, podran ubicarse anuncios
estructurales con poste mayor de 12 pulgadas de diametro, a una distancia menor a la
sefalada por este Reglamento.

Las Zonas de Alta Concentracion se delimitaran por la Direccidon tomando en cuenta: la
Imagen Urbana, La Comision, el Programa y lo establecido en este Reglamento.

Articulo 91.- La instalacion de anuncios estructurales en las Zonas autorizadas de Alta
Concentracion, esta sujeta a las siguientes disposiciones especiales, ademas de las ya
indicadas a esos anuncios, asi como a las normas técnicas generales de este Reglamento:



I. Se ubicaran en disposicién radial, respetando las condiciones del Reglamento, en cuanto a
dimensioén y altura, con una separacioén entre anuncios y proyecciones de 1.50 metros en
cualquier sentido;
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II. El radio en el cual podran ubicarse, sera el sefialado en los anexos graficos para cada Zona
o Nodo en particular, a partir de la interseccién de los ejes de las vialidades que para tal
efecto emita la Direccion;

[ll. El numero de anuncios estara supeditado a la capacidad espacial del nodo y a la distancia
entre los mismos;

IV. Se permitiran anuncios estructurales de poste mayor a 12 pulgadas de diametro y
carteleras ubicadas en azotea, y

V. Se podran autorizar anuncios con poste mayor a 12 metros, siempre y cuando se apeguen
a la siguiente tabla:

Superficie de anuncio por cara

35 m?

35 a 60 m?

60 a 75 m?

Altura del poste

12m

15m

18 m

CAPITULO XII

DE LA CLASIFICACION DE LAS VIALIDADES Y SU REGULACION.

Articulo 92.- La clasificacion, caracteristicas y funciones de las vialidades a que se refiere
este Reglamento, se apega a la normatividad y definiciones establecidas del Programa de
Desarrollo Urbano de la Ciudad de Durango.

I. Las vialidades regionales o de acceso controlado, son aquellas que vinculan a la Ciudad de
Durango, con el sistema carretero regional;

Il. Las vialidades principales o primarias, son las que estructuran el sistema vial de la Ciudad,
por lo que son las de mayor importancia por seccion y flujo vehicular;

lll. Las vialidades secundarias, son las que vinculan las diferentes zonas urbanas y tienen una
menor importancia que las principales y son un enlace entre vialidades primarias y
colectoras;

IV. Las vialidades colectoras, son las que enlazan las unidades vecinales entre si ; y

V. Las vialidades locales, son aquellas que dan servicio internamente a los fraccionamientos,
colonias y desarrollos habitacionales y sirven para dar acceso a sus lotes, por lo que son las
de menor seccion.

Articulo 93.- En las vialidades regionales o de acceso controlado, asi como en las principales
o primarias, se permite la instalacion de los catalogados como espectaculares, estructurales y
semiestructurales.

Todos los anuncios mencionados en este Reglamento, siempre y cuando cumplan con su
normatividad establecida por su tipo y en conformidad con las disposiciones por zonas y uso
del suelo o zonas especiales.

Articulo 94.- En las vialidades secundarias y colectoras, se permite la instalacion de los
semiestructurales.
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Todos los anuncios, excepto los clasificados en este Reglamento como estructurales, siempre
y cuando cumplan con la normatividad establecida por su tipo y en conformidad con las
disposiciones por zonas de uso de suelo o zonas especiales, establecidas en este
Reglamento.



Articulo 95.- En las vialidades locales, se permite la instalacion de los anuncios que sean
acordes al uso del suelo o zona especial donde se ubique la vialidad.

CAPITULO Xl

DE LOS PERMISOS, LICENCIAS, REQUISITOS E INSPECCIONES.

Articulo 96.- Los tramites administrativos relativos a los anuncios, se realizaran en la
Ventanilla.

Unica dependiente de la Direccion, en la que se recibiran las solicitudes para los siguientes
tramites:

I. De licencias y permisos para la colocacion, instalacion o fijacion de anuncios, asi como su
retiro;

Il. Registros de fabricantes de anuncios;

lll. Registros de arrendadoras de publicidad exterior;

IV. Registros de rotulistas, y

V. Las modificaciones o refrendos a los registros mencionados.

Articulo 97.- Las personas fisicas o morales que pretendan hacer uso de los medios de
publicidad consignados en este Reglamento, deberan hacerlo por escrito solicitando la licencia
correspondiente, al H. Ayuntamiento a través de la Direccion, conforme a los siguientes
requisitos:

I. Nombre completo, Razén Social, y/o denominacién y Domicilio del solicitante.

Il. Especificacion del medio de publicidad que se va a usar.

[ll. Uso de suelo

IV. Croquis de localizacion sefialando calle, privada etc., numero, barrio, colonia o
fraccionamiento; croquis, dibujo o proyecto segun sea el caso de la ubicacidon exacta del
medio de publicidad con respecto al area a utilizar

V. Especificaciones de materiales a usar.

VI. Especificar el tipo y en su caso el tiempo de duracién del anuncio.

VII. Determinar el tiempo que se empleara en la construccion, colocacién o pintura.

VIII. Dibujo o proyecto completo segun sea el caso, con dimensiones, forma, volumen, textos,
leyendas, imagen, colores, cimentacion, placas, base, columnas, etcétera.

IX. Fotografia(s) del lugar, colocando en perspectiva el dibujo del anuncio que se pretende
colocar.

X. Debera contar con el dictamen aprobatorio de parte de la Unidad Municipal de Proteccion
Civil.

XI. Debera respetarse el alineamiento oficial

XIl. Proporcionar domicilio para oir y recibir notificaciones ubicado en el Municipio de Durango
XIlI. Tratandose de personas morales, el documento con el que acredite su constitucién y la
personalidad de quien la representa, al realizar el primer tramite en el caso de
espectaculares y en serie de anuncios.
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XIV. Documento que acredite la propiedad del solicitante con respecto al inmueble en donde
se pretenda ubicar el anuncio o en su caso la autorizacién por escrito del propietario del
inmueble, acreditando fehacientemente esa situacion.

XV. La constancia de alineamiento y compatibilidad urbanistica o licencia municipal de giro
comercial en su caso, respecto del inmueble en donde se pretenda ubicar el anuncio; y

XVI. Los demas que establezcan las disposiciones legales aplicables.

Articulo 98.- En el caso de anuncios de piso de predios no edificados o de espacios libres de
predios parcialmente edificados, tales como estructurales, semiestructurales, espectaculares,
solo se permitira un anuncio por predio urbano, sujeto a las disposiciones de distancia entre
anuncios establecidas en este Reglamento

Articulo 99.- El Ayuntamiento, para el efecto de autorizar o negar la autorizacion de una
licencia o permiso para la colocacion, fijacion o instalacion de un anuncio, debera tomar en
cuenta los aspectos de usos y destinos del suelo, vialidades, planeacion e imagen urbana, asi



como los calculos estructurales cuya instalacion lo requiera, de conformidad a las
disposiciones legales aplicables.

Articulo 100.- Los fabricantes y arrendadores de anuncios, tienen la obligacion de registrarse
ante la Direccion, lo cual se hara mediante el llenado de una solicitud donde se consignen los
datos siguientes:

I. Nombre, razén o denominacion social;

[I. Domicilio dentro del Municipio de Durango;

[ll. Comprobante de domicilio;

IV. Documento que acredite al representante legal;

V. Acta constitutiva en su caso; y

VI. Registro federal de contribuyentes;

Articulo 101.- En el caso de registro de rotulistas, sera obligatorio y se hara mediante el
llenado de una solicitud donde se recaben:

I. Nombre, razén o denominacion social,

[I. Comprobante de domicilio ubicado en el Municipio de Durango, y

[ll. Registro federal de contribuyentes.

Articulo 102.- Los fabricantes, arrendadores y rotulistas de anuncios, tienen la obligacion de
refrendar cada tres anos su registro ante la Direccion, durante el periodo comprendido de
enero y febrero, actualizando en su caso, la informacion requerida en los dos articulos que
anteceden..

Articulo 103.- Los pagos de licencias, permisos y sanciones, se realizaran en las cajas
receptoras de la Direccién Municipal de Finanzas y Administracion 6 en la propia Direccion.
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Articulo 104.- Las licencias se otorgaran por un periodo de hasta un afo y podran
refrendarse, previa solicitud al H. Ayuntamiento y previo dictamen técnico que para el efecto
se emita.

Articulo 105.- Las licencias y permisos en materia de anuncios tendran el caracter de
intransferibles.

Los fabricantes de anuncios podran obtener licencia o permiso municipal a nombre de sus
clientes, respecto de los anuncios que les encarguen.

Para tramitar esas autorizaciones, los fabricantes previamente deberan contar con su registro
correspondiente ante la Direccion.

Articulo 106.- Cuando se hubiera concluido el plazo del permiso de un anuncio, la Direccion
instara por escrito en su caso al retiro del mismo y posteriormente podra de inmediato, retirarlo
a costa del propietario.

Articulo 107.- Los anuncios volados o en saliente, seran autorizados cuando cumplan con las
condiciones siguientes:

I. La parte inferior del anuncio debera colocarse a una altura minima de 2.50 metros sobre el
nivel de las banquetas.

Il. La distancia de la fachada al extremo exterior del anuncio sera de 1.10 metros maximo para
los colocados a una altura de 2.50 metros. En todo caso la distancia de la fachada a la parte
exterior del anuncio no sera mayor de la del ancho de la banqueta correspondiente.

[ll. La distancia minima entre anuncios volados o en saliente, no sera menor de 5.00 metros.
El Ayuntamiento, previo estudio, esta facultado para reducir esta distancia, cuando las
condiciones de los edificios lo ameriten, cuidando siempre que la visibilidad de los anuncios,
no sea perjudicada entre si, o negar la autorizacién para el anuncio.

IV. Los tableros y estructura general de los anuncios, deberan ser extremadamente ligeros y
calados, de tal manera que permitan una visibilidad completa de la perspectiva de los
edificios, calles y avenidas. En esta clase de anuncios queda terminantemente prohibido el
uso de tableros sdlidos que obstruyan la vista totalmente a la perspectiva de los edificios.

V. Cuando el lugar donde deba instalarse el anuncio esté en el limite de la fachada de una
casa vecina, se concedera su autorizacion, previo consentimiento del duefio de la finca.



VI. En caso contrario el anuncio se colocara a una distancia de 2.00 metros del limite del
edificio vecino.

Articulo 108.- Los rétulos de establecimientos comerciales y de profesionistas no necesitan
de autorizacién para su colocacion, salvo dentro del perimetro del Centro Historico, pero en
todo caso el Ayuntamiento, podra ordenar su modificacion o retiro, cuando se violen las
disposiciones generales de este Reglamento o las establecidas en otros ordenamientos
aplicables.
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En todo caso los rotulos profesionales o comerciales denominativos, deberan sujetarse a las
condiciones siguientes:

I. Deberan contener solamente el nombre de la persona y su clasificacion de su profesion, y
los comerciales la razén social del establecimiento de que se trata.

Il. Deberan estar siempre adosados a los muros de los edificios o colocados dentro de los
vanos.

Articulo 109.- Se autoriza la fijacion de anuncios comerciales en el mobiliario urbano en los
lugares que sefale y autorice el Cabildo en pleno, previo dictamen de la Comisién Municipal
de Desarrollo Urbano.

Articulo 110.- El Ayuntamiento en los términos del presente reglamento, podra conceder
autorizacion, a través de la Direccion Municipal de Desarrollo Urbano y Obras Publicas, a las
empresas que lo soliciten para la colocacién de tableros o carteleras para el uso general de
las actividades de las empresas, la solicitud de la licencia debera reunir las condiciones
sefialadas en este Reglamento.

Articulo 111.- Concedida la autorizacién el interesado debera hacer previamente el pago de
las cuotas sefialadas por la Ley de Ingresos del Municipio para obtener su licencia.

Articulo 112.- Las licencias y permisos a que se refiere el presente Reglamento tendran una
vigencia de acuerdo a lo establecido en este Reglamento segun el caso y seran prorrogables
antes de que fenezca el plazo concedido; la Autoridad competente concedera, negara, o
revocara las licencias si las condiciones de estabilidad o conservaciéon del anuncio, no
presenta las condiciones de seguridad requeridas o las establecidas en este reglamento.
Articulo 113.- Los propietarios de fincas, bardas o elementos de construccion sefialadas en
los Articulos anteriores requieren de licencia para fijar, pintar o adosar cualquier medio de
publicidad o anuncio.

CAPITULO XIV

DE LAS MEDIDAS DE SEGURIDAD, INFRACCIONES Y SANCIONES

Articulo 114.- Se entendera por medida de seguridad la adopcion y ejecucion de las acciones
que con apoyo en éste Reglamento, dicte la Direccidn, encaminadas a evitar los dafios que
puedan causar los anuncios, con todas sus instalaciones y accesorios a las personas o
bienes.

Articulo 115.- Las medidas de seguridad son de inmediata ejecucion, tienen caracter temporal
y preventivo y se aplicaran sin perjuicio de las sanciones que en su caso correspondan.
Articulo 116.- Las medidas de seguridad aplicables al presente Reglamento, son las que
contempla el Titulo Decimotercero del Cédigo.
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Articulo 117.- Se entendera por infraccién, la violacion a cualquiera de las disposiciones
establecidas en el Codigo, éste Reglamento, el Programa, los Programas Parciales de
Desarrollo Urbano y demas leyes y reglamentos aplicables a la materia.

Articulo 118.- Las sanciones administrativas que podra aplicar la Direccién, son las que prevé
el Cadigo, entre las que se incluira el retiro del anuncio, a costa y riesgo del propietario y las
establecidas en la demas leyes y reglamentacion aplicable.

En los casos previstos por este Reglamento, ademas de la sancion pecuniaria, se procedera
al retiro del anuncio. En estos casos, la Direccion podra efectuar las obras inherentes al retiro,



las cuales seran a costa del infractor propietario del anuncio a través del procedimiento
econdémico coactivo de ejecucion, ya que una vez realizadas, constituyen créditos fiscales a su
cargo.

Articulo 119.- Cuando se trate de anuncios que carezcan de licencia o permiso
correspondiente y pongan en peligro la integridad fisica de las personas o sus bienes, se
procedera a su retiro inmediato, notificandose tal resolucion al propietario del anuncio o al
responsable en su caso, con las demas sanciones y pagos que por el retiro se hubieran
originado.

Articulo 120.- Para la individualizacion de las sanciones, las infracciones al presente
Reglamento se relacionaran a lo previsto por el articulo 620 del Cédigo, de conformidad con lo
siguiente:

I. Por instalar, colocar o ubicar anuncios catalogados como transitorios, sin permiso expedido
por la Direccién;

II. Por no retirar los anuncios clasificados como transitorios, una vez expirado el plazo
otorgado por la Direccién;

[ll. Por no respetar las condiciones sefialadas en el permiso para instalar, colocar o fijar
anuncios catalogados como transitorios;

IV. Por no colocar el medio de identificacion en la parte inferior de los anuncios, que refiere al
nombre o razon social del fabricante, arrendatario o rotulista, asi como el numero de la
licencia expedida por la Direccion, y

V. Por no registrarse o renovar el mismo, los fabricantes, arrendatarios o rotulistas ante la
Direccidn.

VI. Por instalar, colocar o ubicar anuncios catalogados como permanentes, sin permiso
expedido por la Direccion;

VII. Por no retirar los anuncios clasificados como permanentes, una vez expirado el plazo
otorgado por la Direccién;

VIII. Por no respetar las condiciones sefaladas en la licencia para instalar, colocar o fijar
anuncios catalogados como permanentes;

IX. Por colocar, instalar o ubicar cualquier tipo de anuncios en la Zona definida como Centro
Historico;

X. Por presentar informacion falsa ante la Direccion, a fin de obtener cualquier tipo de
autorizacion para los anuncios, y

XI. Por invadir la via publica con cualquier elemento de un anuncio.
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Articulo 121.- Para toda violacion a las disposiciones previstas en el presente Reglamento y
cuya individualizacién no éste prevista en el articulo que antecede, se aplicara una sancién de
cinco a mil veces el salario minimo general vigente en el estado, independientemente de la
medida de seguridad y arresto, atendiendo a la gravedad de la falta que en su caso proceda,
de conformidad con lo previsto en el articulo 620 del Cédigo.

Las anteriores sanciones se aplicaran a los infractores, sin perjuicio de las responsabilidades
civiles, administrativas o penales en que hubieran incurrido, segun lo establece el Articulo 621
del Cadigo vigente.

Articulo 122.- En los casos de reincidencia, se podra aplicar el maximo de la multa
correspondiente.

En el caso de reincidencia de los fabricantes de anuncios, arrendatarios o rotulistas, se
procedera a negar la revalidacion de su registro ante la Direccién.

Articulo 123.- La Direccion ejercera las facultades de verificacion y vigilancia que le
corresponden al Ayuntamiento, observando las disposiciones que en esa materia dispone el
Caodigo y demas legislacion aplicable.

CAPITULO XV

DE LA DENUNCIA POPULAR

Articulo 124.- Cualquier persona fisica o moral podra denunciar ante la Direccién cualquier



infraccion a las disposiciones del presente Reglamento, asi como los hechos, actos u
omisiones relacionados con los anuncios, que puedan poner en peligro la salud, la vida o la
integridad fisica de las personas, asi como la seguridad de los bienes.

Articulo 125.- La denuncia popular debera interponerse, haciendo una descripcion breve de
los hechos, actos u omisiones en que consista la infraccion y los datos de la persona o
personas a las que se impute la infraccion.

Articulo 126.- La Direccion una vez recibida la denuncia popular, integrara el expediente
respectivo, practicando las inspecciones y diligencias necesarias y emitira la resolucion
correspondiente conforme a lo dispuesto por este Reglamento, que notificara al denunciante
como respuesta a su peticion.

El desahogo de este procedimiento, no excedera de quince dias habiles desde la fecha en que
se reciba la denuncia, salvo que exista causa justificada que lo impida.

CAPITULO XVI

DE LOS MEDIOS DE DEFENSA DE LOS PARTICULARES

Articulo 127.- En contra de las resoluciones dictadas en aplicacion de este Reglamento,
procederan los Recursos previstos en el Bando Municipal, mismo que se substanciara en la
forma y términos sefialados en el propio Bando Municipal.
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TRANSITORIOS

Primero.- El presente Reglamento entrara en vigor a partir del dia siguiente de su publicacion
en la Gaceta Municipal.

Segundo.- Se derogan las disposiciones que se opongan al presente reglamento.

Tercero.- Los fabricantes, arrendatarios y rotulistas de anuncios tienen un plazo de ciento
veinte dias naturales contados a partir de la entrada en vigor del presente Reglamento, para el
efecto de registrarse en la Direccion conforme a lo previsto en este Reglamento.

Cuarto.- El presidente de la Comision Municipal de Desarrollo Urbano, dispondra lo necesario
para que ese organismo cuente con la subcomision de anuncios, antes de que entre en vigor
el presente Reglamento, con la finalidad de que intervenga directamente en los asuntos
inherentes a este ordenamiento.

Quinto.- Todos los anuncios que se encuentren instalados, colocados o fijados, antes del
inicio de la vigencia del presente Reglamento y que no cuenten con licencia o permiso, se
deberan regularizar conforme a las disposiciones del Cédigo y de este Reglamento.

La direccidn establecera un Programa con plazos realistas para su correccion, reubicacién o
retiro; sobre la base de los siguientes criterios y orden de prioridad:

I. Previo dictamen de la Comision los peligrosos e inseguros previo dictamen de la Comision
contaran con un plazo de 90 dias a partir de la fecha de notificacion;

Il. Los que estan instalados en via publica sin estorbar contaran con un plazo de 360 dias a
partir de la fecha de notificacion;

[ll. Los que invaden la via publica y son estorbosos de acuerdo a sus dimensiones contaran
con un plazo de 150 a 180 dias para su reubicacion o retiro;

IV. Los que puedan danar la infraestructura urbana contaron con un plazo de 45 dias a partir
de la fecha de notificacion;

V. Los que estén fuera de norma de acuerdo a sus dimensiones (inversion) contaran con
plazos desde 90 y hasta 360 dias; y

VI. Los que no paguen los derechos correspondientes se retiraran en un plazo de 15 dias a
partir de la notificacion correspondiente;

Sexto.- La Direccion en un plazo que no excedera de 15 (quince) dias habiles contados a
partir de la publicacién del presente reglamento, emitira la guia técnica del presente
reglamento la cual sera actualizada por la propia Direccion cuando existan circunstancias que
asi lo ameriten.

Dado en el Municipio de Durango, Estado de Durango ; en la Sala de los Cabildo del Palacio



Municipal, a los 6 (seis) dias del mes de julio del 2001 (dos mil uno). Dan fe los miembros del
H Ayuntamiento de Durango.
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Presidente Municipal de Durango

Francisco Javier Pérez Gavilan Leén

Sindico Municipal Primer Regidor

Patricia Fuentes Castro Samuel Carlos Guillén Reyes
Segundo Regidor Tercer Regidor

Jesus Alvarado Cabrales Carlos Miguel Guereca Diaz
Cuarto Regidor Quinto Regidor

Ezequiel Valdez Payan Maria Milan Franco

Sexto Regidor Séptimo Regidor

Raul Ramirez Gamero Raul Medina Samaniego

Octavo Regidor Noveno Regidor

Luis Delfin Chavez Jorge Arce Rodriguez

Décimo Regidor Décimo Primer Regidor

Pedro Valenzuela Sandoval Jesus Gerardo Herrera Barragan
Décimo Segundo Regidor Décimo Tercer Regidor
Guadalupe Garcia Esquivel Severiano Vazquez Bustamante
Décimo Cuarto Regidor Décimo Quinto Regidor

Luis Ernesto Macias Garcia Alfredo Miguel Herrera Deras
Décimo Sexto Regidor & Décimo Séptimo Regidor
Francisco Castafeda Castrellén
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Secretario Municipal

Ernesto Abel Alanis Herrera
Presidente Municipal,

FRANCISCO JAVIER PEREZ GAVILAN LEON
Sindico,

Patricia Fuentes Castro

La Gaceta Municipal es una publicacién mensual del Gobierno del Municipio de Durango
conforme lo dispone el Articulo 135 del Bando Municipal.
Aparece el segundo viernes de cada mes.
Disponible en el Archivo Municipal.

Director Responsable:

LA. Ernesto Abel Alanis Herrera

Secretario Municipal y del H. Ayuntamiento.
Primer Regidor

Samuel Carlos Guillén Reyes

Tercer Regidor,

Carlos Miguel Guereca Diaz

Quinto Regidor,

Maria Milan Franco

Séptimo Regidor,

Teresa de Jesus Campos Gurrola
Noveno Regidor,

Jorge Arce Rodriguez

Décimo Primer Regidor,

Jesus Gerardo Herrera Barragan
Décimo Tercer Regidor,

Severiano Vazquez Bustamante
Décimo Quinto Regidor,

Alfredo Miguel Herrera Deras
Segundo Regidor,

Jesus Alvarado Cabrales

Cuarto Regidor,

Ezequiel Valdez Payan



Sexto Regidor,

Raul Ramirez Gamero
Octavo Regidor,

Luis Delfin Chavez

Décimo Regidor,

Pedro Valenzuela Sandoval
Décimo Segundo Regidor,
Estela Martinez

Décimo Cuarto Regidor,
Luis Ernesto Macias Garcia
Décimo Sexto Regidor,
Francisco Javier Mufioz Garcia
Décimo Séptimo Regidor,
#@ Felipe Rocha Martinez
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Palacio Municipal Av. 20 de Noviembre

esquina con calle Victoria, Durango, Dgo.

Impreso en "Imagen Creativa"

Calle Gabino Barreda esquina con calle Dolores del Rio Durango, Dgo.



