Reglamento de Anuncios

4 Sin reformas

!
L

Se encuentra publicado en el Periddico Oficial nimero 54 de fecha 2 de mayo de 2002.

REGLAMENTO DE ANUNCIOS
VICTORIA, TAMAULIPAS

Que con fundamento en el Articulo 115, Fraccién Il y V de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos; Articulo 132, Fraccion XIV de la Constitucion Politica del Estado de
Tamaulipas; Articulo 49 Fraccion Il y XXIX del Cédigo Municipal, y

Considerando:

Primero: Que las politicas ambientales en el Municipio han establecido la necesidad de
sentar las bases para un desarrollo sustentable acorde con la forma en la que la sociedad desea vivir.

Segundo: Que uno de los objetivos de las autoridades municipales es la preservacion del
entorno ecoldgico, considerado éste como una prioridad de la comunidad.

Tercero: Que el objetivo es contar con un mecanismo que permita en forma permanente la
participacion de los diversos sectores de la poblacién en materia de anuncios, y que al mismo
tiempo funjan estos como coadyuvantes con las autoridades encargadas de la aplicacion del
presente Reglamento.

Cuarto: Que rescatar la imagen urbana en todos sus ambitos hace imprescindible
establecer las disposiciones para la fijacion y colocacion de anuncios, el uso de los demas medios
de publicidad, las obras de instalacion, conservacion, modificacion, ampliacion, reparacion 6 retiro
de anuncios, por lo que el R. Ayuntamiento de Victoria, tiene a bien expedir el siguiente:

REGLAMENTO DE ANUNCIOS PARA EL MUNICIPIO DE VICTORIA, TAMAULIPAS.

CAPITULO|
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 1.- Las disposiciones contenidas en el presente Reglamento son de orden
publico y observancia general en el Municipio de Victoria, Tamaulipas y tiene por objeto establecer
la normatividad en materia de anuncios.

ARTICULO 2.- Se sujetaran a las disposiciones del presente ordenamiento: el contenido, la
fijacion, instalacion, distribucion, ubicacidén, modificacién y retiro de toda clase de anuncios
instalados en la via publica, o visibles o audibles desde la via publica, o instalados en vehiculos del
Servicio de Transporte.

ARTICULO 3.- DEFINICIONES; Para los efectos de este Reglamento se considera como:

.- REGLAMENTO: El presente Ordenamiento.

Il.- ACOTAMIENTO: El area libre que se deja entre el limite externo de la cinta asfaltica y
el limite de propiedad del predio colindante con el derecho de via.

Este término se utiliza cuando no existe una banqueta construida junto a la cinta asfaltica.

lll.- ALTURA: Distancia vertical desde el nivel del suelo, la calle, fachada 6 techo del
edificio, segun sea aplicable, medido hasta el punto mas alto del sefialamiento 6 anuncio.

IV.- ANUNCIADO: Toda persona moral o fisica, privada o publica que hace uso del area de
anuncio, ya sea directamente o por medio de terceras personas 6 empresas, para anunciar o
sefialar algo con cualquier propdésito.

V.- ANUNCIANTE: La persona fisica o moral que se muestra en un anuncio para
promocionar o sefialar algo con cualquier propdsito.

VL.- ANUNCIO: Es el conjunto de letras, palabras, frases, dibujos, signos graficos o
luminosos, de voces, de sonidos, de texturas, de volumenes, mediante el cual se comunica
respecto a un bien, producto, servicio, espectaculo o evento, mostrado al publico por diversos
medios para dar a conocer el nombre comercial, razén social, logotipo, profesion o actividad de las
personas fisicas o morales, y que indique, sefiale, exprese, muestre o difunda al publico cualquier
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mensaje relacionado con la produccién y venta de bienes, con la prestacién de servicios o ejercicio
licito de actividades profesionales, politicas, civicas, culturales, industriales, mercantiles o técnicas.
Incluye la difusiébn de mensajes de interés general que realice el Gobierno Federal, Estatal o
Municipal, los Organismos descentralizados y los Fideicomisos Publicos.

VIl.- ANUNCIO PANORAMICO: Aquellos autosoportados y que tengan una area para
anuncio igual o mayor a diez metros cuadrados.

VIIl.-ANUNCIO PELIGROSO: Cualquier anuncio que represente un riesgo para la
comunidad en cualquier circunstancia.

IX.- ANUNCIO TIPO PALETA O BANDERA: Anuncio que por su forma de sustentacion
tiene similitud con estos objetos, independientemente de la forma que tenga el area de anuncio.

X.-  AREA DE ANUNCIO: Superficie utilizada para la instalacion de mensajes publicitarios.

Xl.- CENTRO DE ANUNCIOS MULTIPLES: Estructura disefiada y construida para ser
usada con anuncios de dos o mas personas fisicas 0 morales, productos comerciales, industriales,
ofertas de bienes o servicios, independientemente de que pertenezca a uno 0 varios propietarios y
de que este ubicado en predios publicos o privados.

Xll.- CONTAMINACION VISUAL: El fenémeno mediante el cual se ocasionan impactos
negativos importantes en la percepcion visual, derivados de la distorsion o alteracion del entorno
natural, histérico y urbano de la ciudad que lleva al deterioro de la calidad de vida de los habitantes
de la misma.

XIll.- CONTENIDO DE ANUNCIO: Es el conjunto de letras, palabras, frases, dibujos, signos
graficos o luminosos, de voces, de sonidos, de texturas, de volimenes, mediante el cual se
comunica respecto a un bien, producto, servicio, espectaculo o evento

XIV.-DENSIDAD DE ANUNCIOS: Se refiere a la cantidad de anuncios por unidad de
superficie o de longitud de alguna area especifica.

XV.- DERECHO DE VIA: Franja de terreno disponible para el libre transito de vehiculos o
personas, o para el alojamiento de infraestructura.

XVI.-DIRECCION: A la Direccién de Obras Publicas Municipales.

XVII.- FACHADA: La pared exterior de una edificacion, que se ubica al frente de la
misma, conocida también como fachada principal.
XVIII.- FACTIBILIDAD DE UBICACION: La constancia que se expide por la autoridad, en

la que se define que un anuncio especifico puede ser instalado en un lugar determinado, sin que
ello constituya autorizacion.

XIX.- FRENTE: Linea divisoria en el plano vertical entre la via publica y los limites de
cada lote.

XX.- INSTALACION: Colocar o cambiar de lugar, por cualquier medio, un anuncio.

XXI.- LOTE O PREDIO: Terreno inscrito en el Registro Publico de la Propiedad y del
Comercio.

XXII.- MANTENIMIENTO: Cualquier procedimiento de limpieza, de pintura, reparacion y

reposicién de partes defectuosas de un anuncio, sin alterar el original, ni en su estructura ni en su
disefio bésico.

XXIII.- MARQUESINA: Cobertizo o techumbre construido de materiales sdlidos, con
marco de soporte sobre una pared exterior de una edificacion.

XXIV.- MOBILIARIO URBANO: Elementos que sirven de apoyo al equipamiento urbano,
que le da imagen a la ciudad como son las jardineras, bancas, botes de basura, maceteros,
luminarias, sefialamientos, nomenclatura, paradero de transporte publico de pasajeros, médulos de
informacion turistica y demas accesorios que se ubican en la via publica.

XXV.- PAISAJE URBANO: Imagen determinada por las caracteristicas que resultan del
volumen y color de las casas y edificios, espacios abiertos, topografia natural del terreno,
vegetacion, en su conjunto o parte de los centros urbanos o periferias.

XXVI.- PARADA DE CAMIONES: Cualquier estructura anexa a la via publica que sirva
para dar cobijo a los usuarios del transporte publico.

XXVIl.-  PENDON O GALLARDETE: Pieza de tela o cualquier otro material no rigido,
desplegado para propésito de anuncios, avisos o sefialamientos diversos.

XXVIIl.-  PERMISO: Autorizaciéon expedida por la Direccion para que se muestre o difunda
publicamente un anuncio.

XXIX.- PROTECCION CIVIL: A la Direccién Municipal de Proteccion Civil y Bomberos.
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XXX.- REFRENDO EXTEMPORANEO: Cuando la solicitud para ratificacion y
autorizacion de un anuncio ya instalado y registrado el afio anterior, se presenta para su tramite en
fecha posterior al 15 de febrero del afio en curso.

XXXI.- REGLAMENTO DE CONSTRUCCIONES: ElI Reglamento de Construcciones
aplicable para el Municipio de Victoria Tamaulipas.

XXXIl.- RESPONSABLE DE ANUNCIO: La persona fisica o moral a quien la Direccion le
otorgd el Permiso.

XXXIIl.-  SOLICITUD: EIl acto de requerir la factibilidad o permiso para mostrar o difundir
publicamente un anuncio.

XXXIV.- SOLICITUD DE REGULARIZACION: Cuando se solicite a la Direccién anuencia
para obtener Permiso para un anuncio ya instalado que no cuente con él previamente.

XXXV.-  TABLERO PARA NOTICIAS: Estructura menor a 2.0 metros cuadrados, fabricado
de material al que se le puede pegar o adherir material publicitario o de noticias, con calidad de
intercambiable.

XXXVI.-  VIA PUBLICA: Se entendera por via publica todo espacio de utilizacion comun
que se encuentre destinado al libre transito, tal como se describe en el Articulo 3 del Reglamento
de Construcciones de Tamaulipas.

XXXVII.-  VIGENCIA: Termino de duracion del permiso.

ARTICULO 4.- Se consideran partes del anuncio todos los elementos que lo integren, tales
como:

I.- Base, cimentacion o elementos de sustentacion.

[l.-  Estructura de soporte.

lll.- Elementos de fijacién o sujecion.

IV.- Caja o gabinete del anuncio.

V.- Carétula, vista, pantalla o &rea de anuncio.

VI.- Elementos de iluminacion.

VII.- Elementos mecanicos, eléctricos, electrénicos, hidraulicos o neumaticos.

VIII.- Elementos e instalaciones o accesorios.

IX.- Arafia o bastidor estructural del area de anuncio.

X.- Superficie sobre la que se coloca el anuncio.

ARTICULO 5.- Los anuncios de caracter politico se regularan de acuerdo a lo establecido a
este respecto dentro de la Leyes Electorales y los convenios correspondientes.

ARTICULO 6.- Este Reglamento no sera aplicable cuando se trate de:

I.- La manifestacién de difusion oral, escrita o grafica que realicen las personas en el
ejercicio de las garantias consignadas en los articulos 6°, 7° y 8° de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos.

Il.-  Los anuncios que no estén instalados en la via puablica, y que no sean visibles o
audibles desde la via publica.

lll.-  Anuncios que se difundan por prensa escrita, radio, television o cine.

ARTICULO 7.- Cuando el producto o servicio que se pretenda anunciar requiera para su
venta al publico el registro, autorizaciéon, permiso o cualquier otro tipo de tramite previo de alguna
dependencia Federal o Estatal, la Direccion condicionara el otorgamiento del Permiso hasta en
tanto el interesado acredite haber cumplido con los tramites previos.

ARTICULO 8.- EIl texto de los anuncios debera redactarse preferentemente en idioma
espafiol, con sujecion a las normas de pronunciacion, ortografia, sintaxis y vocabulario.

Para la autorizacion del empleo de idiomas extranjeros para nhombres propios de productos
comerciales estos estardn debidamente registrados ante las autoridades competentes de
conformidad con lo dispuesto por los correspondientes ordenamientos en materia de patentes,
marcas y franquicias.
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CAPITULO I
DE LAS AUTORIDADES

ARTICULO 9.- Son autoridades competentes para la aplicacion del presente Reglamento:
I.-  Presidente Municipal

Il.-  Secretario del Ayuntamiento

[Il.- Director de Obras Publicas Municipales

IV.- Director de Proteccién Civil y Bomberos

ARTICULO 10.- Son atribuciones de la Autoridad Municipal:

I.-  Vigilar la correcta aplicacién de este Reglamento.

Il.- Resolver las solicitudes de permisos dentro de los plazos establecidos por este
Reglamento.

lll.- Determinar las zonas de monumentos histéricos, lugares tipicos y zonas de belleza
natural en los que se privan la colocacién o fijacién de anuncios permanentes comprendidos en la
fraccion correspondiente.

IV.- Autorizar las formas, estilos, tipo de materiales, sistemas y sitios de colocacion e
iluminacioén, y demas caracteristicas de los anuncios que se autoricen en cada una de las zonas de
la ciudad.

V.- Fijar demas limitaciones que por razones de planificacién y zonificacion urbana deberan
observarse en materia de anuncios.

VI.- Recibir solicitudes, dictaminar sobre ellas, y expedir permisos para la instalacion,
colocacion y uso de los anuncios a que se refiere este Reglamento y, en su caso, negar o cancelar
los Permisos, asi como ordenar y ejecutar el retiro de los anuncios.

VIIl.- Practicar la inspecciéon de los anuncios y ordenar los trabajos de conservacion y
reparacién que fueren necesarios para garantizar su estabilidad, seguridad y buen aspecto.

VIII.- Ordenar el retiro o modificacion de los anuncios apegado a los términos del presente
Reglamento.

CAPITULO IlI
CLASIFICACION DE ANUNCIOS

ARTICULO 11.- Los anuncios instalados en lugares fijos, se clasifican:

I.-  Por su duracion:

a).- Anuncios temporales: Los que se fijen, instalen o ubiquen por una temporalidad que no
exceda de noventa dias naturales.

b).- Anuncios permanentes: Los que se fijen, instalen o ubiquen por una temporalidad
mayor a noventa dias naturales.

Il.-  Por su contenido:

a).- Anuncios comerciales: Los que contengan uno o varios datos referentes al nombre,
denominacién o razén social de una persona fisica o moral, profesion o actividad a que se dedique,
servicio que presta, producto que vende u ofrece, el emblema, figura o logotipo con que se
identifica una empresa o establecimiento mercantil, y que promueva su contratacion, venta, uso o
consumo.

b).- Anuncios informativos: Los que contengan mensajes que se utilicen para difundir y
promover eventos civicos, sociales, culturales, politicos, religiosos, ambientales y festivos de
interés comun, o en general, campafias que tiendan a generar un conocimiento en beneficio de la
sociedad, sin fines de lucro. También seran considerados anuncios informativos aquellos que
indiquen el nombre del establecimiento de que se trate, siempre que en éste no se realicen
actividades de tipo comercial.

[ll.- Por su instalacion en:
a).- Anuncio adosado: Todo anuncio que use como base de sustentacion las fachadas o
cualquier otra parte exterior de una construccion de cualquier tipo.
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b).- Anuncio autosustentado: Es aquel sostenido por estructuras que se extienden desde el
propio anuncio.

¢).- Anuncio de techo: Cualquiera ubicado sobre el techo, azotea o terraza de alguna
construccion.

d).- Anuncios en saliente, volados o colgantes: Aquellos cuyas caratulas se proyecten fuera
del paramento de una fachada y estén fijados a ella por medio de ménsulas o voladizos;

e).- Anuncios integrados: Los que en alto o bajorrelieve, o calados, formen parte integral de
la edificacion;

f).- Anuncios en mobiliario urbano: Los que se coloquen sobre elementos considerados
como mobiliario urbano;

g).- Anuncios en muro de colindancia: Los que se coloquen sobre los muros laterales o
posteriores del inmueble, que colinden con otros predios, y

h).- Anuncios en objetos inflables: Aquellos cuya caracteristica principal sea la de aparecer
en objetos que tengan algun tipo de gas en su interior, ya sean que se encuentren fijados al piso o
suspendidos en el aire.

IV.- Por los materiales empleados en:

a).- Anuncios pintados: Los que se hagan mediante la ampliacion de cualquier tipo de
pintura sobre la superficie de edificaciones o cualquier objeto fijo idoneo para tal fin;

b).- Anuncio texturizado: Todos los anuncios que sean creados mediante el uso de
diferentes texturas.

¢).- Anuncios volumétricos: Que mediante el uso de materiales se dé forma a un mensaje
publicitario de cualquier tipo.

d).- Anuncios de proyeccion Optica: Los que utilizan un sistema o haz de luz de proyeccion
de mensajes e imagenes cambiantes, méviles o de rayo laser;

e).- Anuncios electrénicos: Aquellos que transmiten mensajes e imagenes en movimiento y
animacion por medio de focos, lamparas o diodos emisores de luz, y

f).- Anuncios de neén: Los instalados a partir de elementos de iluminacién con la utilizacion
de gas neo6n o argoén.

V.- Por el lugar de su ubicacion en:
a).- Bardas;

b).- Tapiales;

c).- Vidrieras;

d).- Escaparates;

e).- Cortinas metdlicas;

f).- Marquesinas;

g).- Toldos;

h).- Fachadas

i).- Muros interiores, laterales, o de colindancia.
j).- Y otros analogos a estos.

ARTICULO 12.- Los anuncios en vehiculos de servicio de transporte se clasifican:

I.-  Por el lugar de su ubicacion, en:

a).- Toldo.- Los ubicados en la parte superior exterior de la carroceria,;

b).- Laterales.- Los ubicados en los costados exteriores de la carroceria;

c).- Posteriores.- Los ubicados en la parte posterior exterior de la carroceria;

d).- Interiores.- Los ubicados en la parte interior del vehiculo;

e).- Integrales.- Los ubicados en el exterior del vehiculo, que comprendan la superficie de
los costados, como la parte posterior y toldo del vehiculo.

[l.-  Por su instalacion:

a).- Adheribles.- Los pintados, impresos o grabados en un soporte de impresion, con
posibilidad de sobreponerse o adherirse mediante elementos de fijacion a los recubrimientos
exteriores o interiores de la propia carroceria de los vehiculos, y

b).- En accesorios.- Los que se encuentran integrados o adheridos a una estructura y
cuenten con dos 0 mas elementos constitutivos.
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CAPITULO IV .
CONDICIONES Y ELEMENTOS PARA EL DISENO DE ANUNCIOS

ARTICULO 13.- Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios comerciales se debera cumplir con lo siguiente:

l.- En bardas y tapiales, solo se permitiran anuncios, que no excedan del 50% de la
superficie total de aquellas y que no rebasen los 2 metros de altura.

Il.- En vidrieras y escaparates, solo se permitirdn anuncios que no excedan del 30% de la
superficie total de aquellas y no se permitira la instalacion de anuncios con gabinete.

lll.- En cortinas metélicas, solo se permitiran anuncios pintados que contengan el logotipo,
nombre comercial o razén social de la empresa.

IV.- En marquesinas, solo se permitirdn anuncios que estén instalados en el borde exterior
de estas. La parte inferior del anuncio no debera estar por debajo del limite superior de las
ventanas del primer piso, y la dimension vertical del anuncio no debera de exceder de 2.0 metros,
pudiendo ocupar todo el frente del establecimiento.

V.- En muros laterales de acceso a establecimientos que den a la calle, solo se permitiran
anuncios formados con letras aisladas con un espesor maximo de 3 centimetros y que no excedan
del 30% total de la superficie.

VI.- En orlas o cenefas de toldos y cortinas, solo se permitira el nombre comercial, razén
social o logotipo de la negociacién. Se permitira adosar anuncios en orlas y cenefas, siempre y
cuando éstos se formen con letras que no podran ser mayores que la altura de dichas orlas o
cenefas.

VIl.- En fachadas, solo se permitirdn anuncios pintados, integrados o adosados, debiendo
ubicarse en la superficie de éstas, en la parte superior del cerramiento de la puerta, y en su caso,
no podra exceder del nivel que tenga la parte inferior del repisén de las ventanas del primer piso.
Los anuncios adosados a las fachadas podran contar con un tablero iluminado por medio de
reflectores, o un gabinete de 30 centimetros de espesor con iluminacion interior, y sus dimensiones
estaran regidas por lo indicado en la primera parte de este inciso.

VIIl.- En anuncios salientes, volados o colgantes, solo se permitird un anuncio por cada 12
metros de ancho de fachada e instalados a una distancia minima de 2 metros de la colindancia del
predio contiguo. En sentido perpendicular a la pared de la fachada, las dimensiones maximas
podran ser de 1 (un) metro de saliente, 1.50 metros de altura, y 30 centimetros de espesor,
debiendo dejar 2.50 metros libres entre el nivel inferior del anuncio y el nivel de la banqueta. No se
permitird su instalacion en autosoportados, ni en azotea, excepto en el caso a que se refiere el
Gltimo parrafo de este articulo.

IX.- Cuando se trate de un mismo anuncio, se puede instalar distribuido en varios vanos o
fachadas de un mismo inmueble, siempre y cuando sean uniformes en material, color y forma.

X.- Cuando se trate de publicidad destinada a centros comerciales y que vaya a ser
instalada en el propio centro comercial se debera atender lo siguiente: Cuando las fachadas sean
muros ciegos, los anuncios comerciales adosados podran cubrir hasta el 20% de los mismos. Los
anuncios que se requieran del tipo autosoportado, en saliente, volado o colgante, se deberan
colocar adentro de la propiedad a una distancia minima de 5 metros del limite de propiedad.

ARTICULO 14.- Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios autosoportados, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- Se permitira hasta tres carteleras, a un mismo nivel formando un triangulo, que estén
montadas sobre la misma estructura, teniendo cada cartelera como dimensiones maximas 11.30
metros de ancho por 8.0 metros de altura; y su altura maxima sera de 25 metros entre el nivel
superior del anuncio y el nivel de la banqueta.

Il.- Se permitira un anuncio por inmueble, siempre y cuando este cumpla con el reglamento
de construcciones y la superficie del terreno no sea menor a 300 m2.

[ll.- El anuncio no podrd instalarse en zonas de restriccion, derechos de via o en los
accesos a los inmuebles, asi mismo no se permitird que el anuncio o sus estructuras invadan
fisicamente o en proyeccion vertical la via publica o los predios colindantes.

IV.- La distancia minima entre el anuncio de estos respecto a otro igual o de azotea, debera
de ser de 100 metros.

Pagina 6 de 16 Departamento del Periddico Oficial del Estado



V.- No se emplearan en su construccion materiales como vidrio, espejo, papel o carton. Asi
mismo no se aceptara ningun sistema de iluminacién a base de materiales combustibles.

ARTICULO 15.- Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios en azotea, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- La cartelera podra tener una longitud de hasta 11.30 metros y de 8 metros de altura.

Il.-  La dimension horizontal del anuncio, asi como la estructura y el soporte del mismo,
solamente podran ocupar la superficie libre de la azotea, lo que significa que no podran sobresalir
del perimetro de la misma ni invadir, en su proyeccion vertical, la via publica o los predios
colindantes. Ni el anuncio ni ninguna de las partes que lo componen podran obstruir el transito de
personas para poder llegar a la azotea misma, ni a instalaciones diversas como tendederos,
tanques de gas, cuartos de servicio, ni podran obstruir el espacio necesario para realizar labores
de mantenimientos a instalaciones hidraulicas, sanitarias, eléctricas, de gas u otras similares.

lll.- Los inmuebles a utilizar deberan tener cuando menos una superficie de 300 m2 de terreno.

IV.- Solo se permitirAd una estructura por inmueble, la cual podra contener dos caratulas a
un mismo nivel formando un angulo o paralelos y la altura maxima de la base serd de hasta 2
metros entre la losa de la azotea y la parte inferior del anuncio y su altura maxima del nivel de la
banqueta a la parte superior de la cartelera no sera mayor de 25 metros.

V.- La distancia minima entre un anuncio de estos respecto a otro del mismo tipo o bien
autosoportado, debera ser de 100 metros medidos en el plano horizontal.

VI.- No se emplearan en su construccion materiales como vidrio, espejo, papel o carton. Asi
Mismo no se aceptara ningun sistema de iluminacién a base de materiales combustibles.

ARTICULO 16.- Para la fijacion, instalacién, distribucion, ubicacion o modificacion de los
anuncios en barda y tapiales, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- Se permiten los anuncios pintados en las bardas de predios no edificados, si no
exceden del 60% de la superficie de la barda y no rebasan los 2.50 metros de altura a partir del
nivel de banqueta.

Il.- Se permiten los anuncios pintados en las bardas de predios en construcciéon o
habitados, si no exceden del 30% de la superficie de la barda y no rebasan 1.50 metros de altura a
partir del nivel de banqueta.

ARTICULO 17.-Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios en establecimientos comerciales, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- Para tiendas de abarrotes, minisuper, expendios, cantinas o bares, de pinturas, de
materiales, o algin otro similar, solo se permitirdn anuncios pintados, integrados o adosados en la
fachada o muros laterales, y un saliente, volado o colgante en fachadas.

Il.- El texto y contenido de los anuncios en los puestos fijos o semifijos instalados en la via
publica, deberan relacionarse con los articulos que en ellos se expendan, y sus dimensiones seran
tales que no excedan de 0.5 metros cuadrados, ni sobresalgan del espacio asignado para su
actividad, sujetandose ademas a las disposiciones y recomendaciones de este Reglamento.

ARTICULO 18.-Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios en muros de colindancia, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- En los muros ciegos laterales de las edificaciones solamente se permitiran anuncios
pintados de tipo informativo. El anuncio no podra exceder del 30% del muro. Siempre deberan ser
estéticos y decorativos, y la mencién de la firma o razén social que lo patrocine no excedera del
10% de la superficie utilizada.

ARTICULO 19.- Para la fijacion, instalacién, distribucién, ubicacion o modificacion de los
anuncios de proyeccion optica, electronicos, de neén, o similares, se deberda cumplir con lo
siguiente:

l.-  De proyeccion optica:

a)- Se permitira la exhibicion de anuncios a través de aparatos de proyeccion oéptica,
siempre y cuando las imagenes, leyendas y mensajes estén dirigidos hacia muros ciegos de
colindancia.
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b)- La altura maxima de la imagen proyectada sera de 10 metros, y las superficies seran
antireflejantes.

c).- Solo podran proyectarse en lugares donde no interfieran la visibilidad o el
funcionamiento de sefializaciones oficiales de cualquier tipo, ni provoquen deslumbramiento a
conductores de vehiculos o0 a peatones.

Il.- Electrénicos:

a).- Los anuncios electrénicos tendran como dimensién maxima 10 metros de longitud por 5
metros de altura. Un anuncio de esta naturaleza respecto a otro igual o autosoportado o de azotea
debera estar a una distancia minima de 100 metros.

b).- El sistema de iluminacién debera tener un reductor que disminuya su luminosidad de
las 19:00 a las 06:00 horas del dia siguiente.

c).- No estara permitido este tipo de anuncio en los lugares donde ocasionen molestias a
los vecinos, ni podran generar cambios violentos en la intensidad de la luz cuyos efectos penetren
hacia el interior de las habitaciones de las viviendas.

d).- Este tipo de anuncios podra ser autosoportado o de azotea, y su altura maxima sera de
25 metros medidos desde el nivel de banqueta hasta la parte superior de las carteleras.

e).- No se permitird que los anuncios o sus estructuras invadan fisicamente o en proyeccion
vertical la via publica o los predios colindantes.

[ll.- De neodn:

a).- Para anuncios de nedn sus carteleras podran tener exhibicion méaxima de 10 metros de
longitud por 5 metros de altura, y una altura maxima de 25 metros medidos desde el nivel de
banqueta hasta la parte superior del anuncio.

b).- La distancia minima entre un anuncio de estos respecto a otro igual o autosoportado o
de azotea debera ser de 100 metros.

c).- No se permitira su colocacion en inmuebles destinados a uso habitacional.

d).- Solo podran instalarse en lugares donde no interfieran la visibilidad o funcionamiento de
sefalizaciones oficiales de cualquier tipo, ni provoque deslumbramientos a conductores de
vehiculos o peatones.

e).- Los anuncios de neodn podran ser adosados, autosoportados o de azotea, debiendo
cumplir en cualquier caso lo estipulado en este Reglamento

ARTICULO 20.- Para la fijacion, instalacién, distribucion, ubicacién o modificacion de los
anuncios en objetos inflables, se debera cumplir con lo siguiente:

I.- Deberan ser inflados con aire o gas inerte, no permitiéndose inflarlos con gas téxico,
inflamable o explosivo.

Il.- Si es colocado directamente en piso, debe contar con una proteccion en forma de valla
que forme un corredor interior entre la valla y el anuncio, de cuando menos 2 metros de ancho.

[ll.- Si el anuncio es temporal, y su altura maxima rebasa los 25 metros medidos a partir del
nivel de la banqueta, debera de obtenerse previamente la autorizacién de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes.

IV.- Si el anuncio es permanente, la altura maxima que podra tener es de 25 metros a partir
del nivel de banqueta.

ARTICULO 21.- Los tipos de anuncios mencionados en los articulos 14, 15, 16, 18, 19 y 20,
no podran ser instalados en inmuebles catalogados por el Instituto Nacional de Antropologia e
Historia, o por el Instituto Nacional de Bellas Artes, como patrimonio cultural ya sea histérico,
argueoldgico o artistico, ni a una distancia menor de 100 metros, medidos en proyeccién horizontal
a partir de los limites de las zonas referidas o de las fachadas de los inmuebles mencionados en
esta fraccion.

ARTICULO 22.- A los anuncios que por su contenido o forma de instalacion combinen 2 o
mas caracteristicas de las definidas en el presente reglamento para definir su denominacioén, seran
considerados como mixtos. Los anuncios mixtos seran permitidos, pero deberan de cumplir con los
requisitos mas extremos que se establecen en este reglamento para los diversos tipos de anuncios
gue se mezclen en dicho anuncio.
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ARTICULO 23.- Los anuncios en mobiliario urbano deberan cumplir con lo siguiente:

I.- Los espacios destinados para la publicidad en mobiliario urbano, seran determinados
de acuerdo al disefio, dimensiones y ubicacion del inmueble, que sera analizado y aprobado por la
Direccion.

Il.- El porcentaje del espacio publicitario para cada mobiliario urbano sera determinado por
la Direccion de acuerdo al tipo de inmueble, disefio y dimension del mismo.

lll.- Para evitar la distraccion de los automovilistas o conductores de cualquier tipo de
vehiculo, no se autorizara la instalacién de anuncios en puentes peatonales.

IV.- No se permitirdn anuncios en mobiliario urbano cuando se ataque a la moral, a los
derechos de terceros, perturben el orden publico o promuevan la desintegracion familiar. Para el
caso de anuncios de productos que dafien la salud como los cigarros y bebidas alcohdlicas,
deberan de incluir las leyendas preventivas dictadas en esa materia. Los anuncios instalados en
mobiliario urbano no deberan interferir la visibilidad de la circulacién vial y peatonal.

ARTICULO 24.-Los anuncios en vehiculos de transporte publico se sujetardn a las
siguientes especificaciones:

.- Todos los elementos constitutivos que integran el anuncio deberdn fabricarse de
materiales incombustibles, anticorrosivos, no higroscopicos y de gran resistencia.

Deberan soportar las condiciones ambientales y tener una vida Gtil minima de un afio a partir
de su instalacion.

Il.-  No deberan alterar la visibilidad desde el interior y exterior del vehiculo, y los acabados
superficiales no deberan deslumbrar a los peatones y a los conductores de otros vehiculos.

lll.- Los anuncios que se instalen en los vehiculos de transporte deberan de permitir la
visibilidad desde el interior hacia afuera del vehiculo y viceversa por cada una de sus ventanas o
vidrios.

IV.- No deberan bloquear o cubrir la informacién dirigida tanto a los pasajeros como al
operador, ni las sefiales luminosas, ni los conductos de ventilacion, o dispositivos de seguridad.
Tampoco podran cubrir u ocultar las placas de circulacion, las leyendas o grafismos de la ruta, ni
las inscripciones de identificacién del sistema de transporte a que pertenecen.

V.- La base o estructura de los anuncios en vehiculos deberan ser de facil instalacion,
fijacion y mantenimiento. Debe existir un aislamiento o sellado entre los elementos que componen
el accesorio, para evitar la corrosion de piezas metalicas o una falla eléctrica (corto circuito) en
caso de contar con un sistema de iluminacion. Para su instalacion se deben de evitar cortes,
perforaciones o soldaduras a la carroceria, y garantizar su adecuada fijacion, estabilidad y
seguridad, evitando su desprendimiento.

VI.- La configuracién debe ser aerodinamica para alterar en forma minima la resistencia en
el desplazamiento de la unidad. Sus dimensiones no deberan sobrepasar en largo y ancho el toldo.
Su altura total no podra exceder de 40 centimetros. Su peso maximo sera de 15 kilogramos
considerando todos sus elementos que lo conforman y lo fijan.

Solo contaran con luz fluorescente de color blanco, o en el caso de incandescentes no
debera tener color en el vidrio del foco

VIl.- Los anuncios en la parte posterior del vehiculo se autorizan Unicamente pintados o
adheribles, sin que invadan los dispositivos de iluminacion y placas, teniendo cuando mucho un
metro en su dimension vertical, y su dimensién horizontal se adecuara a las dimensiones de cada
modelo. En interiores se utilizaran anuncios adheribles ubicadndose en las superficies laminadas
entre la parte superior de las ventanas y el toldo (dovelas), quedando prohibido su instalacién en el
area del operador y descenso de pasaje.

ARTICULO 25.- La instalacién de anuncios diferentes a los mencionados en el articulo 21,
podran ser instalados en inmuebles considerados, como monumentos histéricos, arqueolégicos o
artisticos por el Instituto Nacional de Antropologia e Historia, o por el Instituto Nacional de Bellas
Artes, siempre que los interesados obtengan previamente la autorizacion del Instituto que
corresponda, y cumplan con lo establecido en el presente Reglamento.
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ARTICULO 26.-Los anuncios permanentes deberan tener las dimensiones, aspectos y
ubicacion adecuados, a fin de que no desvirtlen los elementos arquitecténicos de los edificios en
los que se pretenda colocar o estén colocados y armonicen, en su conjunto, con los demas
elementos urbanos.

En caso de encontrarse ubicados en las vias de acceso o salida de la ciudad, los anuncios
no deberan alterar ni obstruir el paisaje, debiendo apegarse a lo dispuesto por este Reglamento.

ARTICULO 27.- Con el proposito de mantener limpia la ciudad y cuidar la imagen urbana, la
distribucién en la via publica de propaganda en forma de volantes, folletos, laminas metalicas,
plasticas o similares, debera de ser entregada directamente en la mano de las personas. Por lo
tanto no se podra repartir este tipo de publicidad, dejandola en los parabrisas de los automdviles, o
en otro sitio que pueda generar que dicho material termine depositado en la via publica.

CAPITULO V
ZONIFICACION

ARTICULO 28.-Para los anuncios a que se refiere este Reglamento, se otorgara su
autorizacion en las zonas, areas o predios autorizados de acuerdo con el Plan Municipal de
Ordenamiento Territorial y Desarrollo Urbano de Victoria, y que por ello legalmente hayan sido
determinados para usos comerciales, industriales o de servicios.

CAPITULO VI
PROHIBICIONES

ARTICULO 29.- En ningun caso se permitira la colocacién de anuncios que por su ubicacion
6 caracteristicas pudieren poner en peligro la salud, la vida o la integridad fisica de las personas o
que pudieren causar dafio a sus bienes, 0 que puedan afectar la normal prestacion de los servicios
publicos, la limpieza e higiene, o alterar la compatibilidad de uso o destino del inmueble.

ARTICULO 30.- Queda prohibida la fijaciéon o colocacion de cualquier tipo de anuncio en el
area publica reservada para el transito de vehiculos, asi como en los camellones, glorietas y
monumentos publicos. Queda ademas prohibida la instalacién de anuncios comerciales en los
edificios publicos y en sus predios.

ARTICULO 31.- Queda prohibida la publicidad en la via publica con sonidos que excedan los
maximos permitidos por la Ley General del Equilibrio Ecolégico y la Proteccion al Ambiente del
Reglamento para la Proteccién al Ambiente contra la contaminacion originada por la emisién de
ruido, asi como las Normas Oficiales Mexicanas y demas normatividad aplicable.

ARTICULO 32.- Queda prohibido pegar o pintar publicidad en forma de volantes, folletos o
productos publicitarios similares, en muros, puertas, ventanas, arboles, postes, casetas y similares
ubicados en la via publica o colindantes con ésta.

ARTICULO 33.-No se autorizara la colocacion o uso de los anuncios que guarden
semejanza con sefialamientos restrictivos, preventivos, e informativos que regulen el transito
vehicular o peatonal, o bien que sean similares a los anuncios utilizados por dependencias oficiales
en su forma, color, palabras, o que tengan superficie reflectora que pueda generar
deslumbramiento a las personas.

ARTICULO 34.- De conformidad con lo estipulado en la Ley Sobre el Escudo, la Bandera y
el Himno Nacional y la Ley Sobre las Caracteristicas y el Uso del Escudo del Estado de
Tamaulipas y Escudo del Municipio de Victoria, queda restringido el uso de los simbolos
anteriormente sefialados en cualquier tipo de publicidad.
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CAPITULO VII
PERMISOS

ARTICULO 35.- Para la emision, fijacion, colocacién y uso de cualquiera de los medios de
publicidad a que se refiere este Reglamento, se requiere de la obtencién previa, del permiso
expedido por la Autoridad Municipal.

La Direccion deberd de resolver dentro de un plazo no mayor de quince dias habiles,
contados a partir de la fecha de presentacion de la solicitud, la resolucién de la solicitud de
permiso.

ARTICULO 36.- Podran solicitar y obtener los permisos a que se refiere este reglamento:

I.- Las personas fisicas 0 morales, propietarias o representantes legales de comercios,
industrias o prestadores de servicios, que deseen anunciarse.

Il.-  Personas fisicas o morales, o representantes de entidades gubernamentales, o de
organizaciones no gubernamentales que deseen publicitar eventos o campafas diversas que no
persigan fines de lucro.

lll.- Las personas fisicas y sociedades mexicanas, debidamente constituidas e inscritas en
el Registro Publico de la Propiedad y del Comercio, que tengan como objeto social realizar
actividades publicitarias.

En cualquier caso, la obtencion del Permiso seré otorgada siempre que una persona fisica o
moral, se constituya como responsable del anuncio ante el Ayuntamiento.

ARTICULO 37.-Las solicitudes de permisos para la fijacion o instalacién de anuncios
permanentes deberan contener los siguientes datos:

I.-  Nombre y domicilio del solicitante, nimero de cédula de inscripcion en el registro
federal de contribuyentes, en su caso.

Cuando se trate de personas morales, deberan de acreditar su personalidad y la de las
personas fisicas que las representen, mediante escritura publica que contenga la constitucion de la
sociedad y el otorgamiento del poder correspondiente, debidamente inscrito en el Registro Publico
de la Propiedad y del Comercio.

Il.- Toda solicitud deberd acompafiarse de la siguiente documentacion:

a).- Dibujo y descripcién del anuncio, asi como dibujo o fotografia del sitio de su colocacién,
mostrando el proyecto del anuncio que desea colocarse, su forma, dimensiones, colores, texto y
demas elementos que constituyan el mensaje.

b).- Descripcién de los materiales de que esta constituido.

c).- Cuando la fijacion o colocacion requiera el uso de estructuras e instalaciones, debera
acompafiarse de los célculos estructurales correspondientes y describir el procedimiento y lugar de
su colocacion.

d).- Calle y nimero a los que corresponda la ubicacion del anuncio.

e).- Debera de presentar un croquis que muestre el corte vertical del anuncio, en donde se
identifique la altura maxima medida desde el nivel de la banqueta.

f).- Presentara un croquis del predio en donde se instalara el anuncio. Se sefialara, en
proyeccion vertical, las areas que ocupan las edificaciones existentes o proyectadas, asi como el
anuncio que se propone instalar. En este croquis se indicara la superficie del predio.

g).- Cuando el anuncio deba ser sostenido o apoyado en alguna edificacion, debera
presentarse el anclaje y los apoyos que garanticen estabilidad y seguridad del anuncio y de la
edificacion que los sustente.

h).- Para los casos citados en los incisos c) y g), debera de presentarse la informacion
técnica referente a calculos estructurales avalada y bajo la responsabilidad de un profesional,
arquitecto o ingeniero civil titulado, debiendo anexar copia fotostatica de su cédula profesional. El
responsable técnico debera de firmar de manera autografa el documento.

ARTICULO 38.-Los permisos para los anuncios a que se refiere este Reglamento, se
concederan previo pago de los derechos que correspondan a la Autoridad Municipal, en los
montos, tasas Yy tarifas que determine la Ley de Ingresos correspondiente. Para los anuncios
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adosados o pintados referidos en el Articulo 17 de este Reglamento se podran otorgar permisos
con vigencia hasta de tres afios. Para cualquier otro tipo de anuncio el permiso se otorgara para un
periodo que no excedera de un afio. Al término de la vigencia del permiso debera de solicitarse la
revalidacion del mismo, y su autorizacién estara condicionada a que todos los elementos que
forman el anuncio se encuentren en buen estado.

ARTICULO 39.-La construccién de una estructura cuyo objetivo sea contener anuncios
clasificados como autosoportables, sera tratada, para fines de autorizacion y pago de derechos,
€como una construccion, cuya autorizacion que no podra tener una vigencia mayor a 5 afios para su
permanencia en el sitio autorizado. Al término de ésta debera obtenerse renovacién de permiso, el
cual solo sera refrendado si la autoridad lo considera procedente, y en su caso estara condicionado
a que la estructura mantenga las condiciones de seguridad originales en la inteligencia que la
renovacion del permiso, no causara pago de derechos.

ARTICULO 40.- Para fijar, instalar, distribuir, ubicar o modificar cualquier tipo de anuncio a
que se refiere este Reglamento, deberd de obtenerse un permiso de la Direccion. No obstante,
guedaran exentos del pago de derechos los casos a continuacién sefalados.

I.-  Periddicos fijados en tableros sobre edificios que estén ocupados por la casa editora de
los mismos.

Il.- Programas o anuncios de espectaculos o diversiones publicas fijados en tableros,
adosados precisamente a los edificios en que se presente el espectaculo. El anuncio no debera de
exceder de 2 metros cuadrados de superficie.

lll.-  Anuncios referentes a cultos religiosos, cuando estén sobre tableros en las puertas de
los templos o en lugares especificos para este efecto.

IV.- Adornos navidefios, para fiestas de carnaval, asi como anuncios y adornos para fiestas
civicas nacionales o para eventos o programas oficiales.

V.- Propaganda politica.

ARTICULO 41.- Expirado el plazo del permiso, el anuncio debera ser retirado por su titular
dentro de un termino no mayor de 30 dias naturales. En caso contrario, el retiro del anuncio sera
efectuado por la autoridad, con cargo a quien se haya constituido como responsable del anuncio
ante el Ayuntamiento.

CAPITULO VIII
REVOCACION DE PERMISOS

ARTICULO 42.- Los permisos se revocaran en los siguientes casos:

I.- Por falsedad de los datos proporcionados por el solicitante para la tramitacion del
permiso;

Il.- Cuando habiéndose otorgado el permiso correspondiente, el titular no respetare el
disefio aprobado;

lll.- Por no realizar el interesado la colocacion del anuncio respectivo, sus estructuras o
instalaciones dentro del plazo que haya sefialado la autoridad;

IV.- Cuando se compruebe con posterioridad a la obtencion del permiso que el anuncio esta
siendo colocado o fue colocado en sitio distinto al autorizado;

V.- Cuando por interés publico se apruebe por la autoridad competente un proyecto de
remodelacion urbana en la zona en que haya sido colocado el anuncio, y que como resultado del
proyecto ya no sea permitida esa clase de anuncios.

VI.- Para el caso de las estructuras que contengan anuncios definidos como
autosoportados, se revocard el permiso de la propia estructura cuando a juicio de la autoridad, ésta
no garantice su estabilidad o la seguridad de personas o bienes.

La revocacion serd dictada por la Autoridad Municipal, previa audiencia y deberd ser
notificada personalmente al titular o su representante.
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CAPITULO IX
VIGILANCIA

ARTICULO 43.- Corresponde a la Autoridad Municipal la vigilancia y el cumplimiento de este
Reglamento y demas disposiciones que de él emanen.

ARTICULO 44.- La vigilancia se llevara a cabo a través de las visitas de inspeccién, a cargo
del personal expresamente autorizado por la Autoridad Municipal, con el fin de hacer la verificacion
fisica del cumplimiento de este Reglamento.

ARTICULO 45.- Las inspecciones podran ser ordinarias y extraordinarias. Las primeras son
aquellas que se realizan en los dias y horas habiles, fuera de estos se consideraran
extraordinarias.

ARTICULO 46.- Los inspectores para practicar visitas, deberan estar provistos de ordenes
escritas, con firma autografa expedida por la Autoridad, en las que se debera precisar el lugar o
zona que se debera de verificar, el objeto de la visita, el alcance que debe tener y las disposiciones
legales que la fundamenten.

ARTICULO 47.- Los inspectores en el ejercicio de sus funciones tendran libre acceso a los
edificios, establecimientos comerciales, industriales, de servicio y en general a todos los lugares a
que hace referencia este ordenamiento. Los propietarios, responsables, encargados u ocupantes
de establecimientos o conductores de transporte objeto de la inspeccién estaran obligados a
permitir el acceso y dar facilidades e informes a los inspectores para el desarrollo de su funcion.

ARTICULO 48.- En la diligencia de inspeccién se deberan observar las siguientes reglas:

I.- Al iniciar la visita el inspector debera exhibir la credencial vigente expedida por la
Autoridad Municipal, que lo acredite legalmente para desempeifiar dicha funcién, asi como orden
expresa a que se refiere el Articulo 46 de este Reglamento, debiendo dejar copia de la misma al
propietario responsable, encargado u ocupante del establecimiento, predio, o conductor del
transporte, esta circunstancia se debera anotar en el acta correspondiente.

Il.-  Una vez iniciada la visita se debera requerir al propietario, responsable, encargado u
ocupante del establecimiento o predio, o al conductor del vehiculo de transporte en su caso, que
proponga dos testigos que deberan permanecer durante el desarrollo de la inspeccién. Ante la
negativa o ausencia del visitado, los designara el inspector que practiqgue la visita. Esta
circunstancia se hara constar en el acta;

lll.- En el acta que se levante con motivo de la inspeccién, se haran constar las
circunstancias de la diligencia, asi como las deficiencias o anomalias que se detecten.

IV.- Al concluir la inspeccién se dara oportunidad al propietario, responsable, encargado u
ocupante del establecimiento o predio, o al conductor del vehiculo de transporte en su caso, a
manifestar lo que a su derecho convenga, asentando su dicho en el acta respectiva y recabando su
firma en el propio documento, del que se le entregara una copia. La negativa a firmar el acta o a
recibir copia de la misma o de la orden de visita se debera hacer constar en el referido documento
y no afectara su validez, ni la de la inspeccion practicada.

ARTICULO 49.-El interesado al recibir copia del acta de inspeccién sera citado a
comparecer ante la Autoridad Municipal, en un plazo no mayor de 5 dias habiles, a manifestar lo
que a su derecho convenga y ofrecer las pruebas que estime procedente, en relacién con la visita
de inspeccién, de esta diligencia se levantara el acta correspondiente.

La autoridad municipal con base en el resultado de la inspeccién, dictara las medidas
necesarias para corregir las deficiencias que se hubieren encontrado, notificandole al interesado y
otorgandole un plazo para su realizacion.

ARTICULO 50.- Desahogadas las pruebas que fueran admitidas, la Autoridad Municipal en
un término que no exceda de treinta dias, emitira la resolucion correspondiente.
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CAPITULO X
MEDIDAS DE SEGURIDAD

ARTICULO 51.- Se consideran medidas de seguridad las disposiciones que dicte la
Autoridad Municipal de conformidad con el presente Reglamento, con el fin de proteger la
integridad fisica de las personas, asi como el entorno ecoldgico, y la propiedad de terceros. Las
medidas de seguridad se aplicaran sin perjuicio de las sanciones que en su caso
correspondieren.

ARTICULO 52.- Son medidas de seguridad las siguientes:

I.- La suspensién temporal de trabajos en la instalaciéon, remodelacion, fijaciéon y
colocacion de anuncios.

Il.- Elretiro provisional del material publicitario.

lll.- El retiro provisional de las estructuras de soporte de los anuncios.

IV.- La suspensién temporal de acciones de perifoneo.

ARTICULO 53.-En la aplicacion de las medidas de seguridad los inspectores seguiran las
reglas previstas para las visitas de inspeccion.

CAPITULO XI
SANCIONES

ARTICULO 54.-Las autoridades municipales sancionaran administrativamente a los
propietarios o responsables de anuncios, cuando incurran en infracciones a las disposiciones de
este Reglamento. Al aplicar la sancién la autoridad municipal fundara y motivara su resolucién
debiendo tomar en cuenta las siguientes condiciones:

I.- Lagravedad de la infraccién

Il.- La condicién econémica del infractor
lll.- El dafio o dafios causados

IV.- La calidad de reincidente, si lo hubiere

ARTICULO 55.- Los incumplimientos o faltas, a las disposiciones y obligaciones contenidas
en el presente Reglamento, serdn sancionadas:

.- Se aplicara multa de 20 a 100 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a la que pertenece el Municipio, al titular del permiso, cuando se instale, modifique,
amplie o repare un anuncio en forma distinta a la del proyecto aprobado.

Il.- Se aplicarda multa de 100 a 150 dias de salario minimo general vigente en el area
geogréfica a la que pertenece el Municipio, a la persona que proporcione datos e informacién
falsa o bien documentos falsificados, con objeto de obtener de manera ilicita el permiso de la
autoridad, esto sin perjuicio de las facultades y acciones que correspondan a otras
autoridades.

lll.- Se aplicara multa de 150 a 200 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el Municipio, cuando se impida u obstaculice por cualquier medio, las
funciones de inspeccion que la autoridad realice en cumplimiento de lo dispuesto por el presente
Reglamento.

IV.- Se aplicard multa de 200 a 250 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el Municipio, cuando en la ejecucién de cualquiera de los trabajos no
se tomen las medidas necesarias para proteger la vida y los bienes de las personas.

V.- Se aplicard multa de 250 a 300 dias de salario minimo general vigente en el area
geogréfica a que pertenece el Municipio, cuando el propietario de un anuncio no cuente con el
permiso correspondiente a que se refiere el presente Reglamento.

VI.- El incumplimiento a las demas obligaciones contenidas en el presente Reglamento no
se encuentren previstas en las fracciones que anteceden, seran sancionados con multas de 20 a
200 dias de salario minimo general vigente en el area geogréafica a que pertenece el Municipio
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CAPITULO Xl
RECURSO DE INCONFORMIDAD

ARTICULO 56.-El Recurso de Inconformidad es el medio de defensa legal de los
particulares afectados por las resoluciones de la Autoridad Municipal con motivo de la aplicacion
del presente Reglamento.

ARTICULO 57.-Se interpondra el Recurso de Inconformidad por escrito ante el C.
Presidente Municipal, por conducto del Secretario del Ayuntamiento, dentro de los cinco dias
habiles siguientes a la notificacion de la resolucion cuyos efectos impugne.

La resolucién del recurso podra dejar sin efecto, modificar o confirmar la resolucion
impugnada.

ARTICULO 58.- En el escrito de inconformidad se expresaran:

Nombre y domicilio de quien promueve, los agravios que considere se le causan, las
pruebas y alegatos, especificando los puntos sobre los cuales deberdn versar, mismos que en
ningln caso podran ser ajenos a la cuestion debatida.

ARTICULO 59.- Interpuesto el recurso, el Secretario del Ayuntamiento en un plazo de cinco
dias habiles, sefalara dia y hora para la celebracion de una audiencia en la que se oira en defensa
al interesado y se desahogaran las pruebas ofrecidas, levantdndose acta suscrita por los que en
ella hayan intervenido.

ARTICULO 60.- El Secretario del Ayuntamiento en un término de cinco dias elaborara un
dictamen que presentara al Presidente Municipal, para que este resuelva en definitiva, notificando
al interesado debidamente en los términos del Cédigo de Procedimientos Civiles para el Estado de
Tamaulipas.

El recurso se tendra por no interpuesto cuando sea presentado fuera del término a que se
refiere el articulo 57, del presente ordenamiento o cuando no se acredite debidamente la
personalidad con la que se actla.

CAPITULO Xl
COMISION CONSULTIVA DE LA PUBLICIDAD

ARTICULO 61.- En el Seno del Comité Municipal para el Desarrollo Sustentable, se creara
una Comisién Consultiva la que estara integrada por:

I.-  Un Representante del Republicano Ayuntamiento quien sera el Regidor encargado de
la Comision de Obras Publicas.

Il.-  Tres funcionarios de la Presidencia Municipal:

a).- El Secretario del Ayuntamiento

b).- El Director de Obras Publicas

c).- El Director de Proteccién Civil

[ll.- Cuatro representantes del Comité Municipal de Desarrollo Sustentable, nombrados por
la propia Comision, quienes no deberan ser servidores publicos.

Por cada titular se nombrara a un suplente.

ARTICULO 62.- La Comisién Consultiva tendra las siguientes funciones:

I.- De apoyo y asesoria de la Autoridad Municipal en la materia de anuncios a que se
refiere este Reglamento, emitiendo opiniones sobre situaciones que sobrepasen la complejidad
habitual o que por su trascendencia ameriten la participacion de un cuerpo colegiado para la toma
de decisiones.

Il.-  Formular propuestas de complementacion o adecuacién de las disposiciones aplicables
en materia de anuncios.

[ll.- Servir como organo de consulta cuando se propongan reformas o adiciones al presente
Reglamento.
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ARTICULO 63.- Cuando por la naturaleza del asunto tratado se requiera un consenso
mediante votacion, las decisiones se tomardn por mayoria de votos, teniendo el Regidor,
encargado de la Comision de Obras Publicas voto de calidad en caso de empate.

CAPITULO XIV
PARTICIPACION DE LA COMUNIDAD

ARTICULO 64.- Toda persona fisica o moral podra denunciar ante la Autoridad Municipal, lo
que a su juicio considere violatorio de las disposiciones contenidas en este Reglamento, sefialando
por escrito el nombre y domicilio del denunciante, y los datos necesarios que permitan localizar el
lugar o vehiculo donde esté ubicado el anuncio y los hechos; asi mismo debera expresar las
consideraciones que dan lugar a la denuncia. En ningln caso se dara tramite a denuncias
andnimas.

ARTICULO 65.- En caso de que proceda la denuncia ciudadana y una vez substanciado el
procedimiento, se informara al denunciante el curso de ésta.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- El presente Reglamento entrara en vigor el dia siguiente de su publicacién
en el Periddico Oficial del Estado.

SEGUNDO.- Quedan derogadas todas aquellas disposiciones que se opongan al
presente Reglamento.

TERCERO.- Publiquese y Difiindase para su debido conocimiento y observancia.
ATENTAMENTE.- “SUFRAGIO EFECTIVO. NO REELECCION”.- EL PRESIDENTE

MUNICIPAL.- ING. EGIDIO TORRE CANTU.- Rabrica.- EL SECRETARIO DEL AYUNTAMIENTO.-
LIC. ROLANDO MARTIN GUEVARA GONZALEZ.- Rubrica.
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